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Socializagio politica e as redes familiares e sociais: o papel da
Internet na cultura politica dos jovens no Sul do Brasil. Os
jovens brasileiros passam parte significativa do seu dia conec-
tados a Internet e nas redes sociais, tanto para procurarem
informagdo quanto para se entreterem, o que torna a Internet
um agente socializador, assim como a familia, a escola e demais
meios de comunicagao. O objetivo deste artigo ¢ analisar o
impacto da familia e da utiliza¢do da Internet na internalizacdo
de valores democraticos por jovens do Sul do Brasil. A meto-
dologia utilizada é quantitativa, através de andlises descritivas
dos dados da pesquisa desenvolvida pelo NUPESAL/UFRGS, que
envolveu, em 2015-2016, 2035 jovens com idades compreen-
didas entre os 13 e os 24 anos das trés capitais do Sul do Brasil
(Porto Alegre, Floriandpolis e Santa Catarina). As principais
consideragdes indicam que a socializagio politica do jovem se
da nao so através dos agentes tradicionais, como a familia e a
escola, mas também da Internet.

PALAVRAS-CHAVE: socializagdo politica; Internet; familia; cul-
tura politica; Brasil.

Political socialization and family and social networks: the
role of Internet in the political culture of young people in
southern Brazil. The Brazilian youth spends a significant
part of their day connected to the Internet and their networks,
both to seek information and to be entertained, which makes
the Internet a socializing agent, just as family, school, and other
media. The aim of this article is to analyze the impact of family
and Internet use on the internalization of democratic values
by young people in Southern Brazil. The methods used are
quantitative, based on survey research and descriptive analy-
sis of the data collected by NUPESAL/UERGS, which involved, in
2015-2016, 2035 young people aged between 13 and 24 years
old from the three capitals of the South of Brazil (Porto Alegre,
Florianopolis, and Santa Catarina). The main results suggest
that the political socialization of the youth is taking place not
only by traditional agents, such as family and the school, but
also by the Internet.

KEYWORDS: political socialization; Internet; family; political
culture; Brazil.
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INTRODUCAO

A Internet tem vindo a incorporar uma nova realidade nas atividades diarias
dos cidadaos e nas suas relagoes familiares, principalmente, ao possibilitar dife-
rentes formas de interagao e participagdo social para aqueles que tém acesso e
competéncia para utilizar a Internet (Recuero, 2012; Baquero e Morais, 2020).
Tal cendrio deu a oportunidade a esses cidaddos de expressarem publicamente
as suas opinides sobre politica, uma vez que se criou mais espago para falarem
e discutirem por meio das redes sociais. Isto pode ter impacto na socializagdo
politica, que é a internalizacdo das normas, tradi¢des e valores politicos da
sociedade (Almond e Verba, 1963; Baquero e Baquero, 2014). Sabemos que os
principais agentes socializadores sdo a familia, os amigos, os grupos associa-
tivos, a escola, os meios de comunicacio e, atualmente, a Internet (Schmidt,
2001; Baquero, 2017; Morais, 2017). A materializa¢ao da Internet como um
novo agente de socializa¢ao gera alteragdes, principalmente, na internalizacao
de valores dos jovens, que ficam conectados muitas horas por dia, passando
a ter no seu ambiente familiar dois agentes socializadores: os pais e as redes
sociais (Owen, 2008; Parente, Swinarski e Noce, 2009; Morais, 2017).

A esse respeito, Wilhelm (2000, 2004) destaca que nivel de rendimento
salarial, educagdo, raga, etnia, idade, género, localizagdo geografica e composi-
¢do familiar continuam a exercer papéis significativos na presenca das pessoas
online. Na mesma linha de analise, Putnam (2015), num estudo qualitativo,
realizado com jovens norte-americanos, argumenta que ter igual acesso a Inter-
net nao significa que todos obtenham os mesmos beneficios. Ao estabelecer
uma relagdo entre desigualdade de acesso e envolvimento politico motivados
pela Internet, Putnam (2015) identificou que, comparados aos mais pobres, os
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jovens de classes mais altas (e seus pais) sdo mais propensos a utilizar a Inter-
net quando se trata de empregos, educacao, politica e relagdes sociais, saude e
pesquisas gerais, e menos para entretenimento e lazer (Putnam, 2015). Assim,
a Internet sozinha ndo seria capaz de aumentar a participac¢do ou a filiagao poli-
tica, pois, segundo Putnam (2015), o ambiente familiar e os valores e crencas
transmitidos pelos pais influenciam a forma como os jovens utilizam a Internet.

Nesse sentido, este artigo orienta-se pela seguinte pergunta de pesquisa: de
que forma a familia e a Internet contribuem para uma cultura politica juvenil
no Sul do Brasil? Assim, o objetivo é analisar, no caso brasileiro, a contribuicao
da familia® e da utilizagdo da Internet e de redes sociais para a internalizagido
de valores democraticos por parte dos jovens. Inicialmente, em pesquisa ante-
rior, argumentamos que as interpretacdes sobre o papel das novas tecnologias
no estabelecimento de uma nova cultura politica juvenil, mais ativa e assertiva,
ndo estdo consolidadas (Morais e Baquero, 2020). Pelo contrério, postulamos
que ainda existe um caminho a percorrer para entender mais profundamente
os efeitos dessas tecnologias nas atitudes e no comportamento politico dos
jovens no Brasil. Vamos mais longe e defendemos que a estrutura¢do de uma
cultura politica da juventude depende, em grande parte, do contexto no qual
essa questdo ¢ analisada — especialmente da materializagcdo de uma estrutura
que possibilite o pleno desenvolvimento do jovem -, geralmente, obtida den-
tro do ambiente familiar. A hipétese é a de que ha uma reprodugao de padroes
de comportamento politico tradicionais entre os jovens que continua muito
semelhante ao das suas familias, conforme o nivel econdémico (Putnam, 2015).

Este trabalho baseia-se em metodologia quantitativa para sistematizar
tanto as teorias da cultura politica e da socializagdo politica, quanto os dados.
Estes sdo resultado de inquérito por questionéario, num estudo desenvolvido
pelo Nucleo de Pesquisa sobre a América Latina da Universidade Federal do
Rio Grande do Sul (NUPESAL/UFRGS) nos anos 2015-2016, e foi aplicado a 2035
jovens entre 13 e 24 anos? nas trés capitais do Sul do Brasil, de escolas publicas
e privadas do ensino médio. Dos jovens, 690 pertenciam a cidade de Porto
Alegre/Rio Grande do Sul (2015), 571 a cidade de Florian6polis/Santa Cata-
rina (2016) e 774 a cidade de Curitiba/Parand (2016). O questionario continha
69 questoes, no total, entre perguntas abertas e fechadas.

1 “Familia” aqui compreendida como os pais dos jovens, visto que esta variavel se encontra
no banco de dados utilizado para as anilises.

2 Inicialmente, a pesquisa adotou a defini¢ao de “jovem” da UNEsco, segundo a qual um
jovem terd uma idade compreendida entre os 15 e 0s 24 anos (UNESCO, 2020). No entanto, no
decorrer da pesquisa de campo encontrou-se um niimero significativo de alunos com 13 e 14
anos no 1.° ano do ensino médio, pelo que os coordenadores do estudo optaram por nao os
excluir dentro do entendimento de que também faziam parte do publico escolhido.
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A amostra de escolas e turmas desta pesquisa foi feita por estagios mul-
tiplos3. Para determinar o tamanho da amostra, em escolas publicas e pri-
vadas nas trés capitais do Sul do Brasil, foram seguidas as seguintes etapas:
1) Verificou-se junto das Secretarias de Educagdo das trés cidades a listagem
das Escolas Estaduais, Municipais, Federais e Privadas de Ensino Médio;
2) Determinou-se que seria aplicado um minimo de 40 inquéritos por ques-
tionario por escola; para uma amostra de 600 individuos, seriam, portanto,
necessarias, em média, 15 escolas.

De entre os 2035 jovens entrevistados, a média de idade foi de 16,6 anos,
sendo que 51,4% se autoidentificou com o sexo masculino e 48,6% com o sexo
feminino. Destes, 64,5% frequentavam escolas publicas e 35,3% escolas pri-
vadas. Sobre os seus padrdes de uso da Internet, 96,2% afirmou ter Internet
em casa, fazendo uso dela, em média, oh por dia (NUPESAL, 2015/16). Assim,
procuraremos relacionar caracteristicas da socializagdo politica dos jovens e a
sua participagdo politica em questdes descritas no questiondrio, por meio de
técnicas descritivas, fazendo analise de frequéncias e cruzamentos.

O artigo estd dividido em cinco secgdes, aonde se inclui também esta
introdugdo. Na proxima seccao, intitulada “Cultura politica juvenil”, discuti-
mos sobre o conceito de cultura politica e faremos uma contextualizagdo da
juventude no Brasil. A seguir, falamos sobre “Socializa¢ao politica e familia”,
discutindo o impacto desse fenomeno no desenvolvimento do jovem, tendo
como principal agente socializador a familia. Na sec¢do “A Internet como
agente socializador”, analisamos se a apropriagao da Internet e das redes sociais
tem impacto na constitui¢do de atitudes e comportamentos politicos. Ao longo
destes topicos, procuramos aliar a discussdo tedrica a analises quantitativas da
pesquisa de NUPESAL (2015/2016), elaborando interconexdes sobre o papel da
familia e da Internet no processo de socializagdo dos jovens brasileiros. Por
fim, apresentamos as nossas consideragoes finais e uma proje¢ao de estudos
futuros.

CULTURA POLITICA JUVENIL

Percebe-se que o processo de democratizagao do Brasil, apds o fim do regime
autoritdrio, se caracteriza pela incongruéncia entre uma pratica de democra-
cia formal e a existéncia de desigualdade social (Baquero, 2001). Segundo o
autor, frequentemente se constata, na bibliografia sobre a evolugdo do Estado
no Brasil, “a influéncia de um passado de instabilidade politica e econdmica,
bem como de um legado autoritdrio que tem obstaculizado a construgao de

3 Ver mais em Sudman (1983).
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uma cultura politica verdadeiramente democratica no pais” (Baquero, 2001,
p- 75). Além disso, ndo se reestabeleceu uma sociedade civil participativa,
ficando a cargo das regras do jogo politico o bom desempenho institucional
para garantir uma democracia de qualidade. Porém, o enfraquecimento das
institui¢oes politicas, como os partidos politicos e o proprio Estado, tem con-
tribuido para a fragilidade da democracia no pais, e também para o baixo inte-
resse por assuntos politicos, para a baixa participagdo politica dos cidadaos
e para os baixos niveis de confianga nas institui¢des, fomentado o cinismo, o
individualismo, a corrup¢éo, o clientelismo, o personalismo e o patrimonia-
lismo (Baquero, 2008).

Segundo Moisés (1995, p. 105), a cultura politica brasileira tem sido des-
crita como um conjunto rigido de padrdes politico-culturais, dotado de forte
capacidade de continuidade, “combinando tragos herdados das raizes ‘ibéricas’
do pais - isto é, um sistema de valores autoritarios, hierarquicos e plebiscita-
rios - com componentes ‘estadistas’ e antiliberais resultantes do processo de
formacao do Estado”. Para Moisés (1995) e Baquero (2013), essas tradigdes da
cultura politica sio bem conhecidas: clientelismo, populismo, atitude deferen-
cial diante das autoridades, manipulacio, apatia politica e, por ultimo, antipar-
tidismo e anti-institucionalismo.

No contexto do Sul do pais, alguns trabalhos indicaram que a cultura poli-
tica é de caracter apatico, ou seja, a populagao apresenta baixo interesse pela
politica, baixos niveis de participagdo politica e baixa confian¢a nas institui-
¢oes politicas, o que se expressa em valores que ndo favorecem a consolidagio
da democracia (Baquero e Castro, 1996; Nazzari, 2005; Birkner, 2006; Baquero
e Pra, 2007; Neuenfeld, 2008; Ribeiro e Borba, 2011).

Essas carateristicas tém-se mantido nas geragdes atuais por meio do pro-
cesso de socializacdo politica (Nazzari, 2005; Roballo, 2011; Bernardi, 2017;
Morais, 2017; Morais e Baquero, 2018). Os jovens apresentam uma cultura
politica hibrida, conforme afirma Baquero (2008), capaz de apresentar valores
favoraveis a democracia simultaneamente com a falta de interesse na politica
e a existéncia de valores autoritarios, tais como preferéncia por um lider forte,
intolerancia para com os que pensam diferente e apoio difuso a democracia.
Isso sugere que, apesar de em paises desenvolvidos se assistir a um desloca-
mento de cidadaos leais para cidadaos assertivos (Dalton e Welzel, 2014),
no Brasil, os jovens caminham ainda a passos lentos para essa realidade, na
medida em que é evidente uma cultura politica indiferente para com os valo-
res democraticos, que nao recebe incentivo para a formagdo de cidadaos mais
criticos por parte das instituicoes.

Numa outra perspetiva sobre a participacdo politica, autores apontam
para o facto de que o ndo envolvimento da juventude em temas tradicionais
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da politica, como partidos e manifestagdes, ndo a caracteriza como passiva,
mas como agarrada politicamente a niveis menos latentes (Ekman e Amaia,
2012), ou como alter-ativista (Juris e Players, 2009), seja através da discussao
com pares, seja através do envolvimento em agdes coletivas que nao sdo neces-
sariamente deliberativas ou diretamente politicas (Farthing, 2010). Dentro
desse contexto, ¢ importante pensar nos niveis de capital social* que, segundo
Putnam (1996, p. 177), sdo as “praticas sociais, normas e relagdes de confianga
que existem entre cidaddos numa determinada sociedade, bem como sistemas
de participagdo e associagdo que estimulam a cooperagao”. Assim, a partir das
defini¢oes de Putnam (1996) e Baquero (2008), que nio se centram apenas nas
relagdes intragrupo (bonding), como também no capital social que diz respeito
ao esforco das comunidades para estabelecerem uma comunica¢ao horizontal
com vista a resolu¢ao do dilema da agdo coletiva (bridging), os jovens do Sul do
pais revelam uma dificuldade de associacao e de interesse politico, pois apre-
sentam baixos niveis de participacio politica nas institui¢des formais (Nazzari,
2005; Roballo, 2011; Morais, 2017), 0 que compromete a constituicdo de uma
cultura politica participativa. No sentido formal e institucional, a participagdo
politica dos jovens ¢ baixa, o que ndo significa que isso se reproduza noutras
acoes ou espagos coletivos, como apontado por Ekman e Amia (2012).

A partir desta abordagem mais formal e institucional da participa¢iao
politica, percebe-se que os jovens revelam caracteristicas da cultura politica
similares as de geragdes anteriores, pois neles se verifica altos niveis de apa-
tia e desinteresse politicos, disseminagdo de 6dio e intoleréncia politica, em
conjunto com baixos niveis de confianga interpessoal, confianga institucio-
nal e participacdo politica (Lucas, 2003; Keil, 2004; Silveira e Amorim, 2005;
Baquero e Cunha, 2010; Roballo, 2011; Morais e Baquero, 2020). E nesse
contexto que tanto a familia, por ser o primeiro espago de aprendizagem
politica, quanto o uso da Internet se tornam relevantes, uma vez que estes
sdo os principais agentes socializadores dos jovens, conforme demonstrado
no quadro 1.

Como se pode observar, a familia permanece o principal agente sociali-
zador. No entanto, percebe-se que a escola vai sendo substituida pela Inter-
net como segundo agente socializador, o que gera uma socializagao politica

4 Sabemos que o conceito de capital social apresenta diferentes concetualizagdes (ver, por
exemplo, Neves, 2013). Mas, para a andlise aqui proposta, utilizamos a defini¢do de Putnam
(1996), analisando principalmente a participagao institucional. Além disso, sabemos que a par-
ticipagdo civica e politica tem um caracter multidimensional e ndo se esgota na esfera politica
tradicional (Ekman e Amiia, 2012). No entanto, neste artigo o foco ¢ a participagao formal e
institucional.
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QUADRO 1
Principais agentes socializadores politicos (%)

1.° lugar 2.° lugar
Familia 39,7 15
Igreja 3 6,4
Escola 17,9 17,6
Amizades 2,7 9,7
Televisao 9,2 13
Radio 0,8 3,3
Jornal impresso/Revista 7,2 10,5
Internet/Redes sociais 19,5 24,5
Total 100 100

n=2035

Fonte: NUPESAL, 2015-2016.

Questao do inquérito: “Na hora de formar uma opiniao sobre assuntos politicos, quais das instituigdes abaixo
vocé considera mais importante? Marque qual é a primeira e qual é a segunda mais importante.”

hibrida (Morais, 2017), pois os jovens reportam manter a familia como princi-
pal agente tradicional enquanto se autossocializam pela Internet.

SOCIALIZAGCAO POLITICA E FAMILIA

A constituicao de atitudes e comportamentos politicos é o resultado das vivén-
cias dos individuos na dimensao cultural da sociedade, por meio da socializa-
¢do, principalmente através dos agentes socializadores como familia, escola,
igreja e meios de comunicagdo (Easton e Dennis, 1969; Almond e Powell,
1972). Este processo ocorre de maneira mais intensa na infancia, por influén-
cia da familia (Dawson e Prewitt, 1969), mas também continua na adolescén-
cia e vida adulta (Jennings e Niemi, 1974; Powell, Dalton e Strom 2015).

Para este artigo, adota-se a perspetiva de Easton e Dennis (1969), segundo
a qual as consequéncias da socializacdo politica estdo relacionadas com o sis-
tema politico como um todo. Assim, utiliza-se o conceito de socializagdo poli-
tica aplicado aos individuos, em particular, e na forma como estes interiorizam
valores, normas e crengas na constituicao de uma cultura politica juvenil.®

5 Nas pesquisas sobre socializagdo no Brasil (Baquero, 1997; Schmidt, 2001; Lucas, 2003;
Nazzari, 2005; Silveira e Amorim, 2005; Baquero e Baquero, 2007; Baquero e Cunha, 2010;
Roballo, 2011; Morais e Baquero, 2020), os autores destacam que a socializagdo infantil é essen-
cial para a constituigdo de atitudes politicas, mas as experiéncias quotidianas também podem
afetar as atitudes durante toda a vida do individuo. Tais pesquisas constataram que uma -
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Ao tratar do agente socializador familia, é importante destacar que o
papel central deste agente na formagéao da personalidade politica do individuo
deriva do seu papel como principal fonte e locus para a satisfacao de todas as
suas necessidades bdsicas e inatas (Davies, 1965; Schmidt, 2001; Martinez et
al., 2013). A crianga tende, portanto, a identificar-se com os pais e a adotar a
perspetiva destes em relagdo ao sistema politico. Os pais tornam-se a figura
prototipica de autoridade e, assim, inicia a visdo da crianga sobre autoridade
politica (Costa, Teixeira e Gomes, 2000). Dessa forma, se os pais conversam
com os filhos sobre politica, o jovem tende a desenvolver um maior interesse
em compreender como esta funciona, quem faz parte e quais sdo as conse-
quéncias das decisoes politicas. Conforme a figura 1, podemos observar que
apenas 23,5% dos jovens conversam frequentemente com os pais sobre estes
assuntos.

A familia é um importante agente de transmissdo de normas e valores
(Davies, 1965; Slomczynski e Shabad, 1998; Verba, Burns e Schlozman, 2003;
Campbell, 2006; Van Ditmars, 2017), visto que ela colabora na preservagio do
sistema de valores e da cultura de uma determinada sociedade (Mehmood e
Rauf, 2018). Mehmood e Rauf (2018) argumentam que, quando a familia tem

FIGURA 1
Conversa com os pais sobre assuntos politicos (%)

45,0

40,9

40,0

Frequentemente As vezes Raramente Nunca

n=2035
Fonte: NUPESAL, 2015-2016.

parte significativa dos jovens brasileiros nao simpatiza com nenhum partido politico, ndo pos-
sui interesse na politica, ndo participa e ndo confia de forma geral nas institui¢des politicas. Keil
(2004) afirma que grande parte do desinteresse pelo campo politico, atualmente, esta na ausén-
cia ou inadequagao da socializagdo politica da crianga e do jovem pela familia, escola e partido
politico, o que resulta em auséncia de valores politicos durante a formagao do jovem brasileiro.

371



372

JENNIFER AZAMBUJA DE MORAIS E ANA JULIA BONZANINI BERNARDI

interesse por politica e/ou participa de um partido politico ou de outras ins-
tituigdes politicas, os jovens tém mais predisposicdo politica para participar.
De acordo com esses autores, as criancas e 0s jovens interiorizam uma boa
imagem sobre os partidos politicos e os lideres que os pais seguem. A falta
de uma conversa frequente com os pais sobre assuntos politicos pode estar a
contribuir para a manutencao de um afastamento do jovem da politica e dos
partidos politicos, conforme apontado na secgdo anterior.

Além da familia servir de exemplo ao jovem, também é importante desta-
car que existem estilos parentais diferentes®, gerando dimensdes de responsivi-
dade’ e exigéncia® parentais para com adolescentes (Darling e Steinberg 1993;
Smetana, 1995). O que permite a classificacao de quatro estilos de socializagido
parental, que sdo eles: autoritativo —alta exigéncia e responsividade; autorita-
rio - alta exigéncia, baixa responsividade; indulgente — baixa exigéncia e alta
responsividade; e negligente — baixa exigéncia e baixa responsividade (Costa,
Teixeira e Gomes, 2000; Martinez et al., 2013). Costa, Teixeira e Gomes (2000),
ao analisarem jovens da cidade de Porto Alegre, apontam a distribui¢ao maio-
ritaria de estilos autoritativo (36,7%) e negligente (35,5%). Numa analise feita
na cidade de Curitiba (Weber et al., 2004), encontraram resultados similares
com um indice de 45,4% de estilo negligente e 32,2% autoritario.

A auséncia de conversas frequentes sobre assuntos politicos com os pais e a
apresentagdo por parte destes de estilos autoritativo e negligente levam a con-
clusdo de que existe a reprodugdo de uma cultura politica autoritaria entre as
geracdes, marcada pelo afastamento do jovem da politica, com baixo interesse
e sem identificagdo partidaria, conforme as figuras 2 e 3.

Mesmo os jovens que assumem que 0s Sseus pais possuem muito interesse
por politica (47,1%) ainda apresentam um baixo nivel, apenas 21,8% tem
muito interesse por assuntos politicos.

Na identificagdo partidaria, os jovens reproduzem um padrao similar ao
dos seus pais, pois em todos os casos mais de 72% ndo tem identifica¢ao par-
tidaria. Assim, segundo Mehmood e Rauf (2018), o jovem que nio encontra
na sua familia participagao politica, e que de acordo com Costa, Teixeira e
Gomes (2000) e Weber et al. (2004), parte de uma socializagdo autoritativa ou

1«

6  Estilo parental é “o contexto no qual os pais derivam esfor¢os para socializar seus filhos de
acordo com suas crencas e valores” (Costa, Teixeira e Gomes, 2000, p. 466).

7  Refere-se as atitudes dos pais que favorecem lagos emocionais positivos por meio da comu-
nicagdo ativa e suporte para o desenvolvimento auténomo (Martinez et al., 2013; MacCobby e
Martin, 1983).

8  Diz respeito ao estabelecimento de regras e limites nos jovens, com o objetivo de estabe-
lecer controlo sobre o comportamento dos mesmos (Darling e Steinberg, 1993; Martinez et al.,
2013).
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FIGURA 2
Interesse por politica (%)
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n=2035
Fonte: NUPESAL, 2015-2016.

FIGURA 3
Identificagao politica dos pais (%)
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20,0
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n=2035
Fonte: NUPESAL, 2015-2016.
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Jovem

negligente, também reproduz este comportamento. Além disso, estes nime-
ros também refletem os baixos indices de confianga dos jovens nos parti-
dos politicos, que ndo chegam a 1%. Concomitantemente, cerca de 38% dos
jovens concordam com a afirmac¢do “pessoas como as de minha familia ndo
tém nenhuma influéncia nas a¢des do Governo’, o que refor¢a o sentimento
de afastamento do ambiente politico e perce¢ao de baixa responsividade do

Governo.
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E importante reforgar que, ao entrarem em idade escolar, a exposi¢io
aos familiares como principais agentes de socializagdo come¢a a diminuir, de
forma que a escola®, amigos e Internet se tornam agentes muito importantes
logo na infancia e durante a maior parte da adolescéncia (Grossbart, Hughes
e Yost, 2002; Anderson e McCabe, 2012). Por isso, a proxima secgdo trabalha
com estre processo de interioriza¢do de atitudes e comportamentos também
pela Internet e redes sociais.

A INTERNET COMO AGENTE SOCIALIZADOR

A perce¢ao de que as novas tecnologias estdo frequentemente associadas a
mudanga cultural, em especial, entre as criangas e os adolescentes, ja era ana-
lisada desde o advento da televisao (Mead, 1970). Os jovens sdo inundados
pelo desconhecido, por isso, os potenciais negativos e positivos desse contacto
criam novas ambiguidades, complexidades, medos e expectativas que podem
desencadear uma mudanca social (Venkatesh e Vitalari, 1985). A revolugdo
digital, a Internet e as redes sociais, além de provocarem essas mudangas,
podem gerar também inversdes significativas na hierarquia de conhecimento
pai/mae-filhos e professores-alunos. Pela primeira vez, em muitas familias, os
jovens podem ter mais experiéncia do que os pais sobre uma inovagao cen-
tral para a sociedade: os meios de comunicagao digital (Grossbart et al., 2002;
Anderson e McCabe, 2012).

Nesse sentido, Anderson e McCabe (2012) alertam para o facto de que
a visdo tradicional de socializagdo se encaixa no conceito de um mundo
estruturado que socializa os que a ele vao chegando. No entanto, com a
Internet, em vez de um mundo estruturado, um novo tipo de mundo se
constroi, porque sao os proprios jovens que se autossocializam (Anderson e
McCabe, 2012). Na mesma direcio, Paletz, Owen e Cook (2016) consideram
a Internet um agente potencialmente poderoso de socializagao politica por
causa da grande quantidade de informacao politica disponivel online e por
as pessoas se envolverem ativamente nas plataformas online. Os autores afir-
mam que os jovens usam os meios de comunicagao social para criar comu-
nidades online colaborativas que organizam as causas politicas, pressionam
o Governo e fazem campanha para candidatos. Todas estas atividades

9 Infelizmente, nas escolas de todo o Brasil, encontram-se diferengas na qualidade de ensino,
uma vez que as escolas de educagdo publica (que representam mais de 70% das matriculas de
ensino médio no pais) tém uma qualidade inferior a das escolas privadas (Zorzi, 2016), de forma
que os jovens encontram uma nova barreira para a sua formag¢do como cidadaos ativos, refor-
¢ada pela desigualdade social (Bernardi, 2020).
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contribuem para a socializagdo de cidadaos comprometidos (Paletz, Owen
e Cook, 2016).

Para confirmar o que os autores acima afirmam, as figuras 4 e 5 demons-
tram que os jovens estdo a utilizar a Internet como meio para se informarem
sobre assuntos politicos, apresentando uma confian¢a moderada neste meio.

Conforme os dados acima, percebe-se que os jovens recorrem mais a Inter-
net como fonte de informagéo politica (57,2% indicam “sempre”) do que con-
versam sobre assuntos politicos com os pais (23,5% indicam “frequentemente”),

FIGURA 4
Internet como meio de informacao politica (%)
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Fonte: NUPESAL, 2015-2016.

FIGURA 5
Confianga nas informagdes politicas veiculadas pela Internet (%)
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conforme visto na figura 1. Estes dados demonstram o processo de autossocia-
lizagao das novas geragdes, como apontado por Anderson e McCabe (2012).
No entanto, apesar de procurarem informagoes politicas na Internet, os jovens
ndo revelam muita confianca nestas: conforme a figura 5, apenas 13,6% indica
confiar.

No entanto, mesmo nédo confiando nas informagdes veiculadas, os jovens
confirmam que a Internet tem impacto na forma como agem (66,1% indica
que isso se da “sempre” ou “as vezes”) e pensam (83,6% indica “sempre” e “as
vezes”), conforme a Figura 6.

Para Smith, Hewitt e Skrbi§ (2015), essa socializagdo pela Internet envolve
trés processos relacionados: (1) os jovens internalizam valores especificos de
status sobre o que constitui um uso benéfico e de aumento de capital de ter-
ceiros influentes (por exemplo, pais, irmaos, professores e colegas); (2) estes
valores sdo refor¢ados por mecanismos (por exemplo, normas, regras e expec-
tativas) que recompensam certas utilizagdes e marginalizam outras; e (3) isso
diferencia ainda mais o acesso aos recursos econémico, social, cultural e tec-
noldgico esperados por parte dos jovens quando acedem a Internet. Com rela-
¢d0 ao primeiro processo, algumas informacdes foram apresentadas na sec¢ao
anterior sobre os pais, constando que os jovens estdo a replicar atitudes e com-
portamentos dos pais.

Em relagdo aos valores refor¢ados, é importante destacar que os jovens
também aprendem a avaliar os beneficios e os custos da utilizacao da Internet
por meio da experimentacdo de diferentes usos, além de experimentarem os
seus resultados em contextos variados. A natureza ubiqua e multifuncional da

FIGURA 6
A influéncia da Internet na forma de agir e pensar (%)
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Fonte: NUPESAL, 2015-2016.
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utilizagao da Internet torna dificil situar juizos de valor em relagdo a qualquer
discurso ou contexto. Em vez disso, os utilizadores ajustam os seus pontos
de vista sobre a “funcao” de uma tecnologia com base nas suas experiéncias
de usos anteriores. O que contribui para este processo de autossocializagio, a
partir da procura de conteudos e da adaptagdo a cada nova experiéncia.

Pelos dados da figura 7, é possivel verificar que 83% dos jovens leem publi-
cagdes e assistem a videos “sempre” ou “as vezes” sobre assuntos politicos, e
69,6% gosta de publicagdes sobre estes assuntos. No entanto, quando se trata
de interagir de uma forma mais ativa, como comentar a publicagdo, com-
partilhar ou usar hashtag®, os jovens ndo o fazem: 54,9% indicou que nunca
comenta, enquanto 62,7% respondeu nunca compartilhar, o que evidencia que
mais de metade dos jovens nao tem interesse nas agdes sobre as quais precisam
de emitir uma opinido ou compartilha-la. Tal fica mais evidente quando 83,3%
dos jovens respondem que nunca usam hashtag.

FIGURA 7
Comportamento dos jovens quando amigos publicam sobre assuntos politicos (%)
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Fonte: NUPESAL, 2015-2016.

10 A hashtag é uma etiqueta, simbolizada por #. E uma maneira de catalogar mensagens por
tematica e facilmente organizar a informagao. Essas etiquetas surgem como hiperligagoes, que,
apos serem clicadas, mandam o utilizador para uma listagem onde pode ver outras publicagoes
que utilizaram a mesma hashtag. Assim, é possivel acompanhar em tempo real as conversas/
mensagens que estdo a ser publicadas sobre uma mesma temética. E possivel ainda identificar as
tendéncias do momento ou agentes de interesse que o utilizador quer seguir. E uma ferramenta
util para quem estd a gerir a presen¢a de uma marca nas redes sociais, a contactar com outras
visdes sobre o tema e, também, para passar a aparecer nestas listagens e, deste modo, aumentar
o alcance das suas publicagdes, assim como para fazer parte de um grupo com o mesmo posi-
cionamento.
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Nesse sentido, o processo de socializacéo estaria, presentemente, a ocorre
num ndmero de circunstancias diferentes, nas quais a Internet aparece como
mecanismo de um novo tipo de socializagdo politica. Ao aumentar a comu-
nicagdo, possibilitando a unido de grupos e individuos diferentes que até ao
momento talvez nunca tenham tido contacto, a Internet possibilita aos jovens
assumir comportamentos de natureza social e politica de seu interesse, cons-
tituindo-se como uma oportunidade de aumento da participagdo politica dos
jovens (Morais, 2017). Nesse sentido, conforme a Figura 8, mais de 90% dos
jovens entrevistados indicam acreditar que as redes sociais podem ser instru-
mentos de participagdo politica.

Percebe-se que a Internet estd cada vez mais presente no dia-a-dia dos
jovens, tornando-se um agente socializador igualmente muito presente no
processo de interiorizagdo de valores. Juntamente com a familia, que é um
agente socializador tradicional, a Internet tem vindo, mais do que a escola, a
ocupar espago nas aprendizagens dos jovens. A partir destes dois agentes, des-
taca-se o terceiro processo apontado por Smith, Hewitt e Skrbis$ (2015), sobre
recursos economicos.

Com o objetivo de diferenciar ainda mais o acesso aos recursos, duas pes-
quisas apontam a relagdo direta entre o poder econémico da familia e o uso
da Internet por parte dos jovens (Angus, Snyder e Sutherland-Smith, 2004;
Putnam, 2015). A primeira, uma pesquisa qualitativa com jovens australianos,
permitiu a Angus, Snyder e Sutherland-Smith (2004) constatar que, em casa e
na escola, o uso da Internet é reforcado pelos lagos estreitos entre os pais com
maior capital econémico ou cultural.

FIGURA 8
Internet como instrumento de participagao politica (%)
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A segunda pesquisa, também qualitativa, realizada com jovens norte-
-americanos, levou Putnam (2015) a argumentar que o acesso igual a Inter-
net ndo garante que todos ganhem beneficios iguais, pois existe uma caréncia
de conhecimento digital por parte das criangas de classes mais baixas, princi-
palmente, no que diz respeito a mais oportunidades de estudo e de trabalho.
Para Putnam (2015), pelo menos neste ponto da sua evolucéo, é mais provavel
que a Internet venha reforcar a falta de oportunidades do que dilui-la. Além
disso, quando se estabelece a relagao entre desigualdade de acesso e envolvi-
mento politico motivados pela Internet, Putnam (2015) identificou que o uso
da Internet se da de formas diferentes entre jovens de classe média, que a usam
para se colocar no mercado de trabalho, e jovens de classe baixa, que a usam
mais para entretenimento.

Conforme os dados do quadro 2, na qual apresentamos o cruzamento entre
saldrio (como proxy de classe social) e motivacdo do uso da Internet (como
proxy de apropriacao do uso da Internet), temos de concordar com Putnam
(2015): os jovens de familias com rendimentos inferiores a 3 e 4 salarios mini-
mos usam a Internet mais para entretenimento, enquanto os jovens de familias
com rendimentos superior a 5 saldrios minimos a usam para ambos os fins.
Além disso, o qui-quadrado ¢ significativo, o que aponta para uma relagao
significativa entre rendimento salarial e motivagdo para usar a Internet.

Este resultado mostra o quanto a familia e o contexto do jovem estdo pre-
sentes na interiorizacao de atitudes e comportamentos, pois mesmo com o
advento da Internet o jovem projeta o que adquire dos seus pais no uso da
Internet. Mesmo assim, o processo de autossocializacido pode ser considerado
uma mudanga positiva, por permitir que o jovem procure adquirir conheci-
mento de forma auténoma, como apontado por Paletz, Owen e Cook (2016),
mas também negativa, visto que a Internet propicia uma seletividade dos
conteudos, podendo formar jovens mais intolerantes e sem conhecimento

QUADRO 2
Rendimento salarial x motivagao de uso da Internet (%)

Até um SM* Dela2SM De 3a4SM Mais de 5 SM
Entretenimento 46,4 38,7 33,6 28,1
Informagao 17,4 8,5 7,3 4,8
Ambos 36,2 52,8 59,0 67,2
Total 100,0 100,0 100,0 100,0

n=2035

Qui-quadrado = 0,0033

* Salario Minimo = Entre R$788 (2015) e R$880,00 (2016)
Fonte: NUPESAL, 2015-2016.
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sobre os assuntos que nao lhes interessam, como a propria politica (Morais e
Baquero, 2020). Por isso, sdo essenciais estudos sobre a socializacao politica na
era digital, para que seja possivel ter mais clareza quanto ao impacto do uso da
Internet na constitui¢do de uma cultura politica.

CONSIDERACOES FINAIS

Os desafios que se colocam para os jovens nos tempos atuais configuram-se
como insegurancas sobre as proximas etapas tanto no ambito pessoal quanto
no ambito politico. E neste contexto de incerteza sobre o futuro que os jovens
estdo a adquirir valores, crengas, atitudes e comportamentos politicos. A par-
tir deste ponto, o artigo analisa, no caso brasileiro, a contribui¢ao da familia e
da utilizagdo das redes sociais para a constru¢do de uma cultura politica dos
jovens do Sul do Brasil. Neste sentido, o trabalho revela dados inéditos sobre
esta regiao.

Os dados apresentados indicam que a familia permanece como principal
agente socializador neste processo de socializa¢ao politica. No entanto, a Inter-
net estd a ganhar terreno para ser o segundo agente socializador, tomando
o lugar da escola neste processo. Neste sentido, a socializagdo politica dos
jovens é um processo hibrido, no qual o jovem interioriza valores através de
um agente socializador tradicional, a familia, e se autossocializa recorrendo a
um novo agente, a Internet, em consonancia com a pesquisa de Morais (2017).

Os resultados encontrados nédo sao diferentes dos dados apresentados nas
ultimas duas décadas (Baquero, 1997; Nazzari, 2005; Roballo, 2011), segundo
0s quais o jovem permanece apatico e desinteressado relativamente a politica.
Mesmo com o surgimento da Internet, esta realidade nao teve muitas altera-
¢oes. Com estes dados, é possivel contradizer a perspetiva otimista de Nor-
ris (2001) de que a Internet seria um instrumento de captagao da populagio.
A Internet e as redes sociais, até a0 momento, ndo estdo a servir de moto-
res de adesdo, nem a destruir o capital social, como afirmou Putnam (2000).
A Internet estd a contribuir, sim, para que 0s 0s valores das geragoes anteriores
se mantenham, analisadas aqui através dos pais.

Os padrodes de cultura politica permanecem similares aos apresentados por
Moisés (1995) e Baquero (1997), indicando que a transmissao de valores ¢é feita
pela familia, em especial pelos pais, e também que a Internet ainda nao alte-
rou, nem positivamente nem negativamente, este processo de constitui¢ao de
uma cultura politica'*. A literatura ainda apresenta uma lacuna sobre os efeitos

11 Importa ressalvar que analisamos variaveis considerando a formag¢éo de uma cultura poli-
tica no 4mbito da participagdo politica tradicional, tais como confianga nas instituigdes —
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deste processo de autossocializagdo dos jovens através da Internet, motivo pelo
qual se encontra em curso mais uma fase da pesquisa realizada pelo NUPE-
SAL, para que possa ser monitorada a constitui¢do de cultura politica nas gera-
¢Oes mais novas. Neste artigo, centramos a nossa andlise num formato mais
descritivo para expor o estado da arte da cultura politica juvenil destes jovens,
ndo nos detendo em estabelecer relacdes causais, mas sim em descrever os
dados encontrados. Em trabalhos futuros, procuraremos avangar no estudo,
de modo que possamos trazer maiores inferéncias sobre as relagdes dos jovens
com a Internet e as suas familias. Além disso, foi realizada, no final de 2019,
mais uma fase desta pesquisa com jovens no Sul do Brasil, que nos ajudara a
compreender mais aprofundadamente as suas atitudes e comportamentos.

tradicionais, interesse por politica e relagao/identificagdo com partidos politicos nao esgotando
as multiplas possibilidades de envolvimento civico.
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