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O paradoxo do jogo portugués: a omnipresenca
do futebol e a auséncia de espectadores
dos estadios

Estavam aqui ontem a dizer que a Noruega lidera o ranking do
desenvolvimento humano... [...] Que é um pais fantdastico e mais isto
e mais aquilo [...] Pois ndo ficam sem resposta. Portugal lidera o seu
grupo e basta-lhe um simples empate para garantir a preseng¢a no
Mundial, enquanto os noruegueses estdo a 5 pontos do primeiro do
grupo deles! [...] Ah! Ah! Ah! Ah!

Cartoon «bartoon» do jornal Publico, 9-9-2005, p. 4

Embora o futebol portugués seja razoavelmente conhecido dos adeptos
do futebol internacional, pelo menos, desde os tempos do Benfica e da
seleccdo nacional de Eusébio & C.%, ¢ bem mais recente (Euro 2004) a ideia
generalizada, fora de portas, de que Portugal ¢ um «pais de futebol».

Parece mesmo que hoje o pais é conhecido no estrangeiro especialmente
pelo futebol e respectivas celebridades'. No entanto, quem vive em Portugal,
mesmo que ndo partilhe o interesse e gosto por esta modalidade desportiva,
desde ha muito que conhece por experiéncia pessoal a importancia social de
que o futebol desfruta no pais. Os ntimeros das audiéncias televisivas, da

* Escola Superior Artistica do Porto.

** Instituto de Ciéncias Sociais da Universidade de Lisboa.

! Com destaque dbvio para o nome de Luis Figo, mas ndo sé: «A ceriménia dos MTV
Awards deste ano aconteceu em Lisboa, capital portuguesa [...] Os jogadores Nuno Gomes e
Luis Figo, apresentados como ‘herois de Portugal’, entregaram o prémio de melhor grupo
de rock aos Green Day» (noticia do sife brasileiro «musica.uol», 3-11-2005, http://
musica.uol.com.br/ultnot/efe/2005/11/03/ult1819u472.jhtm).
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circulagdo dos jornais desportivos, ou a omnipresenca do tema nas conver-
sas quotidianas, ndo deixam qualquer duvida sobre o impacto social do
futebol na sociedade portuguesa.

Apesar de este fendmeno de popularidade remontar a meados do século XX,
nos anos mais recentes a tendéncia de «futebolizagdo» da sociedade portugue-
sa parece agravar-se (Coelho, 2004). O futebol consegue permanentemente
congregar as atencdes publicas, muito por ac¢do dos media, que, obviamente,
pretendem explorar o poder comercial daquele. Os futebolistas e outros pro-
tagonistas do universo do jogo, como treinadores e dirigentes, contam-se entre
as principais celebridades da nagdo. Simultaneamente, ndo faltam exemplos de
uma invulgar ligacdo entre o futebol e os poderes instituidos (a nivel do poder
local, mas também central) nos discursos que promovem a identificagdo entre
a representagdo nacional/local e o jogo, mas igualmente a nivel da gestdo dos
clubes, da construcdo de estadios, da propria relacdo dos clubes com as
institui¢des estatais e os responsaveis politicos.

Particularmente significativa desta «futebolizagdo» do pais ¢ a generalizagdo
da utilizagdo de palavras e expressoes tipicas do universo do futebol — a que
muitos chamam «futebolés», uma espécie de tradigdo oral que se desenvolveu
também por ac¢do do jornalismo desportivo, escrito ¢ falado — na linguagem
quotidiana, nos discursos politicos, nos media, nas dimensoes mais diversas
da vida social, incluindo os universos de caracter pessoal, vivencial, em
referéncia a diferentes estados de espirito, emogdes e sentimentos>.

O futebol parece estar em todo o lado na sociedade portuguesa. Exac-
tamente por isso, torna-se relevante e premente a investigacdo sobre uma
realidade aparentemente paradoxal que caracteriza o futebol luso: o nimero
muito reduzido de espectadores que se deslocam aos estadios, tendo em
consideracao tal centralidade e omnipresenca do mesmo na sociedade.

Este artigo debruga-se exactamente sobre esta situagdo paradoxal, ao
mesmo tempo que pretende desenvolver um esbogo sociologico da propria
formagdo social do futebol luso. Para isso partimos de alguns dos dados e
tragos fundamentais que corporizam e caracterizam a referida realidade
contraditoria, com a posterior reflexdo sobre os motivos que poderdo estar
na sua origem.

2 Expressoes hoje comuns no discurso quotidiano, como «ver um cartdo amarelo/verme-
lhow, «fazer antijogo», «jogar a defesa», «chutar a bola para canto», «suar a camisolay, «amor
a camisola», «dar o litro», «chicotada psicologica», «entrar a matar», «grupo de trabalho»,
«jogar de olhos fechados», «fazer marcagdo em cimay», «o pontapé de saida», «entrar com
tudoy», «levar um no6 cego», «estar fora de jogo», «falhar um penalty», «chutar ao lado», entre
muitas outras.
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A PAIXAO E O PARADOXO

Em Portugal, o futebol é desporto nacional e paixdo partilhada por muitos
milhdes. Entre a generalidade dos portugueses parece apresentar-se como
muito mais estranho ndo gostar ou dizer que ndo se «liga» ao futebol — o
que habitualmente surge como uma expressao de rebeldia, uma fuga a nor-
ma, uma recusa de pertenga a maioria socioldogica — do que fazer dele uma
questdo central na vida. E um dos principais topicos de conversa — toda
a gente parece ter opinido sobre o assunto — e o que mais vende jornais
e programas de televisdo em Portugal. Ndo ¢ por acaso que existem trés
jornais desportivos didrios, sendo que 90% das suas paginas sdo dedicadas ao
desporto-rei. Acresce dizer que num pais marcado por reduzidos indices de
leitura estes trés jornais diarios, 4 Bola, O Record e O Jogo, vendem, no seu
conjunto, entre 200 000 ¢ 300 000 exemplares por dia, ocupando qualquer
deles o top 5 dos jornais mais vendidos®. Por ocasido das grandes compe-
tigdes internacionais com participagdo portuguesa, 4 Bola ja conseguiu tira-
gens na casa dos 250 000 exemplares didrios*, esgotando essas edigdes.

Em termos televisivos, os nimeros sdo também significativos e ¢ raro o
ano que ndo feche com as transmissdes de jogos de futebol na lideranga das
audiéncias televisivas em Portugal. Em 2002, por exemplo, os seis progra-
mas mais vistos na televisao portuguesa foram jogos de futebol. O caso do
Portugal-Brasil realizado antes do Campeonato do Mundo de 2002 foi nota-
vel, atingindo uma audiéncia de quase 4 milhdes de espectadores em Portu-
gal, sendo que os jogos disputados pela seleccdo nacional no Mundial-2002
néo lhe ficaram muito atras, apesar de serem transmitidos durante a manha>.

Quanto aos clubes, a nivel do futebol de clube, os nimeros sdo também
impressionantes e, por exemplo, em 2003 encontramos nove transmissoes de
jogos de futebol de clube entre os dez programas mais vistos®. Os jogos entre
os ditos «grandes», Porto, Benfica e Sporting, bem como os encontros dis-
putados por qualquer destes emblemas nas competicdes europeias, conse-
guem, invariavelmente, posi¢des de lideranga incontestada nas audiéncias
televisivas nacionais’.

3 Dados relativos ao 1.° semestre de 2005 — percentagens de audiéncia dos principais
jornais generalistas e desportivos: Jornal de Noticias, 12%; Correio da Manha, 10,6%; A Bola,
9,1%; Record, 8,1%; O Jogo, 6%; Publico, 5,1%; Diario de Noticias, 3,8%; 24 Horas, 2,4%
(dados da marktest: www.marktest.com).

* Foi o caso do periodo correspondente 4 realizagdo do Euro-2000 (Coelho, 2001, p. 181).

5 Dados da Marktest: www.marktest.com.

6 Piblico, 3-1-2004.

7 Por exemplo, entre 8 e 14 de Margo de 2004 os encontros Benfica-Inter de Mildo e
Manchester United-FC Porto ocuparam os dois primeiros lugares do top de programas mais
vistos na televisao portuguesa, com audiéncias na casa dos 60% (http://www.mediamonitor.pt/
newsletter/ver.php?id=429).
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Um indicador precioso desta importancia social e mediatica do futebol é
dado pelo destaque conferido a modalidade nos telejornais generalistas do
trés canais portugueses «abertos». Segundo um estudo de Nuno Brandio
(2002), que analisa «os telejornais da televisdo generalista portuguesa como
importantes encontros quotidianos com a actualidade ¢ para a construgdo
social da realidade», o futebol apresenta-se como um dos principais temas
tratados nestes programas, logo a seguir a politica nacional®.

De uma forma abrangente, de acordo com este estudo, a volta de uma
em cada dez noticias destes telejornais ¢ dedicada ao futebol. Este ¢ utilizado
na captagdo dos espectadores, segundo a tal logica comercial das audiéncias
que determina os alinhamentos dos telejornais’.

No entanto, a importancia do futebol em Portugal ndo pode ser com-
preendida apenas pela dimensao objectiva, estatistica, do espaco que ocupa
nos media ou nas conversas quotidianas. Este impacto social profundo do
futebol tem também uma crucial dimensao simbolica, dado que a maioria dos
portugueses parece ver e sentir o futebol — designadamente os seus resul-
tados, envolvendo as equipas de clube e a selec¢do nacional — como um
indicador seguro da «qualidade» e «competéncia» do pais e seus habitantes.
Tal ideia apresenta-se de forma obvia no tratamento da informagdo futebo-
listica pela imprensa desportiva: qualquer analise superficial de contetido de
A Bola, de O Jogo ou do Record, ou das transmissdes de jogos/programas
de analise de futebol nas televisdes e radios, nos possibilitara perceber que
¢ permanentemente referida uma entidade denominada «futebol portuguésy».
Uma entidade de contornos mais ou menos vastos que engloba tudo o que
esteja relacionado com as actividades, competigdes e institui¢des ligadas ao
futebol em Portugal. Esta entidade ¢ uma espécie de equivalente funcional do
«teatro portugués», do «cinema portugués», da «agricultura portuguesay,
etc., mas que parece estar mais clara e mediaticamente em competi¢do com
outros paises e, talvez por isso, o futebol portugués ¢ «produzido» como
algo de extremamente significativo e representativo do valor de Portugal no
mundo. Pelo mesmo motivo, ¢ frequentemente repetida a ideia de que ¢

8 Partindo da importancia das audiéncias alcangadas por estes programas televisivos — com
uma média diaria de 3 milhdes de espectadores para os jornais da RTP1, SIC e TVI —, neste
estudo analisa-se o alinhamento destes blocos informativos, ou seja, a organizagéo e disposi¢ao
das noticias, concluindo-se que o mesmo ¢ tendencialmente submetido a logica comercial das
audiéncias. Dos resultados da observacdo realizada, o futebol (seria mais correcto dizer
«desporto», mas mais de 90% das noticias de desporto foram sobre futebol...) ¢ o segundo
tema mais abordado nestes noticiarios, com 10,75% das noticias, logo a seguir a «politica
nacional» (14,55%), a frente de temas como «Politica internacional», «Sociedade», «Arte e
culturay, «Educag¢do» ou «Ambiente» (Brandao, 2002).

% Segundo este principio, o intervalo sera o ponto crucial dos telejornais, pelo que o facto
de o futebol ser habitualmente utilizado (22,2% das vezes) para abrir as segundas partes dos
telejornais ¢ um importante dado a reter (Brandao, 2002).
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fundamental «defender e desenvolver a qualidade e o prestigio do ‘futebol
portugués’» (Coelho, 2001, pp. 63-64)

Nao ¢ apenas em Portugal que o futebol tem um papel importante na
construgdo/reproducao/imaginagdo da chamada identidade nacional; e ndo é
facil lembrar outros locais e momentos em que actualmente se cante o hino
nacional em coro fora dos estadios de futebol. Este comega a ter um papel
muito importante em termos de producdo e celebracdo da nacdo um pouco
por todo o planeta e as competi¢cdes internacionais de futebol detém todos
os recordes de audiéncias televisivas a nivel mundial'®. Apesar disso, o caso
portugués ¢ muito significativo neste particular porque faz parte do conjunto
daqueles em que a produgdo da chamada identidade nacional estd eminente-
mente concentrada no futebol, como foi possivel perceber durante o Cam-
peonato da Europa de 2004, organizado em Portugal.

Em referéncia ao estilo de jogo, aos resultados e classificagdes obtidos,
as peripécias que envolvem a selec¢do nacional e os clubes portugueses nas
competi¢des internacionais, deduzem-se tragos do caracter ou personalidade
colectiva, promovem-se determinadas versdes da historia do pais, represen-
ta-se o valor e a capacidade do pais, estabelecendo-se a sua posi¢do no
quadro das nagdes.

Contudo, ¢ a nivel da competicdo e rivalidade interclubista que o futebol
conhece maior popularidade e centralidade social em Portugal. Designadamente
através do «poder simbolico» dos trés principais clubes, FC Porto, Benfica e
Sporting, historicamente os «trés grandes» do futebol luso. Os adeptos (e os
nao adeptos também) dividem-se quase todos por estes clubes, tornando-se
mesmo dificil manter alguma neutralidade nesta questdo, com muitas criangas
a aprenderem a distinguir o azul, o vermelho e o verde a partir da correspon-
déncia com as cores dos «trés grandes». Qualquer vitdria retumbante ou
situacdo de crise nestes clubes leva habitualmente a um grande destaque in-
formativo nos media ¢ domina as conversas quotidianas — tal o peso destas
instituicdes sociais centendrias, que gozam de uma popularidade incomparavel na
sociedade portuguesa, corporizando significados sociais vastissimos que se
estendem aos espagos mais reconditos das sociabilidades e interacgdes sociais.

Intensamente vivido na sociedade portuguesa, o futebol desperta paixdes e
anima sociabilidades em quase todas as areas e espagos sociais, menos onde
seria suposto conseguir fazé-lo com maior facilidade e impacto: nos estadios.
O futebol provoca reac¢des emocionais visiveis e um forte empenhamento e
dedicagcdo numa parte importante dos portugueses, mas nao consegue levar
regularmente os seus adeptos aos estadios. Estes, em geral, preferem viver a

19 Entre os dez eventos televisionados a escala planetiria com maiores audiéncias, mais
de metade sdo encontros de futebol de competi¢des internacionais de selecgdes (Coelho, 2001,
p. 395).
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sua paixao pelo jogo de forma indirecta, através da mediatizacdo, televisiva ou
outra, ou através de outras formas de sociabilidade a volta do tema. Apesar
de muitos proclamarem a sua paixdo (e conhecimentos) pelo jogo e pelos seus
clubes, de afirmarem passar muito tempo a ver, ouvir e discutir futebol,
paradoxalmente a maior parte ndo participa activamente enquanto adepto no
espaco do estadio, ndo pde em pratica o proclamado envolvimento.

AS ASSISTENCIAS NOS ESTADIOS PORTUGUESES
APOS O 25 DE ABRIL DE 1974

Por que ¢é que, se gostam tanto de futebol e lhe atribuem tanta importan-
cia, os adeptos portugueses «fogem» dos estadios, supostamente o local por
exceléncia do futebol?

Comecemos por olhar para os niimeros. A nossa andlise recai essencialmente
sobre os anos 1990 e os primeiros anos do novo século, mas é importante
termos a possibilidade de comparagdo com realidades anteriores e internacionais.
Numa perspectiva abrangente, parece ser possivel afirmar que os nimeros
relativos as assisténcias aos jogos de futebol da 1.* Divisdo em Portugal apos
a revolug@o de 25 de Abril de 1974 registaram uma forte diminuicdo desde o
inicio dos anos 1990, depois de no final dos anos 1970 e na década de 1980
se manterem médias gerais na casa dos 20 000 espectadores por jogo.

ANOS 70 E 80, «OS BONS VELHOS TEMPOS»

Embora n3o possuindo dados sistematicos e rigorosos sobre o numero
médio de espectadores nas décadas de 1970 e 1980 — a Federac¢do Portu-
guesa de Futebol, responsavel pela organizagdo dos campeonatos profissio-
nais de futebol nesse periodo, diz ndo dispor dos referidos dados —, foi-nos
possivel recolher informagGes bastante exaustivas nos jornais desportivos da
época'! sobre as tendéncias gerais em termos de nimero de espectadores
aos jogos da 1.* Divisdo.

Nos jornais desportivos em causa sdo habituais as fotografias de campos
cheios — principalmente nos «pedes», zona atras das balizas, onde o preco
dos bilhetes era mais acessivel — e as referéncias a lotacdes esgotadas nos
jogos entre os «trés grandes» ou nas visitas destes a outros campos, assim

como a assisténcias boas ou razodveis nos restantes encontros'Z.

" Jornais 4 Bola e Record.

12 Tome-se por exemplo um Vitéria de Setibal-Sporting realizado no inicio de 1977 em
que se verificaram incidentes (vedagdes rebentadas) por excesso de espectadores presentes no
estadio ou ainda um encontro efectuado a 7 de Janeiro de 1977 entre Portimonense e Varzim
acerca do qual no jornal 4 Bola se diz ter apresentado lotagdo quase esgotada, apesar de se
disputar numa tarde de meio da semana, dia de trabalho.



O paradoxo do jogo portugués

Durante toda a década de 1980 manteve-se esta tendéncia, sendo possivel
perceber — pela andlise sistematica da informacdo veiculada, nomeadamente,
pelo jornal Record, que apresentava sempre na créonica de cada jogo uma
estimativa relativa ao niimero de adeptos presentes — que a média de espec-
tadores nos encontros da 1.* Divisdo ndo andaria longe dos 20 000 por jogo:
com base nas referidas estimativas do jornal Record, e tomando como exem-
plo aleatorio o 1.° trimestre de 1986, chegamos a uma média de 20 900
espectadores por encontro (quadro n.° 1). Alguns aspectos saltam a vista
quando olhamos para as assisténcias aos jogos da 1.* Divisdo nesta altura.

Comparacio das assisténcias médias por jogo
(e respectivo peso dos jogos em «casa» dos trés «grandes»)
na 1.* Divisdo nas épocas 1985-1986, 1995-19/96 e 2003-2004

[QUADRO N.° 1]

Assisténcias Peso dos jogos em
Temporada médias casa dos «grandes»
(cerca de)
1985-1986 (a) . . . . . .. 20000 Ligeiramente inferior a 50%.
1995-1996 (b) . . . . . .. 6 566 Ligeiramente superior a 50%.
2003-2004 (¢) . . . .. .. 9558 82%.

(a) Resultados obtidos por estimativa (a partir de 4 Bola e Record).

(b) Dados do jornal Publico, 4-2-1997.

(¢) Dados da Delloite & Touche/LPFP (4s Finangas do Futebol
Portugués, anuario da época de 2003-2004, ed. Delloite & Touche, 4 Bola
¢ LPFP).

Primeiro, os «trés grandes» sdo claramente os principais responsaveis pela
atracgdo massiva de espectadores aos estadios. Dificilmente um encontro
envolvendo outros clubes consegue atingir os 20 000 adeptos presentes. Os
«grandes» conseguiam com regularidade assisténcias caseiras acima dos 50
000 e «chamavamy» milhares de adeptos aos seus jogos «fora»: quase sempre
mais de 10 000, atingindo muitas vezes os 20 000 ou 30 000. Segundo, o
Benfica era o clube com maior assisténcia «caseira», chegando a contribuir
com mais de 100 000 espectadores num encontro apenas (contra Sporting
ou Porto) para as estatisticas em questdo. Terceiro, nem por uma vez surge
na nossa pesquisa uma assisténcia a um jogo abaixo dos 5000 espectadores,
o que na década de 1990 se tornaria realidade habitual, com a maioria dos
clubes a apresentarem médias por jogo abaixo desse nimero. Finalmente,
este facto conduzia a que, apesar da preponderdncia dos «grandes» nos
numeros apresentados, a situacdo fosse muito mais equilibrada nos anos 1980
do que sucederia depois, ja que nesta fase as equipas médias e pequenas,
mesmo quando jogavam entre si, atraiam assisténcias muito superiores as
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registadas nos anos 90 e na actualidade. De uma média de 10 000 por jogo
nos estadios dos clubes «ndo grandes» no periodo temporal em questdo pas-
sou-se, por exemplo, para 3700 em 2003-2004 ¢ 2330 em 2002-2003. Ainda
em referéncia aos dados recolhidos relativamente as assisténcias em meados
da década de 1980, podemos facilmente identificar casos de encontros entre
determinados clubes cuja dimensdo das assisténcias registadas seria irrepetivel
nos dias de hoje'3, a ndo ser em situagdes excepcionais que envolvam jogos
decisivos ou disputados sob condigdes especiais.

A DECADA DE 1990 — DESPOVOAMENTO DOS ESTADIOS E CRISE

J& os numeros recolhidos relativamente a meados da década de 1990
mostram uma realidade bem diferente da vivida na década anterior, demons-
trando uma clara quebra no nimero de espectadores nos estadios portugue-
ses e estabelecendo uma tendéncia geral de crise.

Comparacio das assisténcias médias por jogo (e respectivo peso
dos jogos em «casa» dos trés «grandes») na 1.* Divisido
nos anos 1990 (épocas de 1994-1995, 1995-1996,
1996-1997, 1997-1998 e 1999-2000) (a)

[QUADRO N.° 2]

Temporada As::‘ztj;:‘csnas Peso dos jogos em casa dos «grandes»
1994-1995 . . . .. ... .. 9490 Ligeiramente inferior a 50%.
1995-1996 . . . .. .. ... 6566 Ligeiramente superior a 50%.
1996-1997 . . . .. ... .. 7434 Ligeiramente superior a 50%.
1997-1998 . . . . . .. .. 7 060 Ligeiramente superior a 50%.
1999-2000 . . . . ... .. 4639 Ligeiramente superior a 50%.

(a) Dados do jornal Publico, 4-2-1997 e 13-2-2000.

No periodo referente ao 1.° trimestre do ano de 1996, a média de assis-
téncia aos jogos da 1.* Divisdo rondaria os 6500 espectadores, sendo que

13 Apenas a titulo de exemplo: em 1985-1986 o Belenenses conseguiu reunir 18 000
espectadores no seu estadio perante o Boavista e 15 000 frente ao Desportivo de Chaves. Ja
em 2003-2004 o Belenenses apresentou a média geral de 4433 espectadores no seu estadio. Por
seu turno, o Boavista de 1985-1986 atraiu 20 000 adeptos ao receber o Sp. Braga e 15 000 frente
ao Desportivo de Chaves. No entanto, a sua média em 2003-2004 foi de 6541 espectadores
por jogo. Para terminar, o caso do Penafiel, que em 1985-1986 alcancava, por exemplo, os
10 000 espectadores na recepcao ao Desportivo das Aves e os 15 000 perante o Vitoria de
Guimaraes, nao passando de uma assisténcia média de 500 espectadores por partida na época
de 2002-2003 (actuando na 2.* Liga).
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durante toda a década de 1990 este valor nunca tera ultrapassado os 10 000,
o que ¢ claramente inferior (cerca de metade) ao registado na década anterior.
Em comparagdo com os dados de 1986, alguns aspectos saltam a vista nesta
analise referente a 1996. Primeiro, eram ja muitos 0s jogos com assisténcias
abaixo dos 5000 espectadores, o que ndo sucedia em igual periodo de 1986.
Clubes importantes que disputaram a 1.* Divisdo nesta fase, como o Estoril,
Chaves, Pacos de Ferreira, Tirsense, Estrela da Amadora, U. Leiria, etc.,
apenas atingiram ou ultrapassaram os 5000 espectadores nos jogos em casa
com os «grandes», apresentando, em geral, valores a volta dos 2000/3000.
Segundo, sdo poucos os casos de jogos que ndo envolvam os grandes a
chegarem aos 10 000 espectadores, o que era pratica comum na década
anterior. Finalmente, os «grandes» deixaram de ter «enchentes» regulares nos
seus estadios. «Casas» de 50 000 no caso de Porto e Sporting ou de 100
000 no do Benfica, como era comum na década de 1980, tornam-se muito
esporadicas ou quase inexistentes.

Baseando-nos nos dados do jornal Publico'* (dados ndo oficiais, visto
que, segundo o mesmo jornal, ndo existiam registos oficiais), a grande
quebra no nimero médio de espectadores nos jogos da 1.* Divisdo aconteceu
na época de 1995-1996 (apenas 6556), ja que, ainda segundo o Publico, na
época de 1994-1995 a assisténcia média aos jogos da 1.* Divisdo fora de
9490 espectadores. Ou seja, uma perda de 35% dos espectadores.

Apesar de no resto da década de 1990 se registarem algumas variagoes,
sempre pouco importantes, nas médias de assisténcia aos jogos do cam-
peonato nacional da 1.* Divisao, os valores andaram a volta dos 7000 adeptos
por jogo. Estabeleceram-se, assim, os contornos de uma realidade de «baixa»
em termos de presenga de espectadores nos estadios portugueses, a um nivel
de que ndo havia memoria na historia da modalidade em Portugal.

Estas (pequenas) variagdes no final dos anos 90 (que se prolongariam ao
inicio do século xx1) podem ser explicadas por factores conjunturais, como
era o caso das mas épocas desportivas de um (ou dois) dos «grandes»'”, que,
no seu conjunto, continuavam a ser responsaveis por mais de metade dos
bilhetes vendidos, com destaque para o Benfica, entdo verdadeiro «campe@o
de bilheteiray.

A partir de 1999-2000 dispomos ja de dados oficiais (da empresa Deloitte
& Touche, por encomenda da Liga Portuguesa de Futebol Profissional —
LPFP'®). Esta época é marcada pelo que arriscamos ser um minimo de

4 Piblico, 4-2-1997.

15 Designadamente, o Sporting ¢ o Benfica conheceram algumas épocas marcadas por
resultados desportivos pouco habituais na sua historia: Sporting, 4.° classificado em 1998 e
1999; Benfica, 6.° classificado em 2001 e 4.° em 2002.

1 As Financas do Futebol Portugués, anuarios das épocas de 1999-2000, 2000-2001,
2001-2002, 2002-2003 e 2003-2004, ed. Delloite & Touche, 4 Bola ¢ LPFP.
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«sempre» da 1.* Divisdo em termos de assisténcias — média por jogo de
cerca de 5000 espectadores. Os «grandes» ndo conseguiram chegar a mé-
dias de 20 000 espectadores e isso reflectiu-se na média final, ja que aqueles
continuavam a ser responsaveis por mais de 50% dos bilhetes vendidos.
Alguns casos sdo significativos: um clube esta abaixo dos 1000 espectadores
pagantes de média por jogo: o Campomaiorense, com 442; dos 18 clubes da
1.* Divisao, uma grande maioria (11) ndo chega a média de 3000 especta-
dores; apenas os trés «grandes» passam os 10 000, sendo que, para além
daqueles, unicamente Braga e¢ Guimardes superam os 5000 de assisténcia
média aos jogos desta época.

PRIMEIROS ANOS DO SECULO XXI — O EFEITO DE ATRACCAO
(DE ALGUNS) DOS NOVOS ESTADIOS

Depois de o futebol «ao vivo» em Portugal ter «tocado no fundo» em
termos de nimero de espectadores «ao vivo» no fim da década de 1990, as
coisas apenas poderiam melhorar.

Assisténcias médias, peso dos jogos em «casa» dos trés
«grandes» e taxa de ocupacdo dos estadios na 1.* Divisio nas quatro
primeiras temporadas do século xx1 — 2000-2001, 2001-2002,
2002-2003 e 2003-2004*

[QUADRO N.° 3]

Assisténcias Peso dos jogos em Taxa de ocupacio
Temporada média casa dos «grandes» dos estadios
2000-2001 . . . ... ... 5273 52% 27%
2001-2002 . . . . ... L 6765 64% 33%
2002-2003 . . .. ... L 6137 62% 34%
2003-2004 . . . . ... L. 9 588 82% 40%

* Dados da Delloite & Touche/LPFP/4 Bola (As Financ¢as do Futebol Portu-
gués, anuarios das épocas de 1999-2000, 2000-2001, 2001-2002, 2002-2003 e
2003-2004, ed. Delloite & Touche, A Bola e LPFP).

Essa melhoria ndo foi imediata, sendo que os nimeros relativos a época
de 2000-2001 sdo muito semelhantes aos de 1999-2000. No entanto, em
2001-2002 regista-se um ligeiro crescimento (média por jogo de 6765 espec-
tadores), mas da total responsabilidade dos «grandes», que conseguem,
todos eles, ultrapassar a barreira dos 20 000 espectadores de média, aumen-
tando a sua quota-parte no total de bilhetes vendidos (64%). Nesta época
foram trés os clubes que ndo chegaram a vender 1000 bilhetes em média por



O paradoxo do jogo portugués

jogo (Santa Clara, Beira-Mar e U. Leiria), sendo que apenas 8 dos 18
clubes da 1.* Divisdo superaram os 3000 bilhetes e s6 6 ultrapassaram os
5000 (os trés «grandes» e ainda Guimaraes, Boavista e Maritimo). Os dados
relativos a 2002-2003 mantiveram a tendéncia da época anterior, apesar das
dificuldades acrescidas na venda de bilhetes sucedidas pelas obras em muitos
dos estadios do Euro 2004, que obrigaram varios clubes a jogar em «casa
emprestaday» durante parte, ou totalidade, da época. Todos os clubes vende-
ram menos bilhetes do que na época anterior, com a excepc¢dao do FC Porto,
que superou a barreira dos 30 000 bilhetes, algo que ja ndo sucedia em
Portugal havia mais de uma década. Para tal terd também contribuido o
sucesso desportivo, nacional e internacional, do clube (vencedor do campeo-
nato nacional, Taga de Portugal ¢ Taca UEFA). Finalmente, nos numeros
relativos a 2003-2004 registe-se uma importante subida em termos de niime-
ro médio de bilhetes vendidos por jogo (9558), o que significa um acréscimo
de cerca de 30% relativamente a época anterior (sendo que ha que ter em
consideragdo as ja referidas limita¢cdes impostas pela construgdo dos estadios
do Euro 2004 durante a época de 2002-2003). H4, no entanto, que salvaguar-
dar o facto de este aumento de espectadores se dever praticamente a quatro
clubes: o Vitoéria de Guimardes (que depois de uma média de 643 especta-
dores por jogo em 2002-2003, devido as obras de reconstrucdo do seu
estadio, subiu para 10 650) e os trés «grandes», com médias muito elevadas
por jogo, como ha muito tempo ndo se via no futebol portugués, em grande
parte devido ao entusiasmo provocado pelos seus novos estadios (42 827,
Porto; 38 234, Sporting; 35 430, Benfica). Escusado sera dizer que ficou
assim ainda mais acentuada a dependéncia relativamente aos «grandes», que
s30 responsaveis por mais de dois ter¢cos dos bilhetes vendidos.

Assim, em termos globais, os numeros de assisténcias aos jogos em
2003-2004 e 2004-2005 apontam para um incremento importante das assis-
téncias médias (perto dos 10 000 espectadores pagantes por jogo), um
nimero que ja ndo se verificava ha cerca de dez anos (uma década durante
a qual as médias andaram habitualmente entre os 5000 e os 7000 especta-
dores pagantes por jogo), mas a verdade ¢ que tal realidade estd completa-
mente dependente da capacidade de atrac¢do dos trés «grandes» nos seus
jogos em «casa» (com mais de 80% dos espectadores totais), j& que os
outros clubes continuam a ndo ver aumentadas as suas médias de assisténcia
aos jogos (pelo menos de forma significativa), mesmo aqueles que possuem
estadios novos (casos da Académica de Coimbra, Beira-Mar e principalmente
Unido de Leiria). Ao mesmo tempo podemos dizer com seguranga que 0S
numeros actuais continuam a estar muito longe dos alcangados pelo futebol
portugués nas décadas de 1970 e 1980 e muito distantes daquilo que se
suporia possivel, tendo em conta a importancia social e mediatica atribuida
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ao futebol em Portugal. Os exemplos de outros paises, como a Franga
(média de cerca de 21 000 espectadores por encontro), a Italia (a volta de
25 000), a Espanha (mais de 28 000), a Inglaterra (perto dos 34 000) ¢ a
Alemanha (quase 38 000), todos eles relativos a época de 2004-2005'7,
apresentam realidades completamente diversas, designadamente porque re-
flectem taxas de ocupacgdo dos estadios muito superiores a portuguesa, cujos
recintos apenas chegam aos 40% de ocupagdo e mesmo assim porque os
«trés grandes» contribuem com mais de 80% dos espectadores.

AS RAZOES POR DETRAS DO PARADOXO

Como poderemos explicar esta evolucdo das assisténcias do futebol «ao
vivo» em Portugal, que nos leva a falar de um paradoxo na relagdo dos
adeptos portugueses com 0 jogo que tantas paixdes desperta? Quais serdo
os diferentes motivos que, em conjunto, poderdo contribuir para explicar o
diminuto numero de espectadores nos estadios portugueses, apesar da cres-
cente importancia social do futebol no pais?

Utilizando como referéncia alguns dos discursos dominantes acerca desta
questdo, a0 mesmo tempo que equacionamos o peso relativo de determina-
dos tragos caracteristicos do futebol e da sociedade portuguesa nesta situa-
¢do, identificaremos seis ordens de razdes para explicar o paradoxo que
originou este trabalho.

Para tal, servimo-nos de material recolhido na imprensa desportiva, na
Internet (designadamente na emergente e fervilhante «blogosfera» sobre fu-
tebol) e num conjunto de entrevistas informais realizadas em locais diversos
(estadios, cafés, transportes publicos, etc.) com individuos que se identifi-
cam como adeptos de futebol'®.

Para ja, voltamos a viajar ao passado mais ou menos recente do futebol
portugués, recorrendo a um texto do reputado jornalista Carlos Miranda nas
paginas de 4 Bola' em 1985, para langar esta analise. Baseando-se em
dados da Federacdo Portuguesa de Futebol (FPF), Carlos Miranda referia
que entre as épocas de 1979-1980 e 1983-1984 haviam duplicado as receitas

17 Dados retirados de «Desporto do povo?», publicado em 10-3-2006 por Gongalo Lopes
em http://www.jornaldeleiria.pt/

180 unico critério de selecgio dos entrevistados para aplicagdo de entrevista foi os
mesmos estarem a falar de futebol ou a ler um jornal desportivo. As entrevistas foram
realizadas entre Junho e Outubro de 2005, num total de 50. As unicas trés questdes previa-
mente estruturadas foram: «E adepto de futebol?»; «Quando foi a ultima vez que foi a um
estadio?»; «Quais sdo as razdes para nao ir (ou para ir) ao estadio regularmente?» Aqui fica
0 nosso sincero agradecimento a quem connosco colaborou.

! Jornal A4 Bola, 12-1-1985
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da 1.* Divisdo, acrescentando que «isso representa menos do que o que
parece porque ha que ter em conta os efeitos da elevada inflagdo. Ou seja,
o preco dos bilhetes aumentou de forma consideravel.» Segundo o jornalista,
era inegavel um tendéncia de perda de espectadores no periodo em questdo,
explicavel por razdes de ordem econdmica e social geral do pais:

Mesmo assim, de uma 1.% inspecgdo dos nlimeros podera ainda colher-
-se a optimista sensacdo de que o futebol, a popularidade do futebol, ainda nédo
esta verdadeiramente em causa. Certo € que tera sido bastante atacada, antes
de mais, pela democratiza¢do do automdvel, pelo aparecer do respeito do
homem pela sua mulher, pela familia, concedendo-lhe o tempo de lazer que,
ainda ha bem pouco tempo, despendia sozinho. Tudo isto, bem como a
diversificagdo dos entretenimentos, o instalar da televisdo, foram fortes
ataques ao mundo do futebol, que no entanto conseguiram ser superados, no

sentido de uma mantengo da sua popularidade e interesse®’.

No referido artigo de Carlos Miranda destaca-se ainda a importancia da
tendéncia do aumento do prego dos bilhetes para esta diminui¢do da presenca
de espectadores nos estadios: de acordo com alguns adeptos e responsaveis
de clubes e associagdes regionais entrevistados pelo jornalista, um dos grandes
problemas passaria pela «ganancia» dos clubes, que cada vez mais praticavam
pregos elevados por bilhetes para jogos de interesse reduzido, privilegiando a
opcdo pelo escaldo maximo permitido pela FPF para os precos dos bilhetes.

O ARGUMENTO «ECONOMICO»: O ELEVADO PRECO DOS BILHETES

Tendo em conta os discursos dominantes acerca das razdes que explicam
a auséncia de mais publico no futebol em Portugal nos dias de hoje, torna-
-se inevitavel iniciar esta analise pelo factor «preco dos bilhetes». Esta ¢ a
razdo mais popular para explicar a falta de espectadores nos estadios: os
ingressos para o futebol sdo, em geral, considerados muito caros para o
nivel de vida portugués, a que se acrescenta a dificil situagdo economica dos
portugueses, cada vez mais endividados perante as institui¢des de crédito,
num pais onde recentemente a taxa de desemprego tem vindo a aumentar.
A confirmar esta ideia, temos diversos casos de clubes (por exemplo, Unido
de Leiria, Belenenses, Beira-Mar) que nos ultimos anos experimentaram abrir
as portas dos seus estadios, de forma gratuita, em certos encontros, como
forma de atrairem espectadores: a resposta foi quase sempre inequivoca,
com recintos habitualmente desertos a encherem.

20 1bid., p. 4.
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Os adeptos e os chamados «homens do futebol» (que ndo os dirigentes),
principalmente jornalistas e treinadores, acusam frequentemente os dirigentes
de estarem a afastar os verdadeiros adeptos dos estadios portugueses ao
praticarem bilhetes de acesso tio caros. E o caso de Carlos Carvalhal,
treinador do Belenenses no inicio da época de 2004-2005: «O futebol tem
menos gente devido ao preco dos bilhetes. Esta-se a tornar o futebol um jogo
elitista. Tirou-se o futebol ao povo*'.»

Esta posi¢ao do treinador foi muito difundida nas paginas dos jornais e
teve ainda direito a apoio explicito e visivel em alguns estadios portugueses,
com algumas claques a apresentarem tarjas dando razdo a Carvalhal e exi-
gindo bilhetes mais baratos. Desde a Inglaterra, Jos¢ Mourinho também
concordou com Carvalhal e considerou que em Portugal o futebol ¢ um
«desporto de ricos [...] Um adepto que queira assistir a um jogo ao vivo mais
a sua familia vai pagar mais de 100 euros. Se isto ndo ¢ um luxo, o que é?
[...] A razdo dos estadios vazios parece estar, em parte, explicada: é que para
muitos 100 euros é demasiado??.» Na mesma altura, o jornalista e articulista
José Manuel Delgado?® classificava como «um auténtico assalto» os pregos
dos bilhetes praticados no futebol portugués.

Mas serd que na realidade os pregos dos bilhetes na 1.* Divisdo portu-
guesa sdo realmente mais caros do que, por exemplo, em algumas das
principais ligas de futebol europeias?

Principais ligas europeias — assisténcias médias
e precos dos bilhetes na temporada de 2005-2006

[QUADRO N.° 4]

Assisténcias Prego médio dos
Liga média bilhetes
cdias (em euros)
Alemanha . . . .. ... .. 37314 18,71
Inglaterra . . . . . ... .. 33900 44
Espanha . . . .. ... ... 27 800 25
Portugal (a) . .. ...... 10 000 20

(a) Estimativa.
Fonte: Record, 25-1-2006 (com base em niimeros divulgados
pela Federagao Alema de Futebol).

2! Didrio de Noticias, 23-9-2005.
22 Cit. em «Desporto do povo?», artigo publicado em 10-3-2006 por Gongalo Lopes —
http://www jornaldeleiria.pt/index.php?article=3075&visual=1.
23 Cit. em «Prego dos bilhetes despe estadios», artigo publicado em 2-12-2005 no blog
532  «Terceiro Anel» — www.terceiroanel.weblog.com.pt, por Bruno Ribeiro.
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A partir de uma pesquisa nos sites’* dos clubes portugueses da 1.* Divisdo
foi possivel chegar a uma estimativa do preco médio praticado na 1.* Divisdao
em Portugal para espectadores «ndo sécios»: ainda que falte rigor estatistico
a este valor, o mesmo anda a volta dos 20 euros. Se tomarmos em conta
dados que nos permitem comparar o nivel de salarios médios em Portugal
com os dos paises referidos no quadro anterior, percebemos que o valor
médio dos bilhetes de futebol na 1.* Divisdo portuguesa ¢ realmente elevado,
pelo menos se comparado com os casos alemdo ¢ espanhol, nos quais os
precos dos ingressos ndo andam longe dos praticados em Portugal.

Comparacido dos salarios médios praticados
em varios paises europeus no ano de 2002
com o salirio médio em Portugal no
mesmo ano

[QUADRO N.° 5]

Comparagiio com
Paises o salario médio
em Portugal

Alemanha . . . . .. ... ... 281% superior
Inglaterra . . . . . . ... ... 240 % superior
Espanha . . . . ... ... ... 167 % superior

Fonte: http://europa.cu.int/commm/eurostat.

Sabendo que na época de 1983-1984 o prego médio dos bilhetes prati-
cado na 1. Divisdo portuguesa® era de 322 escudos (correspondente hoje
a pouco mais de 1,5 euros), percebemos que em cerca de vinte anos se
registou um aumento verdadeiramente exponencial (a volta de 1600%), o
que, segundo certos autores (Neves e Rodrigues, 2004), pode também pas-
sar por um sinal de «qualificagdo do produto» através do qual as entidades
que gerem o futebol (designadamente os responsaveis dos clubes) pretendem
apresentar o futebol como um espectaculo cultural (veja-se, por exemplo, a
obrigatoriedade de estddios com cadeiras numeradas na 1.* Divisdo):

Eu gosto de ir ver jogar o clube da minha terra, o Rio Ave, embora ndo
viva em Vila do Conde e s6 possa ver poucos jogos por época. Mas quando
chego a bilheteira e me pedem 20 euros para ver o jogo, num estadio vazio,
com lugares desconfortaveis, e eu sei a partida que o mais provavel é que o
jogo seja fraco, ainda para mais contra uma equipa também ela fraca, quase

24 Com links a partir do site da Liga Portuguesa de Futebol Profissional: www.lpfp.pt.
2 Jornal 4 Bola, 12-1-1985. 533
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sempre desisto. Raramente vou ao futebol porque ¢ muito caro [Mario,
45 anos, adepto do Rio Ave e do Sporting].

O que parece também apresentar-se como extremamente problematico é
o facto de a entidade organizadora dos dois principais campeonatos de
futebol profissional em Portugal, a Liga Portuguesa de Futebol Profissional,
ndo estabelecer critérios para a aplicacdo de precos por parte dos clubes em
fun¢do do grau de importancia dos jogos em disputa. Ao contrario do que
acontecia antes, por exemplo, na década de 1980, em que a Federacdo
Portuguesa de Futebol (entdo responsavel pela organiza¢do do campeonato
da 1.* Divisdo) estabelecia um valor maximo de 950 escudos (corresponden-
te hoje a cerca de 3 euros) para os bilhetes mais caros®®, nio existe qualquer
«tectoy para os precos mais altos, pelo que muitas vezes os clubes aplicam
pregos de bilhetes desmedidamente elevados para afastarem os adeptos das
equipas adversarias, para infligirem uma represalia sobre a direc¢do de um
outro clube ou simplesmente para tirarem partido de uma dada situagdo
desportiva particular®’.

Parece, portanto, confirmar-se uma situacdo de profunda inadequagdo
dos precos praticados pelos clubes de futebol (com a cumplicidade da or-
ganizacdo que gere o futebol profissional em Portugal) as condigdes sociais
dos proprios espectadores potenciais, que contribui decisivamente para o
actual estado de coisas. Neste sentido, adiantamos mesmo a hipotese de que,
mais do que a procura de «qualificacdo do produto», exista a incapacidade
de os dirigentes desenvolverem uma pratica realista, no que diz respeito aos
pregos dos bilhetes, por estarem em muitos casos aparentemente «intoxica-
dos» pela tdo propalada popularidade social do futebol em Portugal, que os
coloca numa posicdo de poder, pelo menos aos seus proprios olhos.

O ARGUMENTO «FUTEBOL NA TELEVISAO»: O OUTRO JOGO

Este segundo motivo — que estd directamente interligado com o pri-
meiro, tal como com os subsequentes — ¢ igualmente um dos mais difun-
didos para explicar os estadios vazios em Portugal: a grande quantidade de
jogos de futebol televisionados da propria 1.* Divisdo, mas também de
outras provas internacionais, supostamente afastara milhares de adeptos
dos estadios.

2 77.:
1bid.
27 Por exemplo, no ultimo e decisivo jogo da temporada de 1999-2000, em que se decidia
o titulo nacional, o SC Salgueiros recebia o Sporting CP, entdo lider da classificagao, e a direc¢ao
do clube do Porto colocou os pregos dos bilhetes para nao socio entre 100 e 150 euros.



O paradoxo do jogo portugués

E inegavel que a grande quebra no numero de espectadores dos jogos
«ao vivoy no inicio/meados dos anos 1990 coincidiu com a generalizagao
das transmissoes televisivas dos jogos da 1.* Divisdo. De um cenario de
grande irregularidade na cobertura televisiva em «directo» do futebol em
Portugal — raramente era possivel assistir a um encontro da 1.* Divisdo pela
televisdo nos anos 1980 — passamos a uma cobertura regular, primeiro, com
a transmissdo de pelo menos um jogo do campeonato nacional por semana,
e depois exaustiva, a partir do final dos anos 1990, com o advento — em
1998 — da SportTV. Este canal portugués por cabo, dedicado ao desporto,
principalmente ao futebol, que no final de 2004 possuia cerca de 500 000
assinantes, entre casas particulares e estabelecimentos comerciais’®, assegurou
desde logo a transmissdo de trés ou quatros jogos da 1.* Divisdo por jornada,
além de todo um conjunto de encontros de outros campeonatos nacionais e
de competigdes internacionais. Hoje em dia quem tiver acesso a SportTV
(pagando cerca de 20 euros por més por este servico) tem acesso a quatro
dos nove encontros de cada jornada da 1.* Divisdo (a que se junta um quinto
encontro transmitido em canal aberto), além de um extenso nimero de jogos
internacionais, incluindo a Liga dos Campedes, as Ligas espanhola, inglesa e
italiana, os jogos de selecgdo, etc.’. O impacto deste tipo de cobertura inten-
siva do futebol ¢ inquestiondvel: dados recentes apontam para o facto de em
diversos paises crescerem os nimeros das audiéncias televisivas do futebol ao
mesmo tempo que diminuem as assisténcias nos estadios, incluindo casos tdo

diferentes como o inglés e o brasileiro™.

Inglaterra — numero total de espectadores
nos estadios na 1.* Divisdo*

[QUADRO N.° 6]

£ Nuimero total Variaciio em relacio
poca de espectadores a época anterior
2003-2004 . . . ... ... 19,9 milhdes _
2004-2005 . . . .. ... 13,3 milhdes — 6,6 milhdes
2005-2006 (previsdao) . . .| 12,3 milhdes — 1 milhdo

Fonte: Record, 23 de Outubro de 2005.

28 Dados retirados de www.sporttv.pt.

2 Durante a temporada ha muitas semanas em que ¢ transmitido pelo menos um jogo de
futebol em directo por dia, ja que cada jornada da 1.* Divisao se estende habitualmente de
sexta-feira a segunda-feira, exactamente para servir os interesses televisivos. Se a isto
acrescentarmos as competicdes europeias de clubes que ocupam a terca-feira, a quarta-feira
e a quinta-feira, percebe-se a cobertura absolutamente exaustiva do futebol por parte da
televis@o. Isto para ja ndo falar do nimero alargado de programas sobre futebol que existem
nos diversos canais, nos quais se privilegia a discussao e analise dos jogos e acontecimentos
de alguma forma relacionados com o universo futebolistico.

30 V. artigo de Marcos Alvito neste volume.
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Para esta situagdo contribui também o facto de os proprios calendarios
¢ horarios dos jogos serem definidos pelos canais televisivos, muitas vezes
impondo decisdes que contrariam claramente os interesses dos adeptos que
vao (ou desejariam ir) ao estadio:

Como ¢ que querem que eu va a jogos ao domingo a noite, as 21.30?
Tenho que vir de Valongo, se arranjar boleia de um amigo, temos que deixar
o carro longe do «Dragdo», e caminhar até ao estadio. Depois do jogo acabar,
as 23.30, andar imenso a pé até ao carro, fazer a viagem de volta, quando
chego acasaa | damanha e depois € por a pé as 7 da manha. Por isso mesmo
as vezes prefiro ficar a ver os jogos em casa, na TV, e olha que tenho Bilhete
de Epoca desde 1999 [Nuno, 23 anos, adepto e socio do FC Porto].

Devido as imposi¢des televisivas, os jogos mais apeteciveis sdo sempre
realizados a noite, alguns deles ao domingo, outros a sexta-feira ou a segun-
da-feira, o que também implica, durante uma boa parte do ano, condi¢des
meteorologicas pouco agradaveis para quem se desloca ao estadio, além de
outro tipo de dificuldades logisticas, designadamente para os espectadores
que pretendem acompanhar a sua equipa aos encontros realizados fora de
«casa». Nao surpreende por isso que seja bastante 6bvia para quem habitual-
mente vé futebol ao vivo a diminui¢do profunda do nimero de adeptos
«forasteiros» presentes nos estadios:

Que saudade dos jogos as trés da tarde, com sol, com aquele ambiente
de festa e de domingo a tarde. H4 quantos anos ndo tenho hipdteses de ver
um jogo ao domingo a tarde, em «casa» ou fora? Ja nem lembro! Como
dantes, quando ia com a minha familia, e iamos a Penafiel, ou Vila do Conde,
ou Guimaraes, e iamos todos almocar fora, e depois ia a bola com o meu pai.
Erauma festa e estavam os campos cheios. Agora o futebol € sempre a noite,
ja nao me puxa tanto [Rui, 28 anos, adepto e socio do FC Porto].

Uma das tendéncias do futebol globalizado ¢ a opgdo clara pela
mediatizacdo, em detrimento do espectaculo ao vivo — sacrificam-se tradi-
¢oes, calendarios, horarios, em nome das transmissoes televisivas. Vende-se
0 jogo como espectaculo televisivo, procurando-se conquistar audiéncias,
em vez de espectadores. Ao ponto de vermos estadios novos cujas cadeiras
multicolores também servem o proposito de fazer parecer as bancadas cheias,
mesmo que o recinto esteja vazio — o espectaculo televisivo esta acima de
tudo. A proposito, podia ler-se num artigo de opinido do cronista e escritor
Alvaro Magalhdes®':

Ja se sabia que a televisao, que deu mais vida ao jogo, acabaria por cobrar
a sua alma [...] Os adeptos convertem-se gradualmente em espectadores,

31 www.record.pt, 16-9-2005.
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delegando nos poucos que ainda se dispdem a pagar por algo que lhes entra
gratuitamente em casa ¢ ainda tém de arrostar com as agruras do clima,
longas deslocagdes, filas, revistas e encontrdes.

Sinais recentes sugerem que a dependéncia dos clubes das receitas das
transmissoes televisivas pode ter consequéncias dramaticas a médio prazo
para a propria indistria do futebol. Até porque, depois de um periodo de
alguma euforia, os valores pagos pelas transmissdes t€ém vindo a decrescer.
No caso do futebol portugués, limitado a partida por um mercado muito
reduzido, parece que a generalidade dos dirigentes ainda nao compreendeu
que o «pote de ouro» das transmissdes televisivas que pagava os seus
exageros e desvarios na compra de atletas ndo poderia durar para sempre e
agora pode ser demasiado tarde para inverter o perigoso rumo dos aconte-
cimentos2. Esta sujei¢do quase absoluta do futebol aos interesses televisivos
apresenta-se como uma pratica que visa resultados imediatos, mas que nao
se preocupa com a manuten¢do ou criacdo de espectadores ao vivo.

Simultaneamente, a mediagdo televisiva trouxe toda uma nova forma de
viver e sentir o futebol — o futebol de sofa, como foi baptizado pelos
ingleses. A propria relagdo do adepto com o jogo transformou-se ¢ em
muitos casos os espectadores que se deslocam ao estadio pela primeira vez
(ou que a ele voltam apos muito tempo sem verem futebol ao vivo) tém
dificuldades de adaptacdo a essa outra maneira (a tradicional) de ver futebol:

Agora quando, uma vez de tempos a tempos, vou a futebol ndo tenho
mesmo prazer de antigamente, nem gosto tanto como de ver na televisao.
Nao consigo ver bem o que se passa no outro lado do campo, sinto a falta
das repetigdes, de ver os pormenores do que se passa, as reacgdes dos
jogadores. Além disso, chateiam-me os palavrdes, a falta de educagdo das
pessoas, o estarem sempre a insultar o arbitro, os adversarios, até os
jogadores da propria equipa quando as coisas correm mal. E ainda por cima,
ha quem fume um cigarro atras do outro, tenha pouco respeito por quem esta
ao lado. Por isso, prefiro ficar em casa, no conforto do meu sofa, mais
relaxado a ver o jogo. Se ndo desse na televisdo ainda era capaz de ir, mas
assim, estou muito mais confortavel em casa, e gosto mais de verna TV, e

32 No futebol luso as receitas televisivas sio o «abono de familia» dos clubes, j4 que num
cenario de reduzidas assisténcias aos jogos os clubes ficam cada vez mais «reféns» dos dinheiros
da televisao: por exemplo, na época de 2001-2002 os quatro maiores clubes (os «trés
grandes», mais o Boavista) obtiveram uma receita agregada superior a 102 milhdes de euros
(dois tergos do total da 1.* Liga), sendo que o valor proveniente da venda de direitos
televisivos tinha um peso superior a 30% (38 milhdes de euros). Apenas depois surgiam as
receitas de ordem desportiva (35 milhdes), as mais-valias com jogadores (24), a publicidade
(21) e, finalmente, as quotizagdes dos socios, com apenas 14 milhdes de euros (4s Finangas
do Futebol Portugués, anuario da época de 2001-2002, ed. Delloite & Touche, 4 Bola, LPFP).
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se chover ou estiver frio entdo nem se fala [Francisco, 62 anos, adepto do
FC Porto].

Nestas palavras fica bem patente a importancia atribuida ao elemento
«conforto» na versao televisionada de assistir a um jogo de futebol — uma
experiéncia mais individualista, se tivermos em conta que cada espectador
define alguns dos parametros dessa mesma experiéncia (relativamente as
condigdes envolventes, a companhia, a audi¢do ou ndo de comentarios, etc.),
mas ao mesmo tempo muito mais massificada, ja que o espectador apenas
pode ver o encontro a partir da perspectiva da transmissdo, perdendo, por
exemplo, a possibilidade de abranger todo o relvado com a vista. Na reali-
dade, o formato televisionado do futebol encerra toda uma outra linguagem
visual, uma outra forma de ver e estar, a que os telespectadores se habituam,
tornando muitas vezes desconfortdvel ou pelo menos estranha e nem sempre
agradavel a experiéncia «real», a de assistirem ao futebol in loco, no estadio.

Este «outro jogo», o televisionado, ja o Uinico para muitos adeptos, im-
plica formas de percepcdo e compreensdo especificas por parte dos espec-
tadores do que acontece no terreno de jogo, extremamente dependentes do
processo mecanico, tecnoldgico, de transmissdo. Implica toda uma forma
radicalmente diferente de ver futebol®’, além de ter contribuido para
reconfigurar o mapa das preferéncias clubisticas (como veremos a frente)
¢ para «revolucionar o espectro de audiéncias do jogo e os interesses eco-
némicos que envolvem a competi¢do» (Kumar, 2004, p. 255).

O ARGUMENTO DA «QUALIDADE DO FUTEBOL»: A FALTA DO «JOGO BONITO»

Um terceiro argumento habitualmente utilizado para explicar a falta de
espectadores nos estadios portugueses recorre a razdes identificaveis com o
«diagnostico da crise» realizado pelo treinador holandés do FC Porto, Co
Adriaanse:

Os jogos sdo muito magadores, e precisamos de jogos emotivos, como
o FC Porto com o Glasgow Rangers, para que os adeptos se satisfacam e
aparecam nos estadios [...] Custa muito ver tantos estadios vazios [...] Isso
¢ inadmissivel*.

3 Segundo Kumar (2004, p. 256), «duas das marcas mais fundamentais do futebol
televisionado s3o a suspensdo do tempo e a ubiquidade, proporcionadas pelo zapping e pela
possibilidade de ver o mesmo lance a partir de diferentes angulos, através da repeticdo e da
camara lenta [...] a relacdo do adepto de futebol televisivo com o jogo ¢ caracterizada pelo
seu caracter fragmentado e dependente, por oposi¢do a um envolvimento concentrado e
participativo que define os adeptos de bancaday.

3 www.record.pt, 16-9-2005.
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Co Adriaanse considera que a falta de qualidade dos jogos em Portugal,
a incapacidade de as equipas entreterem os espectadores, o futebol pouco
espectacular, com demasiadas faltas e paragens, sdo os grandes responsa-
veis pela auséncia de piiblico™.

Aos aspectos negativos apontados poderiamos acrescentar a auséncia
dos relvados portugueses da generalidade dos melhores jogadores lusos,
quase todos eles a actuarem fora do pais, em campeonatos mais mediaticos
e onde os salarios pagos aos jogadores sdo mais elevados. Também neste
particular existe uma coincidéncia entre um dos periodos de grande quebra
nas assisténcias médias aos jogos «ao vivoy» com a primeira vaga de emi-
gracdo massiva do futebol luso, com nomes importantes do Porto, Sporting
e Benfica, como Fernando Couto, Figo, Paulo Sousa ¢ Rui Costa, a partirem
para Italia e Espanha em 1994, numa tendéncia que se acentuaria nos anos
seguintes de forma massiva e irreversivel. No presente, a selec¢do nacional
portuguesa € constituida por uma vasta maioria de jogadores «estrangeira-
dos»®®. Ora quem quiser ver actuar as «estrelas» de referéncia do futebol
portugués com regularidade apenas o pode fazer pela televisdo, sendo que
naturalmente a sua auséncia dos relvados portugueses corresponde a uma
obvia perda de qualidade do futebol praticado e do poder de atraccdo do
proprio espectaculo.

No entanto, por muito que seja razoavel afirmar que os «bons artistas
fazem o bom espectaculo», sera que ¢ um bom espectaculo aquilo que os
adeptos querem ver no estadio do seu clube? Esta ¢ uma velha discussao,
que raramente produz conclusdes, desde logo pela dificuldade de definigdo
do que ¢ um bom espectaculo de futebol: sera um «jogo bonito» em termos
estéticos? Um encontro emotivo? Uma profusdo de golos? Uma «batalha
tactica» apreciavel? Ou, pura e simplesmente, a nossa equipa ganhar?

Num artigo de opinido que j& abordamos anteriormente, Alvaro Maga-
Ihdes®’ discorda liminarmente da argumentagdo de Co Adriaanse:

Esses, os irredutiveis que a televisdo ainda ndo conquistou, ndo vao ao
estadio para serem entretidos, mas por causa da por¢do de vida animica,

35 Esta ¢ uma discussdo que tem dominado também o futebol inglés em tempos recentes,
com os treinadores Arséne Wenger (Arsenal) e José Mourinho (Chelsea) em polos opostos,
com o primeiro a considerar ser fungdo prioritaria de um treinador assegurar um bom
espectaculo aos espectadores, enquanto o segundo recusa essa missdo, considerando apenas
interessar a vitoria final do seu clube.

36 A equipa base da selecgdo portuguesa em Setembro de 2005 era constituida por Ricardo
(Sporting), Paulo Ferreira (Chelsea), Ricardo Carvalho (Chelsea), Jorge Andrade (Deportivo
da Corunha), Nuno Valente (Everton), Costinha (Dinamo de Moscovo), Maniche (Dinamo
de Moscovo), Deco (Barcelona), Cristiano Ronaldo (Manchester United), Figo (Inter de
Mildo), Pauleta (Paris SG). Apenas um futebolista a actuar em Portugal, portanto.

37 Jornal de Noticias, 25-9-2005.
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irracional e inconsciente que o futebol proporciona. E, claro, apenas querem
que a sua equipa ganhe.

A generalidade dos adeptos realmente empenhados dos clubes parece
comportar-se de acordo com a visdo apresentada por Magalhdes. Num
episddio que ainda hoje ¢ por muitos lembrado, o actor e realizador portu-
gués Artur Semedo, fervoroso adepto do Benfica, foi abordado antes de um
jogo importante por um reporter que lhe perguntou se esperava ver um bom
espectaculo. O actor respondeu prontamente: «Espectaculo? Mas qual es-
pectaculo? O que eu quero ¢ que o Benfica ganhe!» (Coelho, 1995).

Quando interpelados sobre esta questdo, a esmagadora maioria dos adep-
tos empenhados responde de forma semelhante a um dos nossos inquiridos:

Se for possivel ganhar jogando bem, melhor, 6ptimo! Mas antes de tudo
estd a vitodria, os trés pontos! De que adianta jogar bem, se perdermos? Nada.
Acho que ainda ¢ pior do que se jogarmos mal, porque ficamos a pensar que
mereciamos ganhar... [Rui, 28 anos, adepto e s6cio do FC Porto].

Atendendo a exemplos retirados da nossa analise estatistica relativamente
aos numeros das assisténcias médias dos «trés grandes» clubes do futebol
portugués nas ultimas temporadas, parece clara a tendéncia para que os
clubes que apresentam maus resultados desportivos sofram imediatamente
uma redugdo de assisténcia nos seus estadios, independentemente da sua
qualidade de jogo. Veja-se o caso do Benfica, tradicional lider portugués de
bilheteira no seu estadio, que nos Gltimos anos por varias vezes viu diminui-
rem substancialmente as taxas de ocupa¢@o do seu recinto (para numeros
muitas vezes confrangedores, tendo em conta a dimensdo do mesmo) devido
a fracos comportamentos desportivos, que conduziram a dez anos de «abs-
tinéncia» em termos de titulos nacionais.

Apesar disso, sera dificil negar que a 1.* Divisdo portuguesa ndo esta
entre as mais cotadas do panorama internacional, ao mesmo tempo que
dificilmente consegue atrair jogadores de craveira em termos mundiais.
Concomitantemente, ¢ publico o facto de que no principal escaldo nacional
se registam médias muito elevadas de faltas cometidas por jogo, com impli-
cacles inegaveis sobre a qualidade das partidas e sobre o proprio tempo
médio util de jogo.

O ARGUMENTO DA «CONCENTRAGAO DE PODER» : A HEGEMONIA SOCIAL
E DESPORTIVA DOS «TRES GRANDES»

Um quarto argumento explicativo dos estadios vazios centra-se na ideia
de que existe uma espécie de ditadura dos clubes «grandes» em Portugal que
impede o desenvolvimento dos outros clubes e do proprio futebol. Esta ideia
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¢ muitas vezes defendida por aqueles que afirmam que os adeptos portugue-
ses gostam muito € dos seus clubes (quase sempre os «trés grandes») e das
discussdes de café sobre «a bola», mas gostam pouco de futebol per si:

Mais de 80% dos adeptos sdo dos trés grandes e, seguramente, nem
metade habitam as cidades de onde esses clubes sdo. Perde-se o bairrismo,
massifica-se o gosto por um simbolo normalizador dos gostos e dos modos
de viver a «bola». Comega-se desde cedo a aglomerar os adeptos num
circuito fechado de 3 emblemas. Um processo insustentavel, a meu ver. Com
excepcdo a Guimardes e Coimbra, embora em menor grau, as restantes
cidades tém clubes que apenas sdo apoiados por umas centenas de adeptos
(como eu) que vivem e apoiam cores do seu clube em exclusivo. Que me
desculpem os seus adeptos, mas eles sdo, fundamentalmente, o principal
problema do futebol portugués e desta desertificagdo. O fosso € imenso e o
«sistema» esta talhado a que o figurino ndo se altere... Com ou sem culpa
propria dessas trés importantes institui¢des [«Jodo C.», adepto do Rio Ave,
in blog «Terceiro Anel»®].

Neste sentido, o facto de quase todos os adeptos dirigirem as suas
lealdades clubisticas para um dos «trés grandes» conduz a uma hegemonia
desportiva e social destes clubes, que torna a vida muito dificil, em todos
os aspectos, aos outros emblemas. Incluindo, claro, aspectos relacionados
com o mercado. Revejam-se os numeros das assisténcias médias do futebol
de 1.* Divisdo em 2003-2004 e percebe-se porqué: mais de 82% dos espec-
tadores concentrados em trés estadios, os do FC Porto, Benfica e Sporting.
Nesse sentido, e como atrds referimos, a propria ligeira melhoria registada
nas duas ultimas temporadas em termos de assisténcias médias aos jogos da
1.* Divisdo acaba por ser em parte «falsa», ja que se concentra praticamente
nos estadios dos «trés grandes». Ou seja, cada vez mais parece nao existir
futebol ao vivo fora do quadro dos trés clubes de topo e, pior ainda, fora
do litoral e das maiores cidades portuguesas. A verdade é que, se retirarmos
destas contas as cidades do Porto, Lisboa, Braga e Guimardes, sdo muito
reduzidos os milhares de adeptos que assistem ao vivo aos jogos de futebol
da 1.* Divisdo em Portugal.

Num pais em que praticamente s6 os «trés grandes» possuem uma base
de apoio social realmente forte®”, sendo que a base associativa tem efeitos
directos nos orcamentos de exploragdo, nos recursos disponiveis para a

38 www.terceiroanel.weblog.com.pt em 2-12-2005.

3 Analisando-se o nimero de socios dos clubes portugueses, conclui-se que os «trés
grandes» concentram dois ter¢os dos socios das equipas da 1.* Liga (em 2003-2004) — dados
retirados de As Finangas do Futebol Portugués, anuario da época de 2001-2002, ed. Delloite
& Touche, 4 Bola, LPFP.
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competi¢do desportiva e na dinamiza¢do do mercado do futebol em Portugal,
o protagonismo destes trés clubes tem vindo a aumentar na capacidade de
gerarem receitas, investimento, adeptos e socios, cavando um fosso
irreversivel para os outros clubes, incapazes de atrairem publico. Cada vez
mais as desigualdades entre os clubes aumentam — até porque o bolo das
receitas das transmissoes televisivas ¢ dividido com base nestas diferengas
abissais — e, por todos estes motivos, a crise tomou conta do universo do
futebol portugués, com muitos emblemas a chegarem a situacdes de faléncia
técnica ou perto disso, ndo conseguindo respostas eficazes para as quebras
de receitas e para os aumentos dos ordenados dos jogadores.

A importancia ¢ o peso do elemento «televisdo» nesta crescente desigual-
dade de poder entre clubes, a que Domingos e Neves (2004, p. 174) cha-
mam «afunilamento competitivo», podem explicar também a concentragio
das fidelidades futebolisticas dos adeptos nos clubes mais poderosos. Desig-
nadamente entre os jovens adeptos, a tendéncia é cada vez mais para «tor-
cerem» pelos clubes mais conhecidos ¢ bem sucedidos, que melhores execu-
tantes possuem nas suas fileiras — ou seja, os emblemas que habitualmente
véem na televisdo, que desfrutam de maior exposi¢do mediatica —, e ja ndo
pelo «clube da terra», com o qual apenas podem relacionar-se de forma
directa, deslocando-se aos campos de jogo. Esta ¢ também uma das razdes
para a referida concentragdo de poder crescente nos clubes mais poderosos,
mesmo que em muitos casos estes sejam emblemas de outros paises, cheios
de «estrelas» e titulos, num processo tipico do futebol globalizado.

Os proprios resultados desportivos estdo na origem desta situacgdo, aca-
bando por ser alimentados pela mesma, num processo circular. Na historia
da mais importante competi¢do do futebol portugués — o Campeonato Na-
cional da 1.* Divisdo, que leva ja mais de setenta anos de vida — apenas por
duas vezes o triunfo final ndo foi para um dos «trés grandes»: o Belenenses,
em 1946, ¢ o Boavista, em 2001, protagonizaram as excepgoes a regra. Nota
ainda mais «preocupante» ¢ o facto de os campedes, incluindo os dois
outsiders, serem todos do Porto ¢ de Lisboa, o que mostra uma enorme

concentragdo geografica do poder futebolistico™.

40 Essa hegemonia do FC Porto, Benfica e Sporting corresponde a um claro dominio das
equipas das duas maiores cidades do pais, mas também a uma profunda litoralizagao do futebol
em Portugal, que se tem agravado nos ultimos anos. Segundo Jorge Gaspar, em Transformagées
Recentes na Geografia do Futebol em Portugal (1989), ja em 1970-1971 os clubes da
1.* Divisdo concentravam-se a volta do Porto e de Lisboa. Num raio de 50 km das duas cidades
podiamos encontrar 86% de todos os participantes no escalao maior, enquanto na 2.* Divisdo
eram 60%. E ndo havia um Unico representante do interior do pais — hoje, passados mais
de trinta anos, a situagdo ¢ igual, ndo existindo um tUnico clube da 1.* Divisao a mais de
40 km da costa. Neste periodo de mais de trinta anos contaram-se pelos dedos as excepcdes
a esta «desertificagdo interior», que tem no futebol apenas mais um exemplo: Desportivo de
Chaves, Académico de Viseu, Covilhd, Elvas e Campomaiorense (quase todos com passagens
mais ou menos fugazes pela 1.* Divisdo).
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Comparando o panorama histérico do campeonato portugués com o de
outros campeonatos nacionais europeus*!, percebemos que o primeiro apre-
senta um dos registos mais pobres em termos de competitividade e equilibrio
desportivo interno, com um dos mais reduzidos naipes de campedes diferen-
tes, sendo que em numero de campeonatos ganhos pelos trés clubes mais
«titulados» € mesmo aquele que apresenta valores percentuais mais elevados
(97%). Em termos europeus, a hegemonia desportiva dos trés grandes em
Portugal apenas tem paralelo nas «ligas» da Grécia e Turquia, que apresen-
tam resultados semelhantes*’. Os dados relativos aos vencedores da Taca de
Portugal também ndo mentem — apesar de se poder pensar que a historia
de uma competicdo deste tipo podia ser muito diferente em termos de com-
petitividade. H4 naturalmente maior variedade de vencedores — em 65 edi-
¢oes houve 11 vencedores —, mas mesmo assim os trés grandes levaram
48 trofeus (ou seja, 75% do total), conquistados por Benfica, 24, Sporting,
13, e Porto, 12, restando apenas 17 (25%) para dividir por oito clubes®.

O ARGUMENTO DA «MA GESTAO» — A PROBLEMATICA ORGANIZACAO
DO FUTEBOL EM PORTUGAL

Permanentemente envolvida em conflitos e polémicas, as estruturas e os
agentes responsaveis pela organizacdo do futebol em Portugal — incluindo
os clubes — sdo vistos pela generalidade dos adeptos e especialistas como
grandes culpados pela situacdo de despovoamento generalizado dos estadios.

4l Dados retirados de www.rsssf.com.

42 Tendo em conta os dados analisados, designadamente em relagdo a Portugal, a Grécia
e a Turquia, parece plausivel afirmar que o poder concentrado num nimero reduzido de clubes
tem mais a ver com os contextos sociais do que propriamente com a tradicao e a qualidade
futebolistica. Portugal, a Grécia e a Turquia partilham muito mais do que simplesmente as
lealdades concentradas em trés ou quatro clubes. Sdo paises mais atrasados do que a média
europeia, com grandes dificuldades de desenvolvimento econdmico e desportivo, que viveram
muito tempo em ditadura, com modelos politicos e sociais extremamente centralistas e
caracterizados por enormes desigualdades sociais. E, pormenor importante, sao ainda paises
onde o futebol tem uma popularidade enorme, assumindo foros de «paixdo nacionaly.

3 Em 65 finais da Taca de Portugal disputadas apenas por sete vezes o jogo decisivo ndo
envolveu um dos trés grandes (que estiveram, portanto, em mais de 90% das finais), sendo
que em 22 ocasides (mais de 30% do total) a final foi disputada entre dois deles

De entre os outros clubes vencedores da Taga de Portugal, os dois outsiders ou «clubes
médios», Boavista (5 vitorias) e Belenenses (3), voltam a destacar-se, tal como V. Setubal
(4), seguidos da Académica, Beira-Mar, Estrela da Amadora, Leixdes e Sporting de Braga,
todos com uma vitoria.

Note-se, portanto, que apenas setubalenses, conimbricences, aveirenses e bracarenses (num
total de 9 edi¢des) levaram a Taga para fora da Grande Lisboa e do Grande Porto. Mais
significativo ainda ¢ o dado que nos diz que ndo se regista um unico triunfo de clubes do interior
nesta competi¢do, tal como, alids, acontece relativamente ao campeonato nacional.
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Na verdade, a maior parte dos dirigentes dos clubes ¢ instituigdes organiza-
tivas ndo conseguiu ainda dar o salto para estratégias racionais, designada-
mente na atrac¢do de publicos. Apesar de algumas «boas intengdes», muito
ha a fazer neste particular, como promogdes para acompanhantes dos socios,
bilhetes de grupo, lugares para familias, protocolos com institui¢des de
ensino, formas de atrac¢do do publico feminino, etc.

Ao mesmo tempo que demonstram grandes dificuldades em chamar
novos espectadores, os clubes portugueses parecem nao valorizar adequada-
mente os seus adeptos mais «leais», mantendo uma grande distancia e
impessoalidade no tratamento com os mesmos, parecendo cada vez mais
olhé-los como meros consumidores. Desta forma, renegam aspectos
cruciais dos lagos, eminentemente afectivos e emocionais, que os adeptos
criam com o seu clube*.

A falta de estratégias eficazes de atrac¢do de adeptos demonstrada por
muitos clubes — designadamente aqueles que t€ém regularmente os seus
estadios vazios — podera contribuir, a médio prazo, para a dificuldade de
desenvolvimento de uma verdadeira fidelizacdo dos jovens adeptos e espec-
tadores, que, provavelmente, encontrardo outras formas de entretenimento ou
se limitar@o a assistir aos jogos pela televisdo. Voltando a opinido do treinador
Carlos Carvalhal*:

Eu ganhei o habito de ir ao estadio, quando o meu pai me levava pela mao.
Tinha quatro, cinco anos [...] Agora isto esta a tornar-se um problema
acrescido, porque esta a perder-se o habito de levar os filhos ao futebol
porque ¢ obrigatorio comprar um bilhete de adulto, integral. E ndo é quando
esses miudos tiverem 14 ou 15 anos que vao comegar a ganhar o habito de
frequentar os estadios [...] Ha alguém que pense o futebol neste momento?

Os dirigentes sdo ainda muitas vezes acusados de demonstrarem pouco
respeito e consideracdo pelos adeptos mais fiéis (quase sempre os menos
favorecidos socialmente), no que diz respeito aos precos dos bilhetes, aos
horarios dos jogos, a forma como privilegiam outro tipo de «actores» na vida
do clube, por exemplo, reservando os melhores lugares dos estadios para

4 Veja-se um simples exemplo, mas que nos surge como extremamente significativo:
actualmente — e desde o inicio da fase de maior mercantilizagdo do futebol portugués, nos
anos 1990 (coincidindo, alias, com as grande quebras de assisténcias nos estadios...) — os
clubes obrigam as criangas a pagar bilhete para entrarem nos estadios, o que ndo acontecia
antes. Quantos de nos, adeptos com mais de 30 anos, ndo comeg¢amos a ir ao futebol de forma
gratuita pela mao dos nossos pais ou pedindo um «pai emprestado» a porta do estadio (esta
foi sempre uma pratica comum nos estadios portugueses até a década de 1990: dezenas de
criangas e jovens sensivelmente até aos 14 anos a interpelarem homens que se dirigiam ao
estadio: «O senhor, deixe-me entrar consigo... Diga ao porteiro que ¢ meu pail»)

% Didrio de Noticias, 23-9-2005
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camarotes de luxo, onde t€m lugar os seus convidados, os convidados dos
patrocinadores, os chamados VIP*.

Gerir o futebol como se este fosse apenas negodcio, a que se devem
aplicar os principios neoliberais de total mercantilizagdo e racionalizagdo
comercial, utilizando (ou melhor explorando) até a exaustdo a profunda e
intensa relagdo afectiva e emocional desenvolvida muitas vezes durante déca-
das a fio entre o adepto e o seu clube, tem conduzido em muitos casos ao
abandono do respectivo lugar nos estadios por parte de milhares de aficionados
«de primeira» (ou seja, os mais fiéis e empenhados na sua lealdade), fartos de
serem tratados como meros consumidores, ainda por cima «de segunda». De
acordo com Kumar (2004, p. 249), uma das mais democraticas tradicdes do
associativismo desportivo prendia-se com uma politica igualitaria de acesso
aos jogos para os socios dos clubes: em troca de um quota mensal, aqueles
tinham acesso livre & maior parte dos encontros. Ora, com a generalizagdo de
novas formas de gestdo dita profissional e racional dos clubes, «o preco dos
bilhetes de socio passa a variar em fungdo do lugar (anual), o que impos-
sibilita a muitos adeptos de origens mais baixas o acesso aos melhores
lugares, introduzindo uma endogamia social nas bancadas» (Kumar, 2004,
p. 250). Esta alteragdo, que se engloba num conjunto de diversos processos
de «elitizacdo» do acesso, mas também de participagdo, dos adeptos relati-
vamente ao futebol e a vida dos clubes, que se aprofundou durante os anos
1990 devido aos novos imperativos mercantis (que redundaria mais tarde na
generalizacdo das sociedades anonimas desportivas e na concentragdo de
poder de decisdo nas maos dos accionistas dos clubes), tem vindo a reduzir
a possibilidade de os adeptos comuns terem uma voz na gestdo dos seus
clubes, promovendo o afastamento gradual de muitos deles:

Sabe que o Benficaja foium grande exemplo de democracia para este pais?!
No tempo do Salazar era o unico sitio onde havia elei¢des livres, com milhares
e milhares de pessoas a votarem, a defenderem as suas opinides nas
assembleias gerais. Hoje os socios ndo mandam nada, o clube popular morreu,
ndo precisam de noés para nada. Nunca vou ao estadio, para qué?, ndo sou
necessario, ndo adianto nem atraso nada, nao posso influenciar os destinos do
clube em nada. Agora ¢ para quem tem acgdes, quem tem dinheiro... [Jorge,
56 anos, adepto do Benfica].

4 Um exemplo gritante desta falta de respeito e consideragdo pelos adeptos mais empe-
nhados foi dado pela administragdo do FC Porto, que, a proposito das finais da Taga UEFA
de 2003 e da Liga dos Campedes de 2004, colocou em venda geral apenas uma parte dos bilhetes
que tinha assegurado, reservando uma fatia substancial dos ingressos para ofertas aos patroci-
nadores, aos convidados, incluindo inimeras figuras publicas e politicos portugueses, a grande
maioria deles sem ligagdo ao clube, retirando a possibilidade de acompanhar o seu clube em
momentos muito altos da sua existéncia a milhares e milhares de adeptos de «semprey.
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A nivel da gestdo dos clubes e das instituigdes que regem o futebol
portugués existem ainda outras praticas dominantes e opgdes estratégicas
que impedem a cria¢do e imposi¢do de um universo desportivo credivel e
atraente para o publico, designadamente em termos de transparéncia dos
processos que envolvem, por exemplo, a arbitragem e o respeito pela ver-
dade desportiva. Ora as dividas e «zonas cinzentas»*’ existentes a este nivel
contribuem, com certeza, de forma decisiva para o despovoamento de
muitos dos estadios portugueses, o mesmo acontecendo com o clima de
forte conflitualidade entre muitos dos dirigentes de clubes e de outras ins-
tituigdes do universo futebolistico que se tem vivido nas Gltimas duas ou trés
décadas e que ndo raramente se estende ao ambiente que envolve os jogos,
principalmente entre os «grandes».

O ARGUMENTO DA «MUDANCA CULTURAL»: A SOCIEDADE PORTUGUESA
APOS O 25 DE ABRIL E A ADESAO A UNIAO EUROPEIA

O sexto e ultimo factor explicativo da desertificagdo dos estadios portu-
gueses ¢ aquele que assume um caracter mais «extrinseco» ao proprio jogo,
centrando-se na formagdo social portuguesa recente. Como ja vimos, ha mais
de vinte anos, em 1985, o jornalista Carlos Miranda afirmava, em A4 Bola™®®,
que futebol portugués enquanto espectaculo pago estava a sofrer o impacto
de alteragdes sociais importantes, designadamente a nivel das relagdes e
papeis homem/mulher: cada vez menos a mulher aceitava ficar em casa ou
a «fazer trico» no carro enquanto o marido «ia a bola»*’, mas também no
que dizia respeito, por exemplo, a democratizacao do acesso a televisdo e ao
automovel. Hoje é possivel compreender melhor os efeitos sociais da pro-
funda e intensa diversificagdo dos entretenimentos disponiveis, da expansdo
das mais variadas industrias culturais e de lazer, das telecomunicagdes, dos
transportes, etc.

O futebol tem hoje de competir cada vez mais com uma imensiddo de
formas de entretenimento e lazer, que vao desde a televisdo até aos compu-
tadores (e respectivos jogos), das consolas a Internet, passando pelos cen-
tros comerciais — cuja oferta abrange ndo so6 a vertente puramente comer-
cial (as lojas), mas também o entretenimento (por exemplo, os cinemas, 0s
bowlings, etc) — e pelos mais variados pontos de encontro e de actividade.

4 Lembre-se aqui o famoso caso «Apito Dourado», que se encontra ainda a espera de
julgamento na justica e que envolve dezenas de arbitros e dirigentes de clubes/instituicdes de
diferentes escaldes (incluindo o presidente da Liga Portuguesa de Futebol Profissional, o ex-
-responsavel pelo Conselho de Arbitragem da mesma, o presidente do FC Porto, etc.) em
acusagdes de corrupgao.

4 Jornal A4 Bola, 12-1-1985.

4 Esta era uma pratica dominante entre as mulheres dos espectadores de futebol nas tardes
de domingo a tarde durante os anos 1970 e 1980.
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Ao mesmo tempo tornam-se cada vez mais acessiveis as viagens internas e
externas, as praticas de outras modalidades desportivas, o desenvolvimento
de outros interesses relacionados com as diversas artes, por exemplo.

Neste particular, ¢ facilmente perceptivel que apds se terem reproduzido
durante décadas habitos caracteristicos de uma sociedade fechada e estag-
nada — também em termos de oferta cultural e ludica —, como foi a
sociedade portuguesa até 1974 (ou mesmo até meados da década de 1980,
altura da adesdo a Unido Europeia), os ultimos vinte anos tém sido marcados
por todo um novo «mundo» de possibilidades de ocupacdo dos tempos
livres, de actividades de entretenimento e lazer, de novas formas de socia-
bilidade e actividade individual e colectiva:

A minha opinido ¢ a seguinte: os tempos sdo outros. Ou seja, quando
comecei a ir «a bola» em 82/83, os Barreiros estavam a pinha e no pedo nédo
haviam lugares sentados. Nessa altura, aos domingos, as pessoas ou iam a
bola, ou iam a missa ou, em alternativa, iam para a casa da sogra com a
familia. Pode parecer um pouco ridiculo mas acho que ndo ¢ assim tdo
descabido. Actualmente a malta tem Internet, tem a TVcabo, tem o Home
Cinema, tem os shoppings, tem a palhosca de campo para onde vai para as
patuscadas com os amigos, etc. O que eu quero dizer com isto € que ja
existem outras coisas que preenchem os tempos das pessoas e s6 o futebol
nao chega para levantar o rabinho do sofa para ir ao estadio [«Astrosapiensy,
adepto do Maritimo, in site oficial do C. S. Maritimo>°].

Além disso, como temos referido, a propria transformac¢do do futebol
num espectaculo eminentemente televisivo desde meados da década de 1990
mudou a prépria relagdo do adepto com o jogo, com o acto de ver o jogo.
Hoje o acto de «ver futebol» ¢ quase sempre correspondente a «ver televi-
sdoy, tornando-se compreensivel que as pessoas prefiram outras formas de
entretenimento quando ndo estdo em frente do pequeno écran, designada-
mente as mais jovens.

CONCLUSAO

Para compreendermos uma realidade tdo complexa com aquela que aqui
conceptualizamos como o paradoxo do jogo portugués — a omnipresenca
social do futebol e a auséncia de espectadores dos estddios — tornou-se
fundamental estabelecer conexdes entre um conjunto de motivos que contri-
buem para explicar o referido paradoxo. Ao fazé-lo, procuramos elaborar uma
espécie de retrato da formagdo social particular do futebol em Portugal que é,
simultaneamente, causa e consequéncia da citada situacdo de ambivaléncia.

30" ww.maritimomadeira.com/index.php?option=com_
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Assim, de forma sintética, podemos considerar que a referida formagao
social ¢ antes de mais caracterizada pela enorme popularidade social que
coloca o futebol no centro da vida do pais, ainda que de uma forma pro-
fundamente mediatizada. O futebol desempenha um papel importante na vida
de uma grande parte dos portugueses, ocupa um lugar privilegiado nas
relagdes sociais e nas sociabilidades, mas ndo enquanto fendémeno de parti-
cipagdo, «ao vivo». Para isso contribuiu decisivamente a auséncia dos adep-
tos dos estadios, que resulta, obviamente, de uma opg¢ao consciente dos
mesmos, independente da sua ligacdo afectiva ao jogo.

Na base dessa escolha parecem estar motivos relacionados com questdes
economicas ¢ financeiras (falta de poder de compra para regularmente adquirir
os bilhetes de ingresso, quase consensualmente considerados muito caros
para o nivel de vida portugués), em conjugagdo com a intensa cobertura
televisiva do futebol, que permite acompanhar de perto uma grande parte dos
encontros (designadamente os mais aguardados). A propria generalizagdo
deste «outro futebol», o televisionado, contribui para a imposi¢do de uma
experiéncia individual e colectiva substituta, muitas vezes preferida em de-
trimento da experiéncia «realy, original. No entanto, outras caracteristicas da
formagdo social do futebol portugués contribuem decisivamente para a au-
séncia dos adeptos dos estadios, como é o caso da concentragdo de poder
e das lealdades clubisticas em apenas trés clubes, retirando possibilidades de
desenvolvimento aos outros emblemas, fomentando uma desigualdade com-
petitiva crescente ¢ agravando os efeitos da reprodugdo de um mapa de
lealdades clubisticas «desequilibrado» e hegemonico.

Através da analise estatistica das assisténcias aos jogos da 1.* Divisdo
desde o 25 de Abril de 1974 foi-nos possivel perceber que a partir dos
inicios/meados dos anos 1990 os trés motivos acima citados resultaram no
afastamento generalizado dos adeptos dos estadios portugueses, a0 mesmo
tempo que a popularidade e centralidade social do futebol ndo parava de
aumentar. O que nos leva a pensar que também um conjunto de factos
sociais extrinsecas ao jogo, as tais alteracdes culturais profundas registadas
na sociedade portuguesa apds a revolugdo de 1974 e a adesdo a Unido
Europeia (1986), como a democratizacdo do acesso a televisdao, ao automo-
vel, as viagens e turismo, o surgimento e generalizagdo de novas praticas de
consumo e lazer, terdo desempenhado papel de relevo no desenvolvimento
do paradoxo do jogo portugués.

Ao contrario do que se tem passado noutros paises europeus, as auto-
ridades e os dirigentes do futebol em Portugal ndo tém demonstrado capa-
cidade para gizarem estratégias eficazes para reagir a este conjunto de fac-
tores que promovem o afastamento dos adeptos dos estadios: demonstram
dificuldade (ou falta de vontade) em inverter a tendéncia de subida de precos,
em aplicar formas alternativas e criativas de atrac¢do de publicos, em tornar
mais competitivo, credivel e transparente o universo futebolistico.
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As autoridades e dirigentes da modalidade parecem ainda néo ter assumido
que ir ao futebol ¢ um habito que cada vez mais se perde na sociedade
portuguesa, existindo uma crescente diversificacdo das ofertas culturais e de
lazer que disputam as preferéncias gerais. Se ndo existirem politicas concer-
tadas pelos clubes e pelas instituigdes que gerem o futebol em Portugal,
designadamente a nivel dos precos dos bilhetes, dos horarios das transmissdes
televisivas, da qualidade do jogo praticado, de maior competitividade entre os
clubes, de respeito pelos adeptos mais empenhados, corre-se o risco de esta
situagdo se agravar.

Curiosamente, a atitude da maioria das autoridades e dirigentes do futebol
portugués parece apontar para uma confianga excessiva, por vezes até arro-
gante, na popularidade e centralidade social do futebol em Portugal: demasiado
seguros da dimensdo e intensidade da «paixdo portuguesa pelo jogo», que
abordamos no inicio deste artigo, estes agentes ndo tém desenvolvido e apli-
cado formas de atrac¢do (¢ de fidelizagdo) de espectadores, de fomento da
participacdo dos mesmos na vida dos clubes, de recuperagdo da relacdo pri-
vilegiada daqueles com o futebol «ao vivo», em detrimento da imposi¢do do
futebol mediatizado. Assim, muito por responsabilidade dos ditos agentes, a
propria popularidade e centralidade do futebol na sociedade portuguesa acaba
por constituir «motivo» indirecto para o afastamento dos adeptos dos esta-
dios, quando devia ser a razdo fundamental para que sucedesse o inverso.

Neste particular, merece destaque o esfor¢o desenvolvido recentemente
por varias entidades no futebol alemao, que, como vimos atrds — quadro
n.> 4 —, apresenta hoje a melhor média de assisténcia ao «vivo» em termos
europeus. A luta contra a desertificagdo dos estadios, também neste caso
devido aos elevados precos dos bilhetes e a imposicdo das exigéncias
televisivas quanto a calendarizacdo dos jogos, tomou a forma de uma forte
regulamentagdo do preco dos bilhetes (preco médio de 18 euros), das
transmissdes televisivas (agora muito limitadas, disputando-se a generalida-
de dos jogos aos sabados a tarde, pelas 16 horas), assim como a procura
de maneiras de promover o envolvimento dos adeptos na gestdo dos clubes
e do proprio futebol’!.

31 No inicio, nos anos 1990, este esfor¢o visava responder aos crescentes tumultos em torno
das claques organizadas germanicas, especialmente com o alarmante aumento da violéncia e da
xenofobia. A interac¢do ente as instituicdes e as claques, cdmaras municipais, clubes locais,
forgas de seguranga, socidlogos e associagdes civicas resultou numa rede de fan projects por toda
a Alemanha. Os resultados sdo uma realidade impressionante de cidadania dos adeptos, conse-
guindo relacionar-se com adeptos rivais da mesma cidade, sem nunca se esbaterem as vibrantes
e acesas rivalidades bem enraizadas por forca de um fenomeno de cariz popular [...] Os fan
projects t€m ainda sido auténticas alavancas de defesa dos direitos dos adeptos [...] O caso
alemao sera, sem duvida, o exemplo mais avangado de poder de cidadania dos adeptos, lutando
pelos seus direitos, que sdo, afinal, de contas os dos seus clubes ¢ a defesa do proprio futebol
(inhttp://www.torcidaverde.pt/main.php?modulo=mentalidade&op=futebolnegocio).
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Este ¢ o tipo de medidas que poderad contribuir para evitar ou atenuar o
efeito de despovoamento dos estadios de futebol em Portugal, permitindo
que muitos dos adeptos socialmente menos favorecidos possam voltar aos
estadios, ao mesmo tempo que outros, afastados pela extrema mediatizacio
deste desporto, ganhem ou recuperem o gosto pela presenga e pela partici-
pacdo efectiva no jogo portugués.
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