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Cuando uno reflexiona sobre su formacién
como antropdlogo durante los afios de
licenciatura, se da cuenta cudn dificil le resulta
muchas veces pensar algo distinto o al margen
de las cuestiones que ha aprendido a identificar
como antropolégicas, bien sean cuestiones a
nivel temético, epistemoldgice o metodolégico.
A nivel temitico, por ejemplo, una renovacion y
actualizacién de la disciplina exige repensar
seriamente v sobre todo esforzarse  por
imaginar tanto nuevos objetos y campos de
estudic come la manera de mirarlos
antropoldgicamente, wuna tarea a veces
descorazonadora por lo que tiene de aventura
per caminos poco transitados.

Las lineas siguientes quieren ser un intento
de recorrer algin tramo de la -hasta ahora, pero
cada vez menos- poco concurrida senda de lo
que sea la antropologia del arte, campo que a
mi mode de ver es uno de los méas interesantes
para el estudio antropolégico en nuestras
sociedades contemporaneas.

Desde una antropologia de la produccién
artfstica, el arte es visto como uno de los
procesos culturales a través de los cuales los
actores sociales (creadores, espectadores)
significan sus experiencias y (rejconstruyen sus
identidades al hilo de los tiempos. Es, ademads,
el espacio de los productos y procesos artisticos,
entendido como lugar de produccidn visual y
discursiva de wuna cultura, un émbito
privilegiado para comprender las clasifi-
caciones con las que se organiza lo social y el
modo en que también éstas son afectadas por el
paso del tiempo.

La concepcién occidental del status de lo
artistico, vertida en el discurso estético, hace

referencia a la obra de arte como cbjeto Gnico,
fruto de la labor auténoma y original de un
creador, desligada de todo inierés practico y
poseedora de un valor formal por el que tiene
la capacidad universal de ser aprehendida
como bella, provocando su contemplacién
(adecuada) una vivencia estética en el usuario,
que implica un alejamiento de lo cotidiano, un
acercamiento a los limites del sinsentido, y una
integracion final de dicha vivencia en el todo
vital del usuario, que resulta por ello
reconstruido vy enriquecido. Esta concepcién
dominante del modo de ser del arte corre
paralela a la autonomizacién del campo
artistico {con respecto al de la economia o la
politica) y a una clasificacién cultural de los
objetos producidos en el seno social dentro de
un sistema jerdrquico ({concordante con una
jerarquia de etnia, de clase, de género...) que
separa el arte (lo culto), de la artesania (lo
popular) o de la cultura de masas.

Todos estos aspectos, tratados ampliamente
desde disciplinas tales como la estética, la
antropologia o la sociologia del arte, dejan paso
a nuevas reflexiones a medida que va
modificdndose la relacién -viva- que mantienen
arte y cultura. Asi, en las sociedades actuales,
ingcritas en procesos cada vez mas amplios y
masivos de circulacién de mensajes, va siendo
imposible considerar de forma separada y
autosuficiente distintos universos de objetos y
pricticas  simbélicas  (cultos, populares,
masivos). Dichos universos hoy més que nunca
se cruzan y convergen en procesos (distintos,
histéricos) de hibridacién cultural, que generan
nuevas re-clasificaciones de lo social y nuevas
identidades que creo es preciso abordar desde -
entre otras disciplinas- la antropologia. Dichas
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convergencias de universcs simbélicos, de
colecciones separadas de objetos y procescs, se
une también a una cada vez mencr autonomia
de fos campos artisticos, en los que la creacion y
uso de arte estd cada vez mds sujeta a
demandas extra-estéticas, a partic de Ia
infroduccién en el campo de agentes como los
Estados -con sus politicas culturales- y sobre
todo las industrias culturales (regidas por la
logica del beneficio), introduccidn que estd
llevande también a nuevos cruces de lo que
antes eran categorias mas estrictamente
delimitadas, tales como ocio, espectdculo,
turismo, entretenimientro, cultura, arte... Todo
esto hace que las categorfas  estéticas
occidentales de las que habldbamos no puedan
dar cuenta ya de lo que sea la creacién y uso de
arte (aungue sigan funcionando con dicho
propésito a distintos niveles de discurso).

En otro orden de cosas, creo que la reflexion
sobre cualquier nuevo objeto o campo de
estudio ha de correr paralela a una reflexién
tefrica y metfodoldgica sobre la  propia
disciplina antropoldgica. Creo también que
algunas de las aportaciones actuales mas
interesantes en’ orden a dicha
reflexién/renovacién tedrica-meiodolégica,
tienen una especial aplicacidn en el terrenc de
la antropologia del arte, o dicho de otro modo,
conceptos como “cultura” o “identidad” tal y
como estén siendo reformulados en los actuales
debates tedricos, confluyen extraordinariamente
bien con lo que puedan ser los planteamientos
de una antropologia de la produccion artistica.

JA qué refoermulaciones tedricas queremos
referimos ?

1. El concepto de "Cultura”. Una realidad
cada vez mas visible de migraciones, niicleos
urbanos cultural ¥ socialmente heterogéneos...

viene dictando el que cada vez mds las
diferencias culturales convivan al interior de un
mismo territorio. Esto significa, en términos de
Garcia Canclind, la inmersién de las sociedades

contemporineas en Procesos de
“desterritorializacion” de las culturas, en virtud
de los cuales las colecciones fijadas de objetos y
practicas que conformaban unidades aisladas
aisladas se dislocan, se fragmentan, se cruzan
de maltiples maneras. Una nueva realidad
tecnolégica -desde la TV a Infernet- abre
posibilidades infinitas a esos procesos de
desterritorizlizacién cultural. Las
comunidades, mas que como “campos”
{estaticos, bien delimitados) empiezan a estar
mejor pensadas como “circuitos”  (fluidos,
moviles), ndédulos de cruces histéricamente
contingentes, cruces que han de ser objeto de
estudio antropolégico. Porque la
desterritorializacién de las culturas no significa
que objetos y sentidos fluyan libremente, sino
que no mantienen una relacidén natural con un
territorio. Pero eso no quita que al mismo
Hempo las culturas estén sujetas a re-
localizaciones histéricas, que no son arbitrarias
ni dependen de la libre voluntad de los sujetos,
perc que implican fronteras sélo provisionales,
pues sus limites son empuwados desde dentro a
partir de las practicas de los individuos que en
su cotidianeidad siguen generando objetos y
significados, siguen generando cultura.

2. El concepto de “Identidad”. En el mundo
actual, globalizade y deslocalizade del
capitalismo transnacicnal, algunos han hablado
de la quiebra de la identidad o subjetividad
asentada en los pilares “fuertes” de la cultura.
La identidad, si queremos mantener el término,
no serfa ya mds una unidad compacta y
definitiva referida a una cultura con las mismas
caracteristicas, sino una composicion
fragmentaria y continuamente re-negociada,



permanentemente abierta, y desde luego lejos
de la consistencia. En ese sentido la identidad
no se “tiene” o se “pierde”, mas bien estd
siempre en (rejconstruccion.

Ambos replanteamientos, del concepto de
Cultura y del de Identidad nos fuerzan a
pensar las culturas como procesos abiertos,
conflictivos, de inciertos y cambiantes limites,
procesos de génesis de significados e
identidades que plantean nuevos retos teéricos
v metodolégicos a disciplinas comeo la
antropoldgica.

(Cémo vy cudndo converge esta reflexién
tedrica con una antropologia de la produccién
artistica 7

. La disolucién de las identidades “fuertes”
corre paralela a la caida de algunas de las
categorias mas caras al discurso estético
occidental, tales como “genio”, “autoria
individual” “originalidad” y “unicidad” de la
obra.. a la vez précticas como el pastiche, la
mezcla o incluso el plagic recuperan
legitimidad, en un mundo en el que la
“desterritorializacién” cultural multiplica las
posibilidades para los cruces significativos.

. Las nuevas tecnologias aplicadas al arte, el
arte multimedia tienen repercusiones en los
modos de concebir arte, cultura e identidad.

Nuevas relocalizaciones culturales y
configuraciones identitarias pueden terer a la
produccién y el uso de obras artisticas como
referencia, en el case de grandes urbes y de
sujetos de cierta edad y clase social, por
ejemplo.

- Agentes hasta hace poco externos al campo
artistico (auténomo desde el s. XIX segin

Reflexiones Tedricas

Bourdieu}, los Estados o las multinacionales por
gemplo,  se initdducen en el seno del
mismo como agentes poderosos, v por lo tanto
capaces de imponer limites al fluir de objetos y
sentidos artisticos, fijando “pactos de lectura”,
pautas de decodificacidn de las obras.

- Hl estudio antropolégico del la produccién
arfistica abre la posibiidad de sustituir el
concepto clasico de “campo” de estudio (como
espacio fisico limitado en el que conviven
cotidianamente ciertc nimero de personas,
espacio al que el antropdloge se desplaza para
hacer “trabajo de campo) por el concepto de
“trayectoria”, entendido como itinerario por el
gue informantes y antropdlogos transitan, més
que come espacio que ambos habitan. Un
“itinerario artistico” por la gran ciudad -
pongamos por caso- iransitado por individuos
de distintas procedencias cuya interrelacion en
espacios y tiempos concretos estd marcada por
la produccién y la recepcién de actividades y
productos artisticos, que estan presentes en la
configuracién de sociabilidades e identidades.

Y eicétera. Sentimos la limitacion de espacio
que nos fuerza quizds a ser demasiado
sintéticos. Ojala no obstante sean estos temas y
tantos otros objeto de reflexién y discusién por
parte de antropdlogos, v especialmente, ésta es
una buena ocasién para decirlo, de jovenes
antropologos.
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