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O OLIVAL COMO OPORTUNIDADE PARA O TURISMO NO
PARQUE NATURAL DO TEJO INTERNACIONAL

DoORA ISABEL RODRIGUES FERREIRA®

JosE MANUEL SANCHEZ MARTIN'

RESUMO - Apesar do olival estar contemplado na lista do Patriménio Cultural Imate-
rial da Humanidade, com interesse de preservagao e desenvolvimento, existem territorios
onde as paisagens olivicolas apresentam marcas do tempo e de abandono, especialmente nos
territérios mais remotos. Porém, a “triologia” que agrega natureza, patrimoénio e cultura
parece conferir ao olival um cendrio inesperado para ancorar novos usos do territorio,
designadamente com a valorizagdo de dinimicas turisticas que apostem nos seus produtos,
gastronomia, elementos da paisagem e o seu usufruto. E é nesta simbiose que pode ser anco-
rado o agroturismo, o ecoturismo ou o olivoturismo, modalidades que valorizam a agricul-
tura e a natureza, que incluem também a valorizagdo econémica e social das comunidades
rurais. O presente estudo avalia o olival como potencial turistico no Parque Natural do Tejo
Internacional (PNTI), onde se mantém preservados os terragos de olival, com o sustento
dos tradicionais muros de pedra seca. Foram inventariados os produtos, recursos e ativida-
des turisticas e analisados os indicadores, nomeadamente: valores cientificos, educativos e
turisticos do olival. Os resultados permitem concluir que o olival no PNTI pode ser aprovei-
tado enquanto recurso turistico para atrair visitantes para este destino de fronteira, particu-
larmente assente numa estratégia de turismo sustentavel.

Palavras-chave: Parque Natural do Tejo Internacional; olivoturismo; paisagens cultu-
rais; potencial turistico; turismo sustentavel.

ABSTRACT - THE OLIVE GROVE AS AN OPPORTUNITY FOR TOURISM IN
THE INTERNATIONAL TAGUS NATURE RESERVE. Although the olive grove is contem-
plated in the list of Intangible Cultural Heritage of UNESCO with the intent to preserve and
develop it, there are territories where the olive landscapes show some signs of ageing and
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abandonment, especially in remote areas. However, the “trilogy” that brings together nature,
heritage and culture seem to provide olive groves with an unexpected framework to encou-
rage the new land uses, namely through the valorisation of touristic dynamics that rely on
the enjoyment of gastronomy and landscape elements. And it is in this symbiosis that olive
oil tourism can be anchored in agritourism, ecotourism or olive oil tourism, modalities that
value agriculture and nature, which include the environmental, economic, and social deve-
lopment of rural communities as well. The present study evaluates the olive grove as a tourist
potential in the International Tagus Natural Park (PNTI), where stone wall terraces are
maintained and preserved to sustain the traditional olive trees. Data on touristic products,
resources and activities were listed, and some indicators were evaluated, specifically: scien-
tific, educative and tourist values of the olive grove. The results concluded that the olive
grove at PNTT can be used as a tourist resource to attract tourists to this cross-border desti-
nation, especially based on a sustainable tourism strategy.

Keywords: International Tagus Nature Reserve; olive oil tourism; cultural landscapes;
touristic potential; sustainable tourism.

RESUME - I’OLIVERAIE COMME UNE OPPORTUNITE DE TOURISME DANS
LE PARC NATUREL DU TAGE INTERNATIONAL. Bien que l'oliveraie soit inscrite sur
la liste du Patrimoine Culturel Immatériel de I’Humanitéde ’'UNESCO, avec un intérét
de préservation et de développement, il existe des territoires ou les paysages d’oliviers
sont marqués par le temps et part 'abandon, surtout dans les zones rurales isolées.
Cependant, la “triologie” qui joint nature, patrimoine et culture semble donner a I'oliveraie
un cadre inattendu pour ancrer des nouveaux usages du territoire, notamment avec la
valorisation de dynamiques touristiques qui misent sur les produits, la gastronomie, les
éléments du paysage et leur jouissance. Et c’est dans cette symbiose que 'agritourisme,
I’écotourisme ou I'oléotourisme peuvent étre ancrés, en tant que modalités qui valorisent
I'agriculture et la nature, et qui incluent également le développement environnemental,
économique et social des communautés rurales. Cette étude évalue les oliveraies comme
potentiel touristique dans le Parc Naturel du Tage International (PNTI), o les terrasses
d’oliviers avec le soutien de murs en pierre sont préservées. Pour cela, des produits, des
ressources et des activités touristiques ont été inventoriés et des indicateurs ont été
analysés: valeurs scientifiques, éducatives et touristiques de Il'oliveraie. Les résultats
montrent que 'oliveraie du PNTI peut étre utilisée comme ressource touristique pour
attirer les visiteurs vers une destination frontaliére, en particulier sur la base d’une straté-
gie de tourisme durable.

Mot clés: Parc Naturel du Tage International; oléotourisme; paysages culturels; poten-
tiel touristique; tourisme durable.

RESUMEN - EL OLIVAR COMO OPORTUNIDAD PARA EL TURISMO EN EL
PARQUE NATURAL DE TAJO INTERNACIONAL. A pesar de que el olivar forma parte de
la lista del Patrimonio Cultural Inmaterial de la UNESCO, con el fin de preservarlo y desar-
rollarlo, existen territorios donde los paisajes olivicolas dan muestras de envejecimiento y de
abandono, especialmente en dreas remotas. Sin embargo, la “trilogia” que agrega naturaleza,
patrimonio y cultura parece conferir al olivar un escenario inesperado para desarrollar nue-
vos usos del territorio, como la revalorizacion de los productos, la gastronomia, los elemen-
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tos del paisaje e implicando a la poblacion local. Esa simbiosis puede sustentar el agrotu-
rismo, el ecoturismo y el oleoturismo, modalidad que ponen en valor la agricultura y la
naturaleza, que incluye también la revalorizacion ambiental, econdémica y social de las
poblaciones locales. El estudio evalua el olivar como potencial turistico en el Parque Natural
de Tajo Internacional (PNTI), donde se conservan terrazas de olivos, con el apoyo de muros
tradicionales de piedra seca. Fueron inventariados los productos, recursos y actividades
turisticas, y analizados algunos indicadores, especificamente: valores cientificos, educativos
y turisticos relacionados con el olivar. Los resultados permiten concluir que el olivar del
PNTT se puede utilizar como recurso turistico para atraer visitantes hacia este destino de
frontera, particularmente se basa en una estrategia de turismo sostenible.

Palabras-clave: Parque Natural de Tajo International; olive-turismo; paisajes cultura-
les; potencial turistico; turismo sustentable.

I. INTRODUCAO

A atividade agricola contribui para a preserva¢io de vasto patrimonio, considerado
como heranga dos modos de vida e do “saber-fazer”, preservado pelos agricultores e pelas
comunidades rurais; porém vive na atualidade o desafio de salvaguarda da histdria e das
tradi¢oes que a envolvem. Ao mesmo tempo, enfrentam-se os desafios do abandono da
agricultura e das areas rurais, fendomenos que se generalizam em grandes manchas do
territorio europeu (Zagaria et al., 2018). Porém, o seu desaparecimento significa uma
perda para o futuro (Sun et al., 2011) e, por isso, a conservagdo das paisagens produtivas
como testemunhas de habitats ambientais e culturais sio um desafio que pode abrir novas
perspetivas ao uso do territdrio, especialmente se se considerar que a génese da agricul-
tura sustentavel se encontra nos sistemas agricolas tradicionais (Daugstad et al., 2006).
Nesta dimensdo, encontram-se vocagdes diversas, designadamente, uma paisagem para a
recreagdo, para a educagdo e para a conservagdo e producio de bens publicos, desde o
patrimonio rural aos valores sociais, a natureza, fortalecendo desse modo as fungoes da
economia agricola que considera a produgio de alimentos e os servigos de agroturismo
(Corti et al., 2010).

Efetivamente, as paisagens agrarias tradicionais fornecem valores culturais e servi-
¢os ecologicos a humanidade e ddo origem a uma grande diversidade de paisagens
multifuncionais (Sun ef al., 2011), caracterizadas, ndo apenas pelo cendrio natural, mas
também pelas suas gentes, as que 14 vivem e as que 14 trabalham, as infraestruturas que
lhes dao suporte e todo o patrimoénio cultural e histérico envolvente (Carneiro et al.,
2015). O valor patrimonial das paisagens agricolas resulta “dos aspetos fisicos ou natu-
rais e incidéncias da evolugao histérica” (Medeiros, 1991, p. 109), mas também das
relagbes que se estabelecem entre os sistemas ecoldgicos e a estrutura sociocultural
(Belli, 1998, in Cavaco, 2005), podendo traduzir-se em paisagens culturais (Barrett &
Mitchell, 2016; Maldonado et al., 2019). Na literatura é possivel detetar a abordagem
das paisagens culturais como reservatério de memoria, identidade e entidade viva da
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sociedade (Luengo, 2011) e, por isso, é tdo importante preservar a autenticidade e a inte-
gridade do patrimonio agricola, tal como preconiza a Organiza¢ao das Nagdes Unidas
para a Educagéo, a Ciéncia e a Cultura (The United Nations Educational, Scientific and
Cultural Organization [UNESCO]), proclamando a defesa do patrimoénio cultural e
natural (UNESCO, 1972) e a defesa do patrimonio imaterial (UNESCO, 2003), que em
determinados contextos, convém referir, se trata de contextos agricolas onde o seu signi-
ficado estético, cultural e ambiental supera o valor econdmico da produgio (Cavaco,
2005). A este respeito, Assandri et al. (2018) demonstram que a agricultura em mode-
los de produgio extensivos, de baixa escala, ndo é mais do que um reservatorio de
sinergias entre a biodiversidade e os servicos culturais e que existe, por isso, uma cor-
relacdo positiva com as atividades de recreacio e lazer, através das quais é possivel um
retorno econdmico (Daniel ef al., 2011). Apesar da literatura dar conta de que existem
ainda escassos estudos sobre a valoriza¢do do patrimdnio agricola e da propria ativi-
dade na perspetiva do desenvolvimento do turismo, sabe-se que o mercado nostalgico,
aquele que procura as “raizes” e a “autenticidade” tem vindo a contribuir para a solidi-
ficagdo de um mercado que valoriza as praticas tradicionais e os produtos de qualidade,
muitas vezes associada a valoriza¢do da sustentabilidade (Streifeneder, 2016), e que
pode ter formas de consumo através das experiéncias de agroturismo (Flanigan et al.,
2014), ou mais frequentemente abordado na literatura, a valorizacdo das vinhas tradi-
cionais com o enoturismo (Buckley et al., 2008; Hall et al., 2000, in Sun et al., 2011). Sao
ainda detetados estudos que apontam caminhos para a valoriza¢do de paisagens olivi-
colas como patrimonio cultural, abordando o seu potencial turistico, quer do ponto de
vista da utilizagdo do olival, do azeite, quer de outros produtos transformados (Bezerra
& Correia, 2018; Duarte Alonso, 2010; Luengo, 2011; Vasquez de la Torre et al., 2015,
2017) ou do patrimdnio industrial, como é o exemplo dos lagares tradicionais, valori-
zados igualmente como recurso turistico (Yiiceer et al., 2018; Vehbi et al., 2019). A este
respeito, assumindo que a paisagem do olival é um recurso primordial para o desenvol-
vimento do turismo, a UNESCO langou em 2013 o projeto “Rotas da Azeitona: itinera-
rio da cultura e do desenvolvimento sustentavel, didlogo e paz entre os povos do Medi-
terrdneo’, partindo do pressuposto de que a oliveira molda uma grande variedade de
paisagens e culturas vivas. Em 2019, foi anunciado, também pela UNESCO, o dia Mun-
dial da Oliveira, assinalado a 26 de novembro, reforcando o seu papel na paisagem para
o desenvolvimento econdmico e social sustentavel.

As praticas de “Olivoturismo’, frequentemente designadas na literatura por Olive
oil tourism (Vasquez de la Torre et al., 2017) ou Oleotourism (Millan et al., 2018; Tre-
gua et al., 2018), sdo apresentadas como uma alternativa da oferta que favorece o uso
racional dos recursos naturais e humanos, baseados na ecologia e sustentabilidade eco-
némica e social (Campon-Cerro et al., 2014) e apresentado como atividade que tem a
ver com o azeite e os recursos associados ao olival, desde as caracteristicas topograficas,
a dgua, a paisagem, a cultura ou o clima (Morales et al., 2015). Os tltimos autores apre-
sentam o olivoturismo como atividade que gera beneficios para o desenvolvimento
rural, ao incrementar novas formas de exploracdo e ao agregar novas sinergias entre



Rodrigues Ferreira, D. I, Martin, J. M. S. Finisterra, LVI(117), 2021, pp. 55-80 59

diferentes setores econémicos, fomentando, por isso, novos empregos e mais empregos
qualificados. O mercado turistico tem assistido a tendéncias do lado da procura que
valoriza as experiéncias que promovem a interagdo com a cultura, a gastronomia e o
terroir dos destinos, na busca de novas sensagoes e aprendizagens (Getz et al., 2014), a
medida que o turista tem um envolvimento mais participativo e emotivo com as comu-
nidades locais (cf. Richards & Wilson, 2006, in Bezerra & Correia, 2018). E neste con-
texto que os destinos com caracteristicas rurais e com forte vocagdo agricola, ao permi-
tirem o contacto com a natureza, com as comunidades, com as tradicdes e com a
gastronomia local, merecem destaque na hora de promover a oferta de experiéncias
unicas. No caso do potencial do olival como recurso turistico, é possivel destacar algu-
mas atividades que envolvem a participag¢io ativa do turista. De acordo com varios auto-
res enumeram-se alguns exemplos (Bezerra & Correia, 2018; Duarte Alonso, 2010;
Morales et al., 2015; Vasquez de la Torre et al., 2017):

— Experiéncias sensoriais como a degustagdo de azeite ou pratos tipicos onde o

azeite é o elemento gastronomico de destaque;

— Experiéncias culindrias com a aprendizagem de pratos ou produtos especiais (ex.:

bica de azeite tipica da regido da Beira Baixa);

— Experiéncias de preparagdo de sabonetes e outros cosméticos a base de azeite;

— Experiéncias de saude e bem-estar com recurso ao azeite ou produtos derivados;

— Experiéncias ativas que envolvam a participagdo em tarefas como a apanha da

azeitona;

— Visitas a centros de interpretacio e museus do azeite e do olival;

— Visitas a lagares ativos ou lagares tradicionais;

— Visitas a olivais milenares;

— Percursos pedestres ou rotas tematicas no olival ou ao patriménio associado aos

lagares;

— Compra de azeite, azeitona e produtos transformados;

— Festivais tematicos dedicados ao azeite e a azeitona;

- Usufruir do siléncio, da paisagem, da biodiversidade, da cultura e do patriménio

associado ao olival e envolvente natural/rural.

Podem ser ainda consideradas as atividades relacionadas com o Agroturismo, asso-
ciado ao olival ou aos lagares de azeite, e a contemplagio de diferentes contextos paisa-
gisticos, designadamente a valorizagdo de olivais em encostas ou socalcos suportados
pelos muros de pedra. De referir que, de acordo com a literatura, as caracteristicas da
paisagem que contribuem para os valores estéticos e recreativos (por exemplo, olival
com os muros de pedra) estdo a ser ameagadas pelas alteragdes nas praticas agricolas
que privilegiam modelos de exploragio intensivos, mas também pelo abandono da ati-
vidade agricola (Zanten et al., 2016). Porém, outras opinides referem a mais valia das
areas naturais protegidas, na medida em que prevéem mecanismos de protegdo da bio-
diversidade das paisagens agricolas tradicionais e a conservagdo do patrimdnio cultu-
ral agricola (Maldonado et al., 2019), traduzindo-se, assim, em oportunidades para a
valorizac¢do dos olivais tradicionais.
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Perante este contexto, é objetivo da presente investigagdo conhecer os limites geogra-
ficos e as principais caracteristicas das manchas de olival que se estendem na area do
Parque Natural do Tejo Internacional (PNTI), dando destaque as areas onde os muros de
pedra sdo a marca e a identidade do olival tradicional. Pretende-se, ainda, conhecer o seu
potencial turistico através da analise dos produtos e recursos existentes que envolvem o
olival, a azeitona e o azeite que no caso é, alids, produto de Denominagiao de Origem
Protegida (DOP) e apresentar um modelo que apoie a estruturagdo de uma oferta de
olivoturismo para o contexto do PNTI.

1. Area de estudo

O Parque Natural do Tejo Internacional (PNTI), que é também territdrio Reserva da
Biosfera, estende-se por trés municipios nacionais (Castelo Branco, Idanha-a-Nova e Vila
Velha de Rddao) que pertencem a comunidade intermunicipal da Beira Baixa, e ao longo
de 11 municipios da provincia de Céceres, Comunidade Auténoma da Extremadura
(Espanha), englobando as comunidades intermunicipais, designadas por “Mancomuni-
dades” de Sierra de San Pedro, Tajo-Salor-Almonte e Rivera de Fresnedosa. No total, o
PNTI ocupa uma area de aproximadamente 500km? e caracteriza-se por uma baixa den-
sidade demogrifica (fig. 1). E um territério de fronteira e que dista de cerca de 1h00 a
1h30 de Castelo Branco e Céceres e 3h00 a 3h30 de Lisboa e Madrid, ocupando assim
uma posi¢do central em relagio a grandes centros urbanos.

PORTUGAL

Populacéo Residente
e <349
350 - 999
1000 - 5999

e
@
@ 6000 - 24999

@valencia de Alcanta ESPANHA

> 25000
I:l Principais localidades no PNTI

Principais linhas de dgua

1 Fronteira

Parque Natural do Tejo Internacional

Fig. 1 - Localizagdo da drea de estudo. Figura a cores disponivel online.

Fig. 1 - Study area localization. Colour figure available online.
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Em geral, o PNTI caracteriza-se pela diversidade e riqueza de fauna e flora, com as
comunidades tipicas dos ecossistemas mediterrdneos e com caracteristicas geomorfo-
logicas distintivas, desde as areas aplanadas, ora cortadas pela incisdo da rede hidro-
grafica do Tejo, com destaque nos rios Ponsul e Erges e ribeira de Aravil (afluentes
nacionais) e os rios Salor, Sever e Erjas e a ribeira de Carbajo, em territério Espanhol,
ora onde irrompem os relevos residuais graniticos, com destaque para Monsanto. Sdo
ainda identificados os relevos sedimentares e os distintivos alinhamentos tecténicos,
como as escarpas e cristas quartziticas, destacando-se a titulo de exemplo a crista
quartzitica de Penha Garcia que se estende até aos canhoes fluviais do rio Erges e se liga
a Espanha ou, ainda, o caso das Portas de Roddo que abrem caminho ao Tejo com as
suas margens marcadas pela forte presencga do olival, aos terracos do rio Tejo constitui-
dos pelo material quartzitico do leque aluvial (por exemplo, Monte do Pinhal em Vila
Velha de R6dao).

Na extensa paisagem do PNTI destacam-se as comunidades dominantes de mon-
tado de azinheira (Quercus rotundifélia) e de sobreiro (Quercus suber), detetando-se
ainda manchas dispersas de olival tradicional (Olea europea). Este caracteriza-se pela
baixa densidade, em regime de sequeiro e com estruturas de ocupagéo dispersa. Porém,
junto as povoagdes sdo frequentes os olivais de pequena dimensdo, em geral com a
estrutura em linha. Na area de estudo domina o olival de encosta nas principais linhas
de agua (Tejo, Erges e Ponsul), suportado por muretes de pedra e que se encontra
maioritariamente abandonado ou semi-abandonado, e, em geral, é pastoreado. Por se
tratar de um sistema tradicional e com plantas em fase de decrepitude, caracteriza-se
pela baixa produtividade. Apesar deste estudo ndo contemplar um levantamento rigo-
roso do tipo de cultivares existentes, sabe-se que a oliveira Galega é a cultivar endégena
da Beira Baixa e, por isso, a mais representativa deste territorio. Importante referir que
em Portugal, o azeite produzido neste territério é um produto registado com DOP
(Denominagdo de Origem Protegida). Em territdrio espanhol destaca-se a presenca da
variedade endégena Manzanilla Cacerefia, que em Portugal pode tomar diferentes
designagdes, como Azeiteira, Azeitoneira ou Negrinha, que também ¢é produto regis-
tado com DOP.

II. METODOLOGIA

Para delimitar a area geografica ocupada pelo olival recorreu-se ao uso do software
ArcGIS (versdo 10.6.1) utilizando como base de dados geograficos a Carta de Ocupagio
do Solo (COS) de 2015 para o territério nacional e igualmente a tltima versao disponivel
do Sistema de Informacién sobre Ocupacion del Suelo de Espaiia (SIOSE), neste caso, com
dados de 2014.

Dentro do contexto territorial do PNTI, apos a delimitagdo das areas de olival,
procedeu-se a sua sua caracterizagao e ao enquadramento paisagistico de forma a cap-
tar a diversidade de contextos produtivos existentes através de saidas de campo para



62 Rodrigues Ferreira, D. L., Martin, J. M. S. Finisterra, LVI(117), 2021, pp. 55-80

observacao e registo fotografico. Foram ainda identificados e caracterizados os produ-
tos e recursos “Oleoturisticos” olivoturisticos existentes a escala do municipio. As prin-
cipais fontes de informagdo foram materiais de divulgacéo e sitios de internet sujeitos a
analise de conteudo, foram consultadas empresas do setor e foi recolhida informagio
junto dos principais stakeholders através de questionario online, o que permitiu encon-
trar respostas aos seguintes topicos: inventario da tipologia de produtos e servigos,
inovagoes, redes de cooperacao, projetos ou iniciativas desenvolvidas ou em curso que
visam o0 apoio ao setor olivicola e de apoio mais especifico para a drea de estudo, iden-
tificacdo e caracterizagdo das acdes desenvolvidas e planeadas para a estruturagio/pro-
mogao de olivoturismo e contributos para os valores cientificos e de educagdo observa-
veis a nivel local/regional. No total participaram 13 stakeholders, dos quais
representantes de autarquias, da comunidade intermunicipal, gestores do PNTI, agri-
cultores e associagoes.

Para avaliar o potencial turistico das paisagens de olival realizou-se uma analise
SWOT como método de diagnostico. Para a avaliacdo do potencial turistico do territo-
rio seguiu-se a metodologia aplicada por Zglobicki et al. (2018). Esta metodologia foi
seguida por outros autores, nomeadamente por Belmonte Serrato et al. (2019), aplicada
em contexto de avaliacdo do potencial turistico do patrimdnio geoldgico. Pretende-se
com o presente estudo testar a referida metodologia, com o objetivo de avaliar o poten-
cial turistico das areas de produgdo agricola. A metodologia recorre a avaliacdo de dife-
rentes pardmetros (valor cientifico e educativo, valor turistico e acessibilidades), aos
quais foi atribuida uma valoragdo na escala de 0, 0,5 e 1, classificando-se as dreas em
potencial baixo (<3,5 pontos), potencial médio (4-6,5 pontos) ou potencial elevado
(=7 pontos).

III. RESULTADOS
1. Representatividade da area de olival no PNTI

O PNTI ocupa uma area correspondente a 515,7km?, abrangendo 14 municipios, dos
quais trés sdo nacionais (Idanha-a-Nova, Castelo Branco e Vila Velha de Rddio) e os
restantes sdo territorio de Espanha. No total, a drea de olival ocupa 785,7ha, que corres-
ponde a apenas 1,5% da drea total do PNTI (fig. 2). O olival tem maior expressdo em
Portugal, com cerca de 700ha (quadro I). Convém referir que a area do PNTT integra a
Beira Interior, regido que ocupa a terceira posigio com maior area de olival do pais (48
777ha; Instituto Nacional de Estatistica, 2018). Em Espanha, na area do PNTTI, é possivel
delimitar uma 4rea total de aproximadamente 90ha, na 4rea do PNTI. A escala dos muni-
cipios, Idanha-a-Nova é o territério com maior area de olival, com cerca de 56%, seguido
de Castelo Branco com aproximadamente 26%. Em Espanha, sao os municipios de Her-
rera de Alcantara (3,7%) e Santiago de Alcantara (3,0%) onde o olival tem maior repre-
sentatividade.
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Parque Natural do Tejo Internacional

- Olival b

l:l Municipios que integram o'PNTI

Fig. 2 - Area de olival no PNTI. Figura a cores disponivel online.

Fig. 2 - Area of olive groves in PNTIL. Colour figure available online.

Quadro I - Area ocupada por olival por municipio (ha e %).

Table I - Area of olive groves by municipality (ha and %).

Concelho Area no PNTI (ha) Area no PNTI (%)
Idanha-a-Nova 441,30 56,1
Castelo Branco 203,10 25,8
Vila Velha de R6dao 55,20 7,0
Herrera de Alcéntara 28,95 3,7
Santiago de Alcantara 23,85 3,2
Carbajo 20,80 2,6
Alcantara 5,70 0,7
Valéncia de Alcantara 4,80 0,6
Cedilho 2,00 0,3
Total 785,71 100,0

2. Caracteristicas e particularidades dos produtos/recursos olivoturisticos
2.2.1. A Paisagem e os produtos agroalimentares
O olival ocupa apenas 1,5% do territorio do PNTI, mas é possivel detetar manchas de

olival disperso e com carateristicas peculiares, sobretudo ao longo das encostas das prin-
cipais linhas de agua, designadamente nos rios Erges, Tejo e Ponsul (fig. 3A). As suas
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caracteristicas sdo distintivas, especialmente por se tratar de um olival com uma historia
que remonta a varios séculos e onde ainda se encontram preservados muros de pedra
seca (fig. 3B). Estes tém como fungdo a sustentagdo do terreno, das plantas e também
como divisdo das parcelas, configurando veredas com caracteristicas interessantes, que
na atualidade assumem novos usos, nomeadamente para os percursos pedestres (fig. 3C).
O olival do PNTI é maioritariamente em regime extensivo (fig. 3D) e a produgio de
azeite é complementada com a produgao de carne de borrego ou aproveitamento de leite
para a produgédo de queijo, que no caso portugués sio rotulados com o selo “Queijos da
Beira Baixa DOP: Amarelo, Castelo Branco ou Picante’, e em territdrio espanhol tem a
marca “Alimentos de Extremadura” e integram a “Rota del Queso de Extremadura”

A - Olival de encosta nas B - Muro em pedra seca de C - Marcagao de percurso D - Olival pastoreado

margens do Tejo granito, divisoria de pedestre em olival (Merino da Beira Baixa)
(esq. Portugal, dir. Espanha) caminhos com percurso

pedestre assinalado
Fig. 3 - Diversidade da paisagem de olival no PNTI. Figuras a cores disponiveis online.

Fig. 3 - Diversity of olive groves in PNTI. Colour figures available online.
Fonte: A, B e C) fotografias préprias; D) fotografia cedida pela Herdade da Tapada da Tojeira

Os olivais inseridos no PNTI sdao maioritariamente explorados por proprietarios pri-
vados, encontram-se em regime de sequeiro e ainda prevalecem os olivais pastoreados
por ovinos, principalmente os mais proximos dos aglomerados urbanos. Na drea de
estudo, foram identificados dois produtores com marca registada de produgédo e comer-
cializagdo de varios produtos escoados para o mercado, particularmente azeite bioldgico
Virgem Extra da variedade Galega (DOP), a azeitona em conserva, pasta de azeitona, a
tradicional bica de azeite e cosméticos naturais a base de azeite.

2.2.2. Olivoturismo no PNTI

De forma a perceber o potencial do olivoturismo como produto no contexto terri-
torial do PNTI, foram inventariados os recursos turisticos e experiéncias existentes
para cada municipio inserido no PNTI, desenvolvidos nos altimos cinco anos (quadro
IT). Destaca-se o patrimonio gastronémico existente associado ao azeite que permite a
realizacdo de atividades de degustacdo e festivais tematicos, o patrimonio construido
que contempla desde os museus tematicos as proprias unidades de producio e ainda as
rotas pedestres ou ciclaveis que tém no olival o cendrio para outras atividades de
turismo de natureza ao turismo criativo com as experiéncias relacionadas com a valo-
rizagdo do olival.
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Quadro II - Caracterizagdo do olivoturismo no territério do PNTIL.

Table II - Olive tourism offer characterization in PNTI territory.

Identificagdao

Rotas Pedestres

— Diversidade de percursos que percorrem as encostas do rio Tejo, tragados em montado e olivais tradicionais (GR 113 - Caminho
Natural do Tejo, GR 29 — Grande Rota dos Veados);

— Pequenas Rotas e Rotas Temiticas: R6 CTB - Rota Pogo dos Sinos, PR7 CTB - Rota dos Lagares, RO CTB - Rota dos Olivais
(Castelo Branco), PR3 VVR - Rota do Xisto da Foz do Cobrao, PR2 VVR - Trilho das Virtudes (Vila Velha de R6dao);
percursos tragados em olival tradicional, com possibilidade de visita a patrimoénio industrial abandonado, designadamente os
moinhos de azeitonas conhecidos por Lagares de Varas e ainda conhecer patriménio rural como os muros de taipa;

Percursos de observagio de aves
— Rota que percorre a area sul do PNTI com envolvente de olival;

Arqueologia no Alto Tejo
— Muros apiarios na bacia do Tejo;

Museus dedicados ao azeite

— Nucleo museoldgico do Azeite em Sarnadas de Rodao (Vila Velha de Rédao);

— Lagar de Varas: Uma heranga de oiro (Vila Velha de Rodao);

- Complexo de Lagares de Proenga-a-Velha - Ntcleo do Azeite (Idanha-a-Nova);
— Posto de turismo de Idanha-a-Nova;

Patrimoénio industrial abandonado
— Lagares de Varas (Almaceda);
— Almazaras (Zarza la Mayor);

Provas de degustagao de azeite

— Azeite Egitania (Idanha-a-Nova);

— Herdade da Tapada da Tojeira (Vila Velha de Rodéo);

— Restaurante Helana (Idanha-a-Nova);

— Herdade da Urgueira (Vila Velha de Rédao);

Produtos com certificagio ou marca territorial

— Azeite DOP Beira Baixa;

— Azeite DOP Gata-Hurdes;

— Azeite Bioldgico;

— Azeite com selo Natural.pt;

— Azeite e pasta de azeitona “Beira Baixa Terras de Exceléncia’;

— Azeite “Portugal by Beira Baixa’;

Visitas e participa¢do no processo de transformagao de azeite

— Herdade da Tapada da Tojeira (Vila Velha de Rédéo);

— Lagar de Azeite Biologico (Proenga-a-Velha, Idanha-a-Nova);

— Azeite Egitania;

— Casa del Molinero (Cilleros);

Festivais dedicados ao Azeite, azeitona e bica de azeite (eventos anuais ou bianuais)
— Bienal do Azeite (Castelo Branco)

— Feira do Azeite e da Azeitona em Malpica do Tejo (Castelo Branco);

— Festival do Azeite e do Fumeiro (Proenga-a-Velha, Idanha-a-Nova);

— Festival da Bica de Azeite (Monforte da Beira, Castelo Branco);

Workshops/ Ateliers tematicos

— Azeite Bio, Dermocosmética com azeite (Proenga-a-Velha, Idanha-a-Nova);
— Sabonetes de Azeite “Oiro de Rdao” (Vila Velha de R6dao);

— Workshops de preparacdo da Bica de Azeite (Malpica do Tejo);

Passeios BTT

— Trilhos Rota do Azeite (Proenga-a-Velha, Idanha-a-Nova);

Experiéncias no Olival e com o Azeite'

— “Beira Baixa: 3 dias, 3 experiéncias”

- “Experiéncia do azeite”;

— “Escapada Entre Olivos”;

Demonstragoes artisticas

— Exposicao de fotografia “Oliveiras Centendrias” em regime de permanéncia;
Alojamento turistico tematico

— Herdade da Urgueira (Vila Velha de Rodao);

— Casa del Molinero (Cilleros);

Festivais transfronteirigos

— Jornadas Gastrondmicas e Agroalimentares do Tejo Internacional (Valencia de Alcéntara).

Fontes: Websites das entidades, inquérito e entrevistas (Associagio Alto Tejo, Ayuntamiento de Valencia de Alcantara, Azeite
Egitania, Cimara Municipal de Castelo Branco, Camara Municipal de Idanha-a-Nova, Cdmara Municipal de Vila Velha de R6dao,
Casa del Molinero, Comunidade Intermunicipal da Beira Baixa, Geoparque Naturtejo, Herdade da Tapada da Tojeira, Instituto
Nacional de Conservagao da Natureza, Taejo Internacional, Instituto Nacional de Conservagio da Natureza)
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3. Valores cientificos e educativos do olival no PNTI

O interesse cientifico associado ao olival é de extrema importincia, na medida em
que identificam questdes importantes no setor do azeite nas diferentes etapas da cadeia
de valor, promove a criagio e transferéncia de conhecimento orientado a sustentabilidade
e promove a busca de solugdes para problemas complexos, desde a produgio, a transfor-
magao até ao consumo, por exemplo ao investir no conhecimento na area da satude.

Associado a produgdo, o interesse cientifico vai desde a avalia¢do do potencial produ-
tivo dos olivais tradicionais, gestao do solo, da agua, fertilizagdo, poda ou apanha (Fer-
nandez Escobar et al., 2013), a preservacao de variedades tradicionais (Veloso et al.,
2018) ou mesmo ao tirar partido do uso das novas tecnologias, como sdo o exemplo dos
sistemas de informacédo geografica como ferramenta de apoio a gestdo de praticas cultu-
rais no olival, por exemplo, ou ainda a influéncia da poda em diferentes modos de con-
dugdo das plantas (Jiménez-Brenes et al., 2017).

Do lado da transformacio, o interesse cientifico é amplo, cobrindo areas desde a
prote¢ao do ambiente (Pienkowski & Beaufoy, 2002) através da gestao de residuos e apro-
veitamento de subprodutos (Ochando-Pulido et al., 2016), a melhoria do produto (Khdair
et al., 2015) ou a cria¢do de novos produtos, como sdo os exemplos de chocolate com
azeite bioldgico ou o azeite virgem extra com sabor a chocolate. E possivel ainda acres-
centar o interesse cientifico na area da saude, uma vez que o azeite é considerado um
super-alimento devendo ser utilizado na dieta alimentar (Tur et al., 2003).

Sera importante referir que, do ponto de vista cientifico, existem varios estudos que
analisam o potencial turistico do olival, refor¢ando a sua importancia para a preservagao
da paisagem (Vasquez de la Torre et al., 2015), na promog¢do da multifuncionalidade das
dreas rurais (Duarte Alonso, 2010), favorece praticas de produgéo e transformacédo sus-
tentaveis (Arikan, 2017) e ainda o contributo para a criacdo de uma oferta da tipologia de
turismo alternativo que valoriza e respeita os valores sociais e ambientais (Morales et al.,
2015). Do ponto de vista educativo é necessario mencionar o papel que os olivais podem
ter em disciplinas cientificas relacionadas com a ecologia da paisagem e biodiversidade, e
ainda salientar o papel que o azeite pode ter em assuntos relacionados com a educagdo
para uma alimentacdo saudavel. Associado a producdo e transformagdo tradicional,
existe um vasto conhecimento, inevitavel, de resgate junto das geragdes mais velhas, do
conhecimento relacionado com as variedades tradicionais, métodos de prote¢do de plan-
tas ou de transformacéo e conservagdo da azeitona. So6 através da criacdo de oportunida-
des de transferéncia desse conhecimento para geragdes mais novas sera possivel perpe-
tuar métodos e praticas que contribuam para uma gestdo assente nos valores da
sustentabilidade. Para apoiar tais agdes, pode ser vidvel a criacdo de materiais educativos
em formatos fisico e digital, bem como a realizagdo de atividades que promovam a inte-
ragdo de conhecimento entre geragoes.

O interesse educativo passa igualmente pela sensibiliza¢ao do consumidor, nomea-
damente, alertando para a valoriza¢do da produgdo de proximidade, do valor dos pro-
dutos para os quais é necessario recorrer ao saber-fazer, muitas vezes moroso e exi-
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gente. Entre as possiveis acdes de caracter educativo, destaca-se a titulo de exemplo a
formacdo de consumidores através da realizacdo de provas de azeite e visitas ao olival e
lagar, que sdo alids exemplos de atividades observéveis no territério. E ainda de men-
cionar o interesse educativo para a valoriza¢ao da paisagem agricola, como reserva de
ecossistemas que representa e pelo caracter ludico que pode ter com atividades como o
pedestrianismo ou observagdo de flora e fauna. Neste dominio, detetam-se iniciativas
de valorizagdo da sustentabilidade e desenvolvimento dos territdrios rurais através da
promogdo do consumo dos produtos tradicionais, de valorizagdo dos produtos locais
na restauracao, e recuperacio de receitas que valorizam a dieta mediterranica e os valo-
res da cozinha tradicional, como sdo exemplos a “Carta Gastronémica do Tejo Interna-
cional” ou o guia de “Gastronomia Raiana em Quatro Esta¢des” que enaltecem o valor
dos produtos tradicionais.

4.Potencialidades e debilidades do olival no PNTI para promover o “olivoturismo”

Para avaliar as potencialidades da paisagem agricola, em particular do olival, como
ancora para estruturar a oferta de um produto turistico para o PNTI, foi elaborada uma
analise SWOT identificando-se as forgas, fraquezas, ameagas e oportunidades, tendo
como base o reconhecimento das areas de estudo selecionadas (quadro III).

Quadro IIT - Analise SWOT para as paisagens de olival do PNTTI, segundo as suas potencialidades
como recursos turisticos, ativos ou potenciais (*).

Table III - SWOT analysis of olive grove landscape in PNTI according their potentialities as a tourist
resource, actives, and potentials (¥).

Debilidades

Acessibilidades ao longo do PNTI

Sinalética

Mapas e folhetos informativos sobre o PNTI e produtos turisticos existentes
Informagao Web

Rotas pedestres devidamente assinaladas e divulgadas de forma integrada
Miradouros de contemplagio

Oferta de alojamento de Turismo em Espago Rural

[ e A

Oferta de restauragao e lojas de produtos tradicionais
Sinergias entre Portugal e Espanha
Auséncia de uma visio estratégica global para a gestao do PNTI

Perda progressiva de atividades e saberes tradicionais relacionados com o processo produtivo de azeite

I I

Florestagao nao adequada (expansao do eucalipto) no PNTI e envolvente

Risco que resulta da alteragdo dos processos de produg¢do com externalidades ambientais graves
(abandono vs. produgao intensiva)

I+

Risco de adaptacdo dos processos de transformagao de azeite com implicagao na modernizagao dos
lagares (alteragdo de processos, maquinaria) e perda de conhecimento associado aos métodos de
produgcio tradicionais

I+

Enquadramento do patriménio agricola é negligenciado nos itinerarios e inventarios do patrimoénio
imaterial

I+
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Debilidades

Auséncia de mecanismos publicos que visam o apoio direto a dindmicas empresariais que valorizam os
métodos de produgcao tradicionais

LigagGes fracas entre a academia e o sistema de I&D da regido e o setor produtivo na resposta a solugdes
préticas associadas a produgio e valorizagdo do produto assente em modelos de produgdo de baixa escala

I+

I+

Ameagas

Envelhecimento da populagao
Diminui¢ao da populagio nas areas rurais
Diminui¢do ou abandono da atividade agricola

Falta de conhecimento/interesse na atividade olivoturistica por parte da populagio residente e das
empresas do setor

Falta de experiéncia na comercializagao (e marketing) desta modalidade turistica

Sazonalidade associada a esta tipologia de oferta turistica

Substituicdo do olival por outras culturas para produgéo florestal ou modelos produtivos intensivos
Abandono de patrimoénio construido (lagares de azeite tradicionais)

Ocorréncia de incéndios florestais com influéncia na destruigao dos valores paisagisticos e do
patrimoénio olivicola

Auséncia de uma estratégia para apoiar uma oferta turistica estruturada

[ B L

H >

o

Forgas

Conservagao do patriménio construido e cultural
Multifuncionalidade dos olivais (criagao de gado bovino, ovino e caprino)
Oferta pode ser diversificada vinculando atividades relacionadas com outras modalidades turisticas

Proximidade do PNTI a uma vasta rede de pequenas povoagdes que oferecem possibilidade de visitar
lugares historicos e/ou conjuntos arquitetonicos, monumentos e infraestruturas culturais

Oferta de agenda cultural durante todo o ano

Existéncia de festivais de valorizagdo dos produtos enddgenos
Valores educativos (flora, fauna)

Valores cientificos (produgio, transformagao, valorizagao)
Valores culturais (patriménio recuperado e preservado)

Existéncia de parcerias institucionais para a valorizagao dos olivais tradicionais para o turismo

H 22 2 2 2 =2

I+

<+

Oportunidades

Saturagio de destinos massificados que conduz a procura de novos destinos mais periféricos
Oferta de produtos de elevada qualidade, desde o Azeite DOP a diversificagdo da oferta
Cartas gastronomicas adequadas a valorizagao dos produtos enddgenos

Olivoturismo como oportunidade de valorizagdo do azeite e de outros produtos locais
Contributo dos olivais para a captura de CO? atmosférico

Valor ambiental dos olivais tradicionais pelo contributo da preservacdo de espécies faunisticas e
floristicas do Mediterrdneo

Olivoturismo pode servir de alavanca para atrair populagdao mais jovem e potenciar agdes
empreendedoras

Proximidade de outras regides produtoras de azeite com DOP, bem como de outros produtos DOP

Tendéncias de consumo que valorizam o turismo de natureza, turismo rural, turismo gastronémico e
ecoturismo

Alteragao dos padroes de consumo com a valorizagao dos produtos tradicionais e bioldgicos
Aumento da procura pelas ofertas assentes na sustentabilidade e valorizagdo do turismo de experiéncias

Estratégia assente na dinamizagao do Olivoturismo valoriza os produtos agricolas

H+ + < 2+

I+

I+

< 22 2 2

© \/ — Favoravel; + — Merece atengdo; X - Oportunidade de melhoria.
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As debilidades identificadas estdo sobretudo relacionadas com a auséncia de uma
estratégia de marketing territorial que valorize os produtos do PNTT e que, por sua vez, se
reflete na auséncia de materiais de comunica¢io orientados para a promogio do destino
e educag¢io do consumidor, neste caso um destino de fronteira, ao qual acresce o desafio
de criar e fortalecer sinergias entre atores econdmicos e sociais de Portugal e Espanha. De
salientar ainda a auséncia de um modelo de protecédo e valorizagao da paisagem mediter-
rnea, que tem vindo a ser substituida pela introducéo de espécies florestais de produgio,
como o eucalipto, sobretudo em territério do PNTI nacional. Esta é a espécie que ocupa
a segunda posicao entre as principais espécies florestais, contribuindo para a perda de
biodiversidade e identidade deste territério. De referir também a alteracio aos padroes
de produgio/transformagdo que comprometem a continuidade e manutengdo de méto-
dos tradicionais decorrente da imposi¢do de normas de qualidade alimentar que impli-
cam a substitui¢do de sistemas de transformacio do azeite mais industrializados.

Das ameacas identificadas destaca-se a auséncia de conhecimento e/ou interesse no
aproveitamento do olival como atra¢io turistica, que leva a perda de oportunidade de
valorizagdo do azeite e dos agentes turisticos locais. O envelhecimento da populagdo e a
perda de populagdo nas dreas rurais mais periféricas constitui também uma ameaga, na
medida em que concorre para o abandono do olival, do patriménio construido e ainda da
transferéncia de conhecimento tradicional. Outro aspeto a salientar, relacionado com
uma das debilidades identificadas, deve-se a progressiva expansdo da cultura do euca-
lipto na area do PNTI, como ja referido, e que conduz a varios riscos, desde a descaracte-
rizagdo da paisagem ao aumento do risco de incéndio.

Destacam-se como forcas e oportunidades a existéncia de uma oferta de eventos cul-
turais e educativos de valorizac¢ao do azeite e produtos transformados, bem como a pro-
ximidade a rede das Aldeias Historicas de Portugal e outros produtos turisticos como o
termalismo, o turismo ndutico no rio Tejo e as rotas arqueoldgicas no Alto Tejo e do
queijo da Extremadura. Estes tltimos contam com programas de visitagdo e, por isso,
oferecem a possibilidade de frui¢do de servigos e atividades turisticas complementares ao
segmento do olivoturismo. Salienta-se ainda o contributo dos olivais para a preservagdo
do ambiente e, por isso, como oportunidade de valorizacao da oferta junto de segmentos
de procura que busca o turismo assente nos principios da sustentabilidade. O olival
podera ser valorizado pelo seu contributo na preservagio de ecossistemas, porém ainda
carece de investimento na identificacdo dos valores naturais existentes. Por fim, importa
referir a proximidade do territério do PNTI a outros territérios produtores de azeite
DOP, como o exemplo das regides da Beira Alta, Norte Alentejo em Portugal e Gata-
-Hurdes em Espanha que pode ser interessante para reforcar parcerias e estruturar o
produto para nichos de mercado.

5. Avaliacdo do potencial turistico do olival

Segundo a metodologia de avalia¢do do potencial turistico do olival aplicada no pre-
sente estudo, baseada em Zgtobicki et al. (2018) e Belmonte Serrato et al. (2019), a fungéo
da acessibilidade do destino, numa perspetiva de proximidade a mercados potenciais,
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bem como a acessibilidade, as infraestruturas turisticas e outras atracdes turisticas,
devem ser consideradas no processo de planeamento e promoc¢io do turismo. Tanto a
analise SWOT como a avaliagdo dos diferentes pardmetros analisados no quadro IV per-
mitem concluir que existem valores do ponto de vista turistico e ainda valores cientificos
e educativos que refor¢am a importancia do olival como recurso turistico, desde logo
pelo seu contributo para o desenvolvimento territorial na medida em que promove
emprego, atrai investimento e pessoas, especialmente se se considerar toda a extensdo de
olival para além das fronteiras do PNTI.

Quadro IV - Critérios e pontuagdes de avaliacdo do potencial do olival para o turismo.

Table IV - Criteria and scores for assessing the potential of olive groves for tourism.

Indicadores Sub-indicadores Pontuagao @

Valor cientifico e educativo

0,0 — Desconhecido, sem publicagdes cientificas
Conhecimento cientifico ® 0,5 — S6 publicagdes cientificas locais 1,0
1,0 — Varias publicagdes cientificas importantes

0,0 - O olival ndo esta entre as trés principais atragdes do PNTI
Raridade @ 0,5 - O olival ¢ um dos trés elementos mais importantes do PNTI 0,0
1,0 - Olival considerado o principal atrativo turistico do PNTI
0,0 - Nenhum
0,5 - 1 ou 2 (folhetos ou outros materiais sobre olival no PNTI) 0,0
1,0 - 3 ou mais tipos de materiais de comunicagao sobre olival no PNTI

Materiais educativos ou
promocionais

Acessibilidade territorial

0,0 — Sem acesso direto por estradas asfaltadas

0,5 — Acesso local a uma distancia inferior a 10km e a via principal e uma
distancia superior a 25km

1,0 — Acesso principal a uma distancia inferior a 25km

Rede vidria 0,5

0,0 - Sem acesso direto
Rede fluvial 0,5 — Acesso a cais fluvial a distancia inferior a 10km 0,5
1,0 — Acesso a cais fluvial a distancia entre 10 a 25km

0,0 - <30 000 habitantes num raio de 50km

Cidades (procura potencial) 0,5 - 30 000-50 000 habitantes num raio de 50 a 100km 0,5
1,0 - >50 000 habitantes num raio de 100km

0,0 — Falta de infraestruturas nas imediagdes
Infraestruturas turisticas 0,5 — Infraestruturas turisticas a uma distancia inferior a 10km 0,5
1,0 — Infraestruturas turisticas a uma distancia entre 10 a 25km

Valor turistico

0,0 - Sem ponto de observagdo da paisagem, baixo valor paisagistico
Valor estético da paisagem 0,5 - Pontos de observagio tnicos, valores paisagisticos moderados 1,0
1,0 - Territério emblematico, valores paisagisticos elevados

0,0 - Nenhum valor cultural na regiao envolvente
Valor cultural 0,5 — Algum valor cultural na regiao envolvente 1,0
1,0 - Elevado valor cultural na regiao envolvente

0,0 - Regido “Olivoturistica” e outras atragdes a uma distancia superior a 75km

0,5 - Regido “Olivoturistica” e outras atragdes a uma distancia superior a 25km
e inferior a 75km

1,0 - Regido “Olivoturistica” e outras atragdes a uma distancia inferior a 25km

Pontuagdo Total 6,0

Outras atragdes turisticas 1,0

M Valor baixo: <3,5 pontos; Valor médio: 4-6,5 pontos; Valor alto: >7 pontos.

@ Produgao cientifica relacionada com o Olivoturismo e conhecimento agronémico relacionado com a cultura da oliveira, transformagio da azeitona e
desenvolvimento rural.

© Avaliado pela analise aos materiais de comunicagio e divulgagio do PNTI.

Fonte: adaptado a partir de Zglobicki et al. (2018); Belmonte Serrato et al. (2019)
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No global, o PNTI recebeu uma pontuagido de seis valores (num maximo de 10),
destacando-se o elevado potencial dos valores turisticos, porém com algumas lacunas ao
nivel dos valores educativos e cientificos, especialmente verificado pela necessidade de
investimento em a¢des de comunica¢io do destino, mas principalmente do produto
turistico “olivoturismo”. Para a sua valorizacio este devera ser comunicado de forma inte-
grada e articulada no setor (hotelaria, restauracio e atividades), bem como referenciado
a um destino unico sem fronteira entre Portugal e Espanha e devidamente articulado
com outros segmentos (cultural, rural e de natureza). Importa referir que neste dominio
existe ainda um vasto campo de oportunidades e necessidades de investiga¢ao e educagdo
que responda as necessidades especificas dos agricultores e populagdo local.

No que diz respeito a acessibilidade territorial é importante assinalar a op¢do “che-
gada a este destino” que assenta na existéncia de barcos recreativos, proporcionando
assim uma experiéncia diferente para conhecer o territério. A proximidade a Rede de
Aldeias Historicas e as Termas de Monfortinho é um importante atrativo que pode com-
plementar a oferta de programas de olivoturismo.

No global, pode concluir-se que o olival no territério do PNTI tem potencial para o
turismo, especialmente os segmentos do turismo cultural, turismo rural, turismo de
natureza assente nos principios do ecoturismo e ainda o turismo de satide e bem-estar.

6. Contributos para o desenvolvimento do olivoturismo no PNTI

O presente estudo, focado na avaliagdo do potencial do olival como base para o oli-
voturismo, vem trazer a discussdo diferentes perspetivas, desde logo assinalar que o olival
¢ apenas uma das componentes da paisagem, tal como refere o Convénio da Europeu da
Paisagem (2000; in Trujillo, 2018), ao delimitar o seu papel como sendo “de interesse
geral nos dominios culturais, ecologico, ambiental e social, e que constitui um recurso
favoravel a atividade econdmica e que a sua protegio, gestdo e ordenamento podem con-
tribuir para a criagdo de emprego (...) e ainda “qualidade de vida das populag¢oes”.

Do ponto de vista do interesse cultural da paisagem, a drea de estudo é caracterizada
pela existéncia de olivais em regime extensivo, de encosta, caracterizados pela baixa pro-
dugdo e multifuncionalidade e sdo indicadores da presenca humana no territério que
remonta a varios séculos. Tratam-se, na maioria dos casos, de olivais delimitados com
muros de pedra, que entre os seus varios significados podem ser identificados como limite
de propriedade, para sustentar as oliveiras em socalcos, e também podem assumir outros
significados, como refere Assandri et al. (2018) ao reforcar que os atributos culturais da
paisagem, onde inclui os muros, sdo fundamentais para a preservagdo da biodiversidade.
No que concerne ao prisma ecologico e ambiental, destaca-se o papel fundamental das
areas protegidas que, ao delimitar areas de interesse especial, contribui para a protecdo de
espécies. E importante salientar que na area de estudo se detetaram modelos de explora-
¢do assentes na prote¢do ambiental (Agricultura Bioldgica) e que a este respeito Berque
(1990; in Tregua et al., 2018), refere que a utilizagdo de recursos naturais nos modelos de
negoécio pode favorecer um melhor uso dos mesmos, a0 mesmo tempo que incentiva
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outros agentes locais a sua valoriza¢do e protecdo, que neste contexto é verificado pelas
dindmicas de valorizagdo do azeite e de outros produtos do olival com classificagdo DOP.
Este selo nao s6 distingue os produtos de qualidade, como é uma base para oportunidades
de desenvolvimento turistico, como referem Vazquez de la Torre & Pérez (2014).

Consequentemente, o olivoturismo pode ser enquadrado como uma ferramenta de
sustentabilidade, desde logo do ponto de vista ambiental, uma vez que fomenta a valori-
zagdo e protecdo dos recursos naturais; da sustentabilidade econdémica, ao contribuir
com a produgio de produtos de qualidade e de valor acrescentado; e também do ponto
de vista social, ao contribuir para a atragdo de investimento e criacdo de novos empregos
transversais a atividade olivicola (alojamento, restauragio, por exemplo), bem como a
fixa¢do de populacio e a recuperagdo de saber-fazer tradicional. Esta ideia encontra-se
alinhada com a literatura que destaca o efeito positivo entre agricultura e o turismo
(Armesto-Lopez & Gomez-Martin, 2006) e também com o conceito de olivoturismo
apresentado por Morales et al. (2015). De acordo com os mesmos autores, é importante
salientar a necessaria difusdao de conhecimento entre os varios intervenientes do olivotu-
rismo, o que pressupde um envolvimento e um compromisso pela preservagio dos valo-
res naturais e locais subjacentes ao olival tradicional e a defesa dos métodos de produgio
assentes numa base artesanal e tradicional. A este respeito e, de acordo com o diagndstico
realizado, convém reforcar que a promog¢do do olivoturismo na drea de estudo carece de
uma base solida assente no conhecimento e educagio, pois, se por um lado é crucial ati-
var mecanismos de protegdo e valorizagdo do conhecimento tradicional (produgio e
transformagao de azeite), por outro, é importante dar respostas aos desafios das altera-
¢Oes climaticas as quais devem corresponder solugdes de novo conhecimento gerado
entre agricultores, academia e poder publico de forma a contribuir para a salvaguarda
destes olivais.

Do ponto de vista da criagdo de emprego, importa salientar que na area de estudo
prevalecem agricultores com empresas de pequena e muito pequena dimensio e olivais
para consumo proprio, portanto sem exploragdo comercial. Porém, a realidade do agri-
cultor-empreendedor identificado no territério espelha dinadmicas de diversificagéo,
internacionalizacio e inovagdo, resultado do respeito pela heranca de um olival com his-
toria, reservatdrio de memorias e da vida natural, pilares que estdo na base do seu modelo
de negocio. A diversificagdo é visivel através da sua capacidade para aproveitar o olival
para outras atividades econémicas complementares, designadamente a criagdo de ovinos
e a producio de leite para fornecimento local. A aposta em varias tipologias de produtos
(azeite, azeitona, pasta de azeitona, cosméticos) combinado, por vezes, com o aproveita-
mento do olival para a atividade turistica, bem como a visita a lagares ou degustacoes,
revela um perfil de agricultor com uma visdo holistica da gestdo do olival.

No dominio da internacionalizacio foi possivel detetar o recurso a diferentes canais
de comercializagdo, com peso importante no mercado de produtos bioldgicos e a inter-
nacionalizagdo para mercados como Franca e Alemanha. A valorizagdo dos produtos é
também alcan¢ada por via da inovagdo. Neste dominio, detetam-se dinamicas de valori-
zagdo do produto (azeite): desde logo, do lado da produgao detetam-se solu¢des dos agri-
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cultores que canalizam os seus recursos na protec¢do e valorizagao de variedades tradicio-
nais, na concecdo, design de produtos ou embalagens e uso de novo conhecimento
combinado com o saber-fazer tradicional com o objetivo de melhorar a sua competitivi-
dade e desempenho no mercado onde apresentam os seus produtos com os selos “Agri-
cultura Biolédgica’, “DOP”, “Natural.PT”, “Beira Baixa Terras de Exceléncia”. O resultado é
visivel com a apresentacdo de um produto “Gnico” no mercado que valoriza as praticas de
produgio que preservam a tradi¢do e a biodiversidade, desde as lojas de produtos gour-
met, mercados bioldgicos, ao fornecimento de restaurantes, contribuindo assim para a
valorizagdo econdmica dos seus produtos. O olivoturismo passa a ser, perante este enqua-
dramento, uma atividade de complemento de rendimentos para o agricultor e de susten-
taculo da economia local, alinhando-se com os sistemas de agricultura multifuncional,
que pode ser visto como oportunidade para o agricultor obter rendimentos extra durante
todo o ano, mas também de potenciar novos negdcios complementares, como referem
Millan et al. (2011).

Tais dindmicas parecem contrastar com uma aparente auséncia de vitalidade econd-
mica e social do territdrio, fortemente caracterizado pelo despovoamento e envelheci-
mento da populagdo. Com o objetivo de atrair investimento para o territorio, foram iden-
tificados programas de desenvolvimento local que prevéem contributos, quer na retencéo,
quer na captagio de populagdo jovem e com impacto crucial nos modelos de negdcios no
setor agroalimentar. Sdo exemplos os casos da Incubadora de Base Rural de Idanha-a-
-Nova e a integra¢io deste municipio na rede Bio-Regides, com orienta¢des especificas de
promogao de modelos de negocio que valorizem a gestdo sustentavel dos recursos locais
e a produgdo e consumo alimentar de base bioldgica e agro-ecoldgica. Porém, importa
salientar que este tipo de dindmicas deveriam estar profundamente comprometidas com
as dindmicas de valorizagdo do territorio, nomeadamente pela defini¢do de a¢des mais
concretas que privilegiem iniciativas de valorizagiao da paisagem olivicola que detém,
pelo seu caracter historico, um vasto patrimonio construido, patrimonio natural, ecold-
gico e imaterial, que se constituem como valores fundamentais que merecem a aten¢éao
publica para a sua preservagao e valorizacgdo, isto em detrimento do apoio a iniciativas de
producdo em grande escala, ou seja, de modelos de agricultura intensiva. Portanto, a
auséncia de vinculos das instituicdes com o territorio e de iniciativas vinculadas e com-
prometidas com as premissas do desenvolvimento sustentdvel pode comprometer qual-
quer esfor¢o de dinamizagao do olivoturismo no territério em estudo.

Partindo ainda do pressuposto de que uma estratégia orientada para o desenvolvi-
mento do territdrio prioriza o aproveitamento inteligente do capital territorial, o olival
como cenario turistico, ndo pode deixar de ser integrado numa estratégia de valorizagao
do produto (azeite), particularmente o produto com caracteristicas que lhe conferem selo
DOP, e que merece, por isso, protecdo e apoio. Considera-se que o azeite, ao ser apontado
elemento crucial de identidade do territdrio, ¢ um fator de geragdo de riqueza e motor de
fomento de inovagdes e iniciativas de desenvolvimento local. Neste ambito, por exemplo,
¢ fundamental a delimitagdo de dreas de interesse que valorizem os espagos cénicos em
olival, como os miradouros, oliveiras centendrias, mas especialmente a sinaliza¢ao das
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areas com muros de pedra, pois sdo a espinha dorsal de uma paisagem cultural com ele-
mentos que distinguem estes olivais de outros da Peninsula Ibérica, cuja preservagio e
manutencdo das suas caracteristicas se deve a sua integragdo em areas protegidas (Barrett
& Mitchell, 2016). Ndo descurando ainda todo o patriménio gastrondémico que merece
aten¢do, nomeadamente o reforgo de redes locais para potenciar as ofertas gastronomicas
que absorvam a producao local, de forma a garantir efeitos positivos na valorizagdo do
destino e o reconhecimento da sua identidade gastronémica.

Face ao exposto, comunicar os valores cientificos e educativos existentes ou que
venham a ser gerados com o olivoturismo vem atender ao desafio da manutengao dos
sistemas de producao tradicionais e bioldgicos, que podera ter os seguintes efeitos: a) a
influéncia nos modelos de negdcio de novos empreendedores que valorizem as tradicoes
e a biodiversidade; e b) o refor¢o do papel do turista, que ao ter acesso a mais conheci-
mento, poderd conduzir a habitos de consumo mais saudaveis e sustentaveis e estimular
a sua curiosidade para os produtos tradicionais e a ruralidade como modo de vida,
ficando, consequentemente, mais sensibilizado para um tipo de turismo alternativo. Este
pode ser exemplificado por uma oferta que valorize: a utiliza¢do do olival como espago
cénico para caminhadas, passeios de bicicleta, roteiros fotograficos, por exemplo, as ati-
vidades de caracter educativo e/ou contemplativo (observa¢io de aves, identificacdo e
recolha de plantas ou cogumelos silvestres de interesse gastronémico), ainda a valoriza-
¢do da componente sensorial que o olival potencia (unido entre a produgéo e a degusta-
¢do de pratos tipicos, do azeite, das azeitonas, da dogaria tradicional ou da inesperada
combinagio do azeite com sabores locais), as experiéncias, com a participagao em ativi-
dades como a apanha manual de azeitona, aprender a podar uma oliveira, apadrinhar
uma oliveira centendria, aprender mais para ser um expert em provas de azeite (turismo
criativo) ou ainda usufruir de massagens relaxantes com a utilizagdo de azeite, reforcando
dessa forma as ofertas relacionadas com o produto satde e bem-estar.

De salientar que as entidades locais (autarquias, institui¢des de ensino), a par dos
agricultores, empresas do setor turistico e da populagao local, tém um papel essencial na
estruturagdo do destino e na capacitagdo da imagem do olival como paisagem cultural.
Neste contexto, adverte-se que ficar apenas pela disponibilizagdo de instrumentos e fer-
ramentas de comunica¢do que permitam a aproximac¢io do territorio ao consumidor
(eventos, infraestruturas culturais) ou do consumidor ao territorio (materiais de comu-
nicagdo, desde folhetos, painéis e sinalética) pode ser um investimento com um retorno
de baixo impacto no desenvolvimento territorial. Apesar de serem iniciativas necessarias,
podem ser insuficientes e, por isso, é crucial o desenho de uma estratégia orientada para
o contexto do “territorio sem fronteira” que aproxime todos os intervenientes, de Espa-
nha e Portugal, e que sob uma marca agregadora e de complementaridade com diferentes
componentes da oferta (que inclui desde o alojamento, a restauragdo, as experiéncias)
seja visivel a ligacao entre o olivoturismo e outros segmentos turisticos, nomeadamente:
a) o turismo cultural, com ancora na cultura e arte, e onde a gastronomia é um dos recur-
sos primarios; b) o turismo rural, ancorado no patrimdnio, desde o industrial ao etnogra-
fico, as diferentes dimensdes da paisagem, nao descurando também a oferta de aloja-
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mento que valoriza as praticas agroturisticas; c¢) ao turismo de natureza, assente na fauna
e flora especifica de contextos de olivais centendrios com variedades tradicionais e siste-
mas de produ¢io multifuncionais; d) ao turismo de satde e bem-estar, com a ligagao ao
termalismo, ao aproveitamento do azeite para os cosméticos, massagens relaxantes e
ainda a valorizag¢do da alimenta¢do mediterranica.

De acordo com o modelo proposto (fig. 4), o olivoturismo no PNTI deve entéo ali-
nhar-se com outras atividades e experiéncias de forma a alcangar novos publicos, desig-
nadamente a visita aos locais da rede das Aldeias Historicas de Portugal, particularmente
Monsanto e Idanha-a-Velha onde a paisagem do olival ¢ uma das principais marcas da
paisagem rural, as rotas arqueologicas no Alto Tejo ou o turismo nautico, com circuitos
que permitem a contemplagao das encostas do Tejo, precisamente onde o olival assume
caracteristicas diferenciadoras.

Turismo Cultural Turismo Rural Turismo de Natureza Turismo de Sadde
Ancoras: Cultura & Arte Ancoras: Patriménio & Paisagem Ancoras: Fauna & Flora Ancoras: Bem-estar & Alimentagio
+ Museus + Patriménio industrial e etnografico (ex: + Olivais centenarios + Termas de Monfertinho
* Exposicdes Lagares) = Variedades tradicionais * “Bem-estar no olival”
* Eventos e festas tematicas * Muros de pedra (granito, xisto, taipa); * Olival extensivo, de encosta, em * Gastronomia saudavel
Muros apiarios sequeiro, com pastoreio
+ Turismo em Espaco Rural « Agricultura Biolégica
Olival
Azeite
+ Visitas ao patriménio natural e cultural + Visitas ao patriménio natural e cultural + Passeios de barco no Tejo + Termalismo
rural rural * Percursos pedestres e de bicicleta * Massagens relaxantes
* Rotas culturais * Experiéncias de aprendizagem sobre * Observacdo de aves e animais + Passeios no olival
+ Turismo criativo processos de producdo e selvagens * Experiéncias gastronémicas
* Experiéncias gastronémicas transformacio

* Agroturismo

+ Degustagdes de azeite (Biologico,
Virgem Extra, Pasta de Azeitona, Bica
de Azeite)

- Aprendizagens com a populag3o local
& com os agricultores

Conhecimento Educacio Valorizagio
* Aldeias Histéricas de Portugal
* Rotas Arqueoldgicas

* Turismo ndutico Olivoturismo no PNTI

Fig. 4 - Modelo para promover o olivoturismo no PNTL

Fig. 4 — Model to promote olive oil tourism in PNTI.

Para finalizar, reforcando o principal objetivo deste trabalho de investiga¢ao, que
apresenta os resultados da aplicacdo da metodologia de avaliagao do potencial do olival
para aproveitamento turistico num contexto territorial de fronteira, é importante refor¢ar
algumas considerag¢des. Em primeiro lugar, em termos paisagisticos, o olival assume
caracteristicas peculiares que lhe conferem atributos de paisagem cultural e que deveriam
ser protegidos e valorizados e, em particular travar agdes de expansio do eucalipto no
PNTI. Em segundo lugar, o publico potencial do olivoturismo ¢ considerado como nicho,
o que implica que potenciar e valorizar o olivoturismo requer um produto base (azeite)
de qualidade, o qual depende inteiramente da valorizagdo da tradicionalidade e biodiver-
sidade, caracteristicas que devem ser refletidas na propria estratégia de estruturagio da
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oferta, mas especialmente consideradas nos mecanismos de defesa do patrimoénio olivi-
cola face aos desafios impostos pela pressdo do mercado (que leva muitas vezes a moder-
nizacdo dos processos de producido e transformagdo de azeite e, consequentemente, a
perda de identidade dos produtos tradicionais). Em terceiro lugar, a sustentabilidade
deve ser uma componente valorizada pelo mercado, desde a perspetiva do produto, ao
destino. Finalmente, em quarto lugar, os pilares do conhecimento e educagéo sdo funda-
mentais na estruturacdo do modelo de olivoturismo no PNTI, pelo que serd necessario
um maior investimento em novo conhecimento que apoie este setor.

IV. CONCLUSOES

Os olivais sdo uma marca importante das paisagens do Mediterrineo e o azeite estd
entre os produtos alimentares mais importantes na base da alimentagdo humana. A par
disto, surge de forma cada vez mais evidente uma procura por destinos turisticos alterna-
tivos, que oferecam siléncio, mas, a0 mesmo tempo, que permitam experiéncias de con-
tacto com a natureza ou se traduzam em aprendizagens sobre saberes tradicionais. E
neste contexto que se situa o olivoturismo, assente numa oferta estruturada, que combina
o produto-territério (olival) e o produto-produto (azeite), em que as dreas fronteiricas e
as areas naturais protegidas emergem como destinos de oportunidade, sendo o PNTI um
territorio com condigdes privilegiadas.

O presente estudo, com objetivo de conhecer a area de olival no PNTI e avaliar o seu
potencial como recurso turistico do destino, permite extrair as principais conclusoes, que
se seguem. Em primeiro lugar, apesar da area do olival no PNTI ser reduzida (1,5% da
drea total), na realidade o territério envolvente é tradicionalmente um territério produtor
de azeite, onde se identificam também outros produtos que dependem do olival (borrego
ou queijo, por exemplo), produtos de qualidade com importancia no contexto territorial
de fronteira. E de salientar as caracteristicas distintivas do olival do PNTI associadas a
sistemas de producio tradicionais com ocupa¢do em encostas onde os muros de pedra
sdo essenciais, quer no suporte do terreno, quer das oliveiras. Tratam-se, pois, de elemen-
tos distintivos que conferem valores estéticos a paisagem e que devem, por isso, ser pro-
tegidos e valorizados como paisagem cultural. Porém, a sustentabilidade deste recurso
turistico esta comprometida pela manutengdo da produgio que evita “paisagens produti-
vas abandonadas” ou o avan¢o de outras espécies de produgdo florestal que descaracteri-
zam a paisagem e contribuem para o risco de incéndio. Assim, devem ser garantidos
sistemas de apoio e estimulo a produ¢io, bem como valorizagio de servicos de ecossis-
tema, pois o olival assume fung¢des essenciais na fixagao de carbono, regula¢ao da agua no
solo e da erosdo e tem um importante contributo para a conservagao da biodiversidade.

Em segundo lugar, se se observar a riqueza e a diversidade cultural inerente ao terri-
torio fronteirico, quer do ponto de vista paisagistico, de tradi¢oes do mundo rural, da
diversidade gastronomica e cultural, os valores educativos e turisticos multiplicam-se,
considerando-se, por isso, que o olival pode ser um recurso turistico para atrair visitan-
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tes, mas, também, atrair investimento que contribua para a manuten¢io da paisagem e
valorizagao dos produtos agroalimentares. Para tal, deve ser valorizada uma estratégia
que estruture a oferta e a promova de forma integrada, pois sé dessa forma sera capaz de
reforgar o seu posicionamento como um destino sustentavel.

Em terceiro lugar, a estratégia para a valoriza¢ao do destino passa pela promogio do
olivoturismo como complemento de um conjunto vasto de segmentos e que passam, por
exemplo, pela valorizagdo da gastronomia num contexto onde o azeite deve ser conside-
rado um elemento agregador e diferenciador do territério, da cultura, das tradi¢des e, ao
mesmo tempo, potenciador de experiéncias e emogdes através da estruturagdo da oferta
de modalidades como o agroturismo e ainda a complementaridade do turismo de natu-
reza com ofertas existentes de turismo cultural, histdrico, ndutico, de satide e bem-estar.
Refiramos ainda que qualquer estratégia de promogao do olivoturismo deve envolver os
agricultores, que para além de produzirem um produto com caracteristicas diferenciado-
ras no mercado, tém um papel importante na preservagdo da paisagem e da manutengdo
dos ecossistemas e, por isso, a devera ser integrado numa estratégia de valorizagdo do
turismo sustentavel.

Por ultimo, a metodologia aplicada possibilitou a compreensdo de diferentes varia-
veis de andlise do territdrio, identificando as suas potencialidades e debilidades, onde se
destaca o risco associado ao abandono ou reconversio dos olivais tradicionais, em con-
traste com as dindmicas da procura turistica que tendem a valorizar experiéncias turisti-
cas em que é transmitido o conhecimento tradicional, o saber-fazer, o acesso a produtos
de qualidade e a degustagdo dos sabores especificos dos territorios.

A principal limitagdo do estudo, que é ao mesmo tempo uma oportunidade para
delinear investigac¢des futuras, passa pela incorporagdo de novas dimensdes de analise do
potencial do destino com a validagio das preferéncias da procura baseada em inquéritos,
ou ainda a realizacdo de estudos comparativos com outras regides produtoras de azeite
em contexto de produgio de baixa intensidade de forma a perceber o impacto do olivo-
turismo, quer nos modelos de negocio associados a produgdo/transformacgao, quer na
estruturagdo do destino.
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