Figure 1. Shopping mall GLA per 1,000 population (our elaboration on data: Court and Myers, 2002; Cushman & Wakefield, 2013).

Figura 1. Superfície bruta alugável (mq) em centros comerciais cada 1,000 habitantes (elaboração nossa de dados: Court and Myers, 2002; Cushman & Wakefield, 2013).

Figure 2. Yearly new offer of commercial GLA in Portugal (adapted from JLL, 2014: 4).
Figura 2. Oferta anual de nova superfície comercial bruta alugável em Portugal (adaptado de JLL, 2014: 4).
Figure 3. Shopping malls and galleries (left; source: authors) and main business districts (right; adapted from JLL, 2014: 5) in Lisbon city.
Figura 3. Centros e galerias comerciais (esquerda; elaboração nossa) e áreas principais de escritórios (direita; adaptado de JLL, 2014: 5) em Lisboa.
Figure 4. Shopping malls and outlet centres opened or in the pipeline (dashed) in Palermo metropolitan area (source: authors).
Figura 4. Centros comerciais e outlets abertos os em planeamento (tracejados) na área metropolitana de Palermo (elaboração nossa).
Figure 5. GVA of Palermo metropolitan area, total and ‘wholesale and retail trade’ (100 = figure in 1995) (elaboration of authors on data LSE European Metromonitor, available at  http://labs.lsecities.net/eumm/home/).
Figura 5. Valor acrescentado bruto da área metropolitana de Palermo, total e setor comercial (100 = valor em 1995) (elaboração nossa de dados LSE European Metromonitor, disponíveis em http://labs.lsecities.net/eumm/home/).
