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Resumo

Considerando as sociedades complexas e suas demandas, a midia é
responsavel pela construgao e circulagdo de um amplo leque de imagens, cédigos e
informagdes, com uma inigualavel capacidade de disseminagdo e alcance de seus
conteudos e representacbes acerca da realidade social, exercendo indiscutivel
protagonismo como formadora de opiniao. Com base nessa premissa, € licito indagar
como a adolescéncia brasileira foi representada nos principais periédicos nacionais,
ao longo do primeiro decénio do século XXI, e como foram abordados os processos
educativos destinados aos adolescentes. Assim, o texto discute, relacionalmente, o
conteudo dedicado as interpretacdes da adolescéncia e seus processos educativos na
midia de grande circulagdo. Para tanto, parte de uma pesquisa qualiquantitativa,
ancorada na analise de conteudo sobre 823 produtos midiaticos, veiculados nos trés
maiores semanarios brasileiros de circulagdo nacional: Veja, Isto E e Epoca, no
recorte temporal de 2001 a 2011. A partir do exame dos produtos midiaticos, é
possivel estabelecer leituras sobre agdes educativas direcionadas para a
adolescéncia, inferindo o protagonismo da midia na promog¢do de determinadas
abordagens e interpretagbes, compondo agenda do que sera discutido a partir do
momento em que escolhe o que sera noticia. Assim, o texto aponta uma série de
siléncios, omissbes ou interpretacbes superficiais sobre a adolescéncia que
impregnam as paginas dos perioddicos. Por conclusdo, assume que, se opinides sao
formadas, no contexto da midia, merecem uma reflexdo circunstanciada pela critica.

Destarte, a intengdo ultima do texto incide em contribuir nas crescentes reflexdes
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acerca da adolescéncia e sua pluralidade de interpretagdes e enfoques.

Palavras-chave: Adolescéncia; Educagao; Periodicos; Agenda.

Abstract

Considering the complex societies and their demands, the media is responsible
for the construction and circulation of a broad range of imagery, codes and information,
with an unparalleled capacity of dissemination and range of its contents and
representations towards the social reality, exerting undeniable leadership as an opinion
creator. With basis in this premise, it is licit to question how the Brazilian adolescence
was represented in the main national periodicals, throughout the first decennial of the
XXI century, and how the educational processes destined to adolescents were
addressed. Therefore, the text discusses in a relation, the content dedicated to the
interpretations of adolescence and their educational processes in the mass media. To
achieve this, part of the research was qualiquantitative, anchored in the analysis of the
content about 823 mediatic products, transmitted on the three major Brazilian weekly
newspapers of national circulation: Veja, Isto E and Epoca, through the period of 2001
and 2011. Beginning with the examination of the mediatic products, it is possible to
establish a perusal about the educational actions directed towards adolescence,
inferring the leadership of the media in the promotion of determined approaches and
interpretations, composing an agenda of what is going to be discussed starting in the
moment that it chooses what is going to be news. Thus, the text points to a series of
silences, omissions and superficial interpretations about the adolescence, that
impregnate the pages of the periodicals. As a conclusion, it can be assumed that if
opinions are formed, in the media context, they deserve a reflection circumstantiated
by the critic. In this way, the ultimate intention of the text rests in contributing to the

growing reflections related to adolescence and its plurality and angles.

Keywords: Adolescence; Education; Magazines; Agenda.

Argumentos Introdutérios

O Brasil possui, atualmente, 21 milhdes de adolescentes, com idade entre 12 e
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17 anos (UNICEF, 2011), niumero consideravel de possibilidades, mas também um
potencial significativo de vulnerabilidades. Exprimidos em uma faixa etaria volatil, algo
legalmente definido entre a infancia e a adultez, demandam cada vez mais atencgoes,
politicas e pesquisas, emergindo como argumento tematico especialmente para a area

da educacao.

Desta feita, a pesquisa em tela organizou-se a partir de duas indagagdes
complementares: como a adolescéncia brasileira foi representada nos principais
periédicos nacionais, ao longo do primeiro decénio do século XXI, e como foram
abordados, neste corpus documental, os processos educativos destinados aos

adolescentes.

Para apresentar repostas a estas questdes, a pesquisa fundamentou-se em uma
base qualiquantitativa, ancorada na analise de conteudo sobre 823 produtos
midiaticos, veiculados nos trés maiores semanarios brasileiros de circulagao nacional:
Veja (Editora Abril); Isto E (Editora Trés) e Epoca (Editora Globo), no recorte temporal
de 2001 a 2011.

Tais produtos foram selecionados com base em indexadores, a partir de
palavras-chave. No conjunto de reportagens dos semanarios escolhidos, foram
coletadas e destacadas as que apresentavam uma das seguintes palavras-chave:
adolescéncia e adolescente. Com base nesse critério, chegou-se aos 823 produtos
midiaticos.

O foco nas representacgdes (e interpretagdes) da midia consubstancia-se no fato
de que a mesma tem determinado cada vez mais o ponto de vista das sociedades
modernas: “de uma forma profunda e irreversivel, o desenvolvimento da midia
transformou a natureza da producgéo e do intercambio simbdlicos no mundo moderno”
(Thompson, 2001, p.19). O discurso da midia € ponto determinante na composicéo da
agenda das discussdes sociais. O cotidiano brota de suas colunas, forjando opinides
e langando temas aceitos e entendidos como relevantes e dignos de discussao pela
sociedade. Ou seja: a midia é capaz de incluir temas na agenda de debates sociais e,
por conseguinte, educacionais, justamente por dar conta “da complexa trama existente
entre a linguagem especifica em correlagdo com os sentidos que nela circulam e sao
construidos, elementos que nao se separam do modo de ser e estar, no interior das
praticas de producgao, veiculacdo e recepcao” (Fischer, 2002, p. 89) configurando os
seus produtos em entendimentos coletivos, em consensos provisoérios, em supostas

unanimidades.
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Para efeitos de analise, os textos examinados se alocam na ordem de discurso
da imprensa, onde os principais géneros sao: o jornalismo informativo (nota, noticia,
reportagem, entrevista) e o jornalismo opinativo (editorial, comentario, artigo, resenha
e coluna) (Melo, 1994, p.62).

Ainda como conducdo metodoldgica ante o corpus documental selecionado,
priorizou-se a analise de conteudo para o exame das reportagens, entendendo que o
discurso e os posicionamentos contidos em tais reportagens nao sao “um produto
acabado, mas um momento num processo de elaboragao, com tudo o que isso
comporta de contradi¢gbes, de incoeréncias, de imperfeicbes” (Bardin, 2007, p. 164).
Por esta razdo, um produto midiatico ndo diz apenas o que esta contido em suas
linhas requisitando, para sua interpretagao, o olhar critico do pesquisador, olhar de
quem “... procura conhecer aquilo que esta por tras das palavras sobre as quais se
debruga” (Bardin, 2007, p. 38).

De tal modo:

“(...) analisar o discurso implica interpretar os sujeitos falando, tendo a produg¢éo
de sentidos como parte integrante de suas atividades sociais. A ideologia
materializa-se no discurso que, por sua vez, é materializado pela linguagem em
forma de texto. Quando nos referimos a produg¢éo de sentidos, dizemos que no
discurso os sentidos das palavras ndo séo fixos, ndo sdo imanentes, conforme,
geralmente, atestam os dicionarios. Os sentidos sdo produzidos face aos lugares

ocupados pelos sujeitos em interlocug¢do.” (Fernandes, 2005, p. 22)

Procedimentalmente, as reportagens foram selecionadas especificamente de
acordo com critérios afetos ao objetivo da pesquisa: versar sobre representagdes da
adolescéncia brasileira, abordando, preferencialmente, os processos educativos

destinados aos adolescentes.

Foram retirados das reportagens dois tipos de elementos/argumentos: aspectos
exteriores, como estrutura do texto e assunto tratado; assim como aspectos
intrinsecos, como os argumentos utilizados e as estratégias de convencimento dos
eventuais interlocutores. Esses aspectos intrinsecos foram alvo de um exame mais

delongado.

Importa, de igual maneira, mencionar que a pesquisa em foco faz parte de um
contexto amplo, com o objetivo de levantar possiveis elementos que emprestem

relevancia — a partir das pautas da midia —, para composicdo da atual agenda
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educacional, sendo que o texto apresentado consubstancia-se, pois, como parte
integrante de um esfor¢go maior de pesquisa, destacando que o termo agenda aparece
com relativa frequéncia na producdo académica, sobretudo apdés os anos 1990.
Apesar de ser tratado como termo de consenso, ha alguma imprecisao e relagao ao
que efetivamente se trata quando se evoca o termo ‘agenda’. Em geral, o termo é
utilizado como sinénimo para pauta tematica; planejamento; organizagao; cronograma

de investimento ou acao.

Um dos textos mais esclarecedores sobre o assunto foi escrito por Dale (2001),
amplamente citado em outras publicagcbes e considerado uma espécie de ‘marco
fundador’ para o uso e o entendimento do termo agenda. Dale introduz o conceito de
Agenda Globalmente Estruturada para a Educacdo (AGEE) como sinbnimo de pauta
circunstanciada ou prioridade estabelecida a partir de condi¢gdes contextuais. Esta
pauta ou lista de prioridades envolveria problemas a serem enfrentados; demandas a
serem atendidas; objetivos a serem perseguidos e agdes de politicas educacionais a

serem instauradas.

Carvalho (2007) apresenta esclarecedora definicho de agenda quando
estabelece a mesma como “uma lista de problemas, assuntos e temas que chamam a
atencao do governo e dos participantes visiveis (Presidente, altos burocratas,
congressistas e outros) que atuam junto ao governo” (Carvalho, 2007, p. 85). Uma
agenda consistiria, portanto, em um conjunto de “questdes que sao comumente
percebidas pelos membros da comunidade politica como merecedoras da atencgao
publica e como assuntos incluidos na jurisdi¢ao legitima da autoridade governamental
existente” (Carvalho, 2007, p.85).

Mas que motivo justificaria a composigcao, relativamente consensual, de uma
pauta de prioridades e discussbes sobre a educagdo? Grosso modo, entende-se que a
definicdo de uma agenda para a qual concorrem diferentes elementos — como

organismos internacionais, governos, academia e também midia —, auxiliaria na:

1...] normalizagdo das politicas educativas nacionais, estabelecendo [..] nao
apenas as prioridades, mas igualmente as formas como os problemas se
colocam e equacionam, e que constituem uma forma de fixagdo de um mandato,
mais ou menos explicito conforme a centralidade dos paises.” (Teodoro, 2001 p.
128)

De forma geral, pode-se dizer que agenda € um termo/conceito relativamente
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recente no cenario educacional, tratado como sinénimo para pauta de destaques ou
assuntos — que podem ficar no plano meramente discursivo ou consubstanciarem-se
em mecanismos efetivos de politicas e administragdo educacional —, cuja composi¢ao
sofre interferéncia de diversos elementos, como a academia, as politicas de governos,

as tendéncias tedricas, as pressdes de organismos internacionais e, também, a midia.

A Midia e a Composi¢ao da Agenda Contemporanea

Considerando as sociedades complexas e suas demandas, a midia é
responsavel pela construgao e circulagdo de um amplo leque de imagens, cédigos e
informagdes, com uma inigualavel capacidade de disseminagao e alcance de seus
conteudos e representacbes acerca da realidade social, exercendo indiscutivel

protagonismo como formadora de opiniao.

Portanto, a escolha do tema sob o foco da midia n&o é casuistica, uma vez que
“as lutas concretas de cada sociedade sdo postas em cena nos textos da midia,
especialmente na midia comercial da industria cultural cujos textos devem repercutir
as preocupacdes da sociedade, se quiserem ser populares e lucrativos” (Kellner,
2002, p. 32).

Ao sabor da cultura da midia, se ha interesse, vendem-se revistas. Se as
revistas sdo vendidas, opinides sdo formadas. Se opinides sdo formadas, merecem
ser construidas e reconstruidas, circunstanciadas pela critica advinda de uma reflexao

tedrica e empirica minima.

Assim, a cultura da midia é responsavel pela construgdo e circulagdo de um
amplo leque de imagens, coédigos e informagbes. A midia detém, ainda, uma
inigualavel capacidade de disseminagdao e alcance de seus conteudos e
representagdes acerca da realidade social. Fica claro, portanto, que o impacto social

dos conteudos que ela difunde n&o pode ser menosprezado.

A midia, por seu papel nas sociedades contemporéneas, possui o condao de
determinar a pauta do que sera noticia. Assim, a midia promove certos temas e
compoe a agenda do que sera discutido (e, portanto, considerado relevante), a partir
do momento em que escolhe o que sera noticia. Ao fazer circular tais temas,
constroem-se crengas de que estes sdo os problemas importantes sobre os quais
devemos pensar e nos posicionar. Ao decidir o que sera noticia, a midia também

decide — de uma certa maneira —, nossos amores, gostos e problemas.
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Ininterruptamente, constroi modelos sobre o bem e o mal, o certo e o errado, a
justica, a beleza, a politica (e as formas de fazé-la), que podem legitimar ou
desqualificar determinadas praticas; evidenciar pontos de vista, tornando-os

majoritarios, e neutralizar opinides adversas.

Sobre este assunto Kellner aduz que:

‘A cultura veiculada pela midia transformou-se numa forgca dominante de
socializagdo: suas imagens e celebridades substituem a familia, a escola e a
Igreja como arbitros de gosto; valor do pensamento, produzindo novos modelos
de identificagdo e imagens vibrantes de estilo, moda e comportamento.” (2002,
p. 27)

Assim, os meios de comunicagcdo, de acordo com suas premissas editoriais,
selecionam e fazem os recortes sobre o que sera divulgado (e como o sera), o que
impinge ao jornalismo um carater de detentor de sentidos, produtor de verdades,
sobretudo em relagdo “a mais fundamental conquista da midia contemporanea,
sobretudo a midia factual: sua capacidade de nos convencer de que o que ela

representa realmente ocorreu” (Silverstone, 2002, p. 67).

Importa ressaltar que as revistas sao tomadas como documentos de dominio

publico: produtos sociais tornados publicos que, como diz Peter Spink:

(...) eticamente estao abertos para analise por pertencerem ao espago publico,
por terem sido tornados publicos de uma forma que permite a responsabilizagao.
Podem refletir as transformagées lentas em posi¢cées e posturas institucionais
assumidas pelos aparelhos simbdlicos que permeiam o dia-a-dia ou, no ambito
das redes sociais, pelos agrupamentos e coletivos que dao forma ao informal,
refletindo o ir e vir de versées circulantes assumidas ou advogadas.” (1999, p.
136)

Através das paginas de uma revista semanal, exemplarmente, a midia pode ser
capaz de produzir desdobramentos para os seus discursos, consubstanciados em
certezas: formacgao de opinido. Através dos seus discursos sobre os mais diferentes
temas, a midia forma opinides e condiciona argumentos sobre os temas que langa em

pauta.

A midia encontra-se presente em todo o universo social, plasmando-se as

compreensdes que o individuo faz sobre os elementos da realidade que o cerca, pois
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0 mesmo absorve as experiéncias da superficie do mundo, incorporando-as ao seu

dia-a-dia (Silverstone, 2002) a partir de um ponto de vista nao reflexivo.

Dentro do contexto cotidiano, a midia informativa (como os jornais e as revistas,
por exemplo) €& especialmente importante, ja que ela se torna — direta ou
indiretamente — uma fonte essencial de fornecimento dos recursos de que a
populacdo dispbe para informar-se. Assim, aquilo que os meios de informacéao
veiculam ou deixam de veicular é significativo do ponto de vista da percepgao da

realidade social que esta disponivel para os consumidores.

Esta logica ‘informativa’ vem no bojo do préprio conceito de jornalismo e dos

ideais a partir dos quais ele foi inspirado...

“...) o jornalismo é a sintese do espirito moderno: a razdo (a verdade, a
transparéncia) impondo-se diante da tradicdo obscurantista, o questionamento
de todas as autoridades, a critica da politica e a confianca irrestrita no progresso

e no aperfeicoamento continuo da espécie.” (Marcondes Filho, 2000, p. 9)

A ideia génese é de um conhecimento, um saber (a noticia, a informagao, a fala
de alguém que por alguma razao aguce a curiosidade e/ou a expectativa) que circule
de forma mais ou menos livre (Marcondes Filho, 2000), o que gerou a chamada
‘mitologia da profissdo’, ou seja, o mito de que o veiculo de comunicagéao (o jornalismo
€ o jornalista, por conseguinte) é objetivo, imparcial e tem um compromisso com a
verdade (Silva, 2001, p. 9). Ja Marcondes Filho (2000, p.09) soma mais um a estes
mitos: o mito da transparéncia simbioticamente ligado ao mito da isengao. Silva diz,
por exemplo, que isengéo é o “... nome que se da a opinido que recebe o0 apoio de um
grupo em condicdo de fazer valer as suas ideias em determinada situagao” (2001, p.
35).

Todavia, a relagao da midia com o campo da educagao é eivada por uma série
de percalgos, argumentos e contra-argumentos que definem, indelevelmente, a

agenda da educagao no proprio movimento de contradigéo, pois...

“‘Educacdo e Media sdo campos de formagdo de conceitos, preconceitos,
consciéncias, subjetividades e areas construtoras privilegiadas da opinido
publica. Pois, além de tratarem de cultura, de valores e informag¢ao, sdo campos
também veiculadores de ideologia, uma vez que utilizam em suas acdes a

linguagem. E ao utilizar-se o signo linguistico para construir processos de
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significagdo, tanto o campo Mediatico, por meio de seus agentes, os jornalistas —
, quanto as Ciéncias da Educacao, por meio dos professores e investigadores,
estdo agindo nos campos da ideologia e do poder. Tais sujeitos se constituem
em idedlogos e agentes de conhecimentos autorizados em suas respectivas
areas.” (Freitas, 2009, p. 2)

Sendo assim, nos discursos produzidos e em contraposicdo aos discursos
produzidos pela educacédo, a midia é capaz de ratificar esteredtipos ou, se assim
desejar, produzir sentidos que tragam o tema para o centro do debate social mais

amplo, formando a agenda da educacao.

Como alerta Silverstone (2002, p. 9): “ndo podemos escapar a midia [...] ela esta
presente em todos os aspectos da vida cotidiana” A midia, através dos seus
documentos de dominio publico, é capaz de fazer chegar a um maior numero de
pessoas o debate social acerca da educagao nacional, sendo materialmente relevante
a apropriagcdo que a mesma faz sobre as avaliagbes em larga escala, atualmente

considerado o tema da 'moda’ no que se refere a educacao.

Os Caminhos da Empiria: Sobre Pautas e Abordagens

A partir deste ponto, o texto procura discutir o conteudo dedicado as
interpretagcdes da adolescéncia e seus processos educativos na midia de grande
circulagdo. Considerando o exame dos produtos midiaticos destacados, € possivel
estabelecer leituras e tendéncias sobre agdes educativas direcionadas para a
adolescéncia, inferindo o protagonismo da midia na promoc¢do de determinadas
abordagens e interpretagbes, compondo agenda do que sera discutido a partir do

momento que escolhe o que sera noticia.

Para consolidacdo desta discussdo, o texto aponta uma série de siléncios,
omissdes ou interpretacdes superficiais sobre a adolescéncia, que impregnam as
paginas dos semanarios e que podem se desdobrar em aspectos exteriores ou

extrinsecos e interiores ou intrinsecos.

Em relacdo as exterioridades ou aspectos extrinsecos, duas situagdes se
sobressaem: o progressivo interesse sobre a adolescéncia por parte dos semanarios
examinados, e a presencga de dois focos claramente definidos para as abordagens da

adolescéncia: o enfoque social e o enfoque simbdlico/cultural.

De tal modo, importa inferir que a adolescéncia € uma pauta ascendente.
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Tematicas afetas ao universo ou aos interesses dos/sobre os adolescentes ganham
espaco, de forma progressiva, nas paginas dos semanarios. Se no inicio do periodo
em destaque sao relativamente raros os aportes sobre o assunto, a partir dos anos
2005/2006 pululam reportagens sobre a adolescéncia, seus dilemas, questdes e

processos educativos.

Ainda no que se refere a questdes externas, os produtos midiaticos podem ser
classificados, grosso modo, a partir de dois focos: o foco social, forjado a partir de
debates relevantes e denuncias pertinentes, dividindo espago com reportagens
voltadas para abordagens acerca do universo simbdlico da adolescéncia, sobretudo

em relagcdo ao impacto da industria cultural (filmes, modas, musicas, costumes...).

Ja em relacdo aos aspectos intrinsecos, €& possivel identificar assuntos
recorrentes e que incidem, direta ou tangencialmente, sobre a adolescéncia. Tais
assuntos foram separados em trés categorias: contexto; comportamento e processos

pedagodgicos.

No que concerne a categoria contexto, a mesma pode ser subdividida em duas
dimensdes privilegiadas como pontos de pauta: a violéncia (que inclui, mas nao se

reduz ao bullying) e o comportamento sexual (de risco) dos adolescentes.

E consideravel o numero de produtos midiaticos que versa sobre a violéncia.
Retratada com as mais distintas cores, a violéncia impacta diretamente na sala de
aula, como no aporte que desvincula a violéncia na escola da ‘natural’ rebeldia da
adolescéncia, associando-a a conjunturas sociais mais amplas (Revista Veja, Edi¢cao
1744, de 27/3/2002, reportagem “Tao violenta como a rua — Megaestudo da Unesco
mostra, com estatisticas, que falta seguranga nas escolas brasileiras”); passando
pelos medos e fobias docentes em relagdo a atuacdo com adolescentes
indisciplinados (Revista Veja, Edicdo 1904, de 11/05/2005, reportagem “Com medo
dos alunos: Provocado pela indisciplina na sala de aula, um disturbio psicolégico se
alastra entre os professores: a fobia escolar”), até perspectivas de enfrentamento da
questao no ambito da escola, como em “Simples, barato e eficiente: ao abrirem no fim
de semana para alunos e seus pais, escolas reduzem episédios de violéncia” (Revista
Veja, Edicdo 1906, de 25/05/2005).

Mas ha, também, outras possibilidades para o trato com o tema, sobretudo no
gue concerne aos relacionamentos afetivos entre adolescentes, mormente no que diz
respeito a naturalizagdo ou banalizagdo de uma cultura de violéncia ‘afetiva’, como na

reportagem “Elas batem. Eles apanham” (Revista Epoca, Edicdo 702, de 31/10/2011),
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que explora as bases de relacionamentos afetivos entre adolescentes. Ha relativa
generalizagdo e naturalizagdo de comportamentos violentos, explicados das mais

distintas formas mas, em geral, tolerados e tratados como um fato consumado.

Um tema dos mais fortes e que envolve diretamente o contexto atual, a
dimensao da violéncia e os processos educativos, diz respeito ao bullying, explorado
com mais intensidade nos ultimos cinco anos do periodo em relevo. A reportagem “A
tecnologia a servigo dos brutos: Um em cada seis estudantes brasileiros do ensino
fundamental ja foi alvo de bullying no mundo virtual. Isolamento, medo e até
depressao sao sinais evidentes desse tipo de violéncia” (Revista Veja, Edicdo 2163,
de 05/05/2012) representa um dos focos preferenciais para o trato com o tema, ou
ainda como expresso na reportagem “Como vencer o bullying: Um terco dos
adolescentes brasileiros diz sofrer agressbes e intimidagdes na escola. Conhega
alguns projetos para combater o problema que estdo dando certo no Brasil e no
Exterior” (Revista Isto E, n; 2169, de 01/04/2011).

O seguinte tema contextual que ganha contornos que invadem a escola é o
comportamento sexual dos adolescentes, enfocando particularmente a gravidez na
adolescéncia. Seja pela evasao escolar — que a gravidez precoce acaba por causar —,
seja por redundar em uma série de outros problemas que atingem a escola, o tema é
esporadico, mas continuamente abordado, como demonstra a reportagem “Maos
dadas para a vida” (Revista Epoca, Edi¢ao 655, de 03/12/2010), mencionando projetos
que visam enfrentar o aumento da gravidez entre as adolescentes no pais. De igual
sorte, politicas de orientagdo sexual sao problematizadas, como na singular
reportagem “Camisinha para todos: Maquinas de preservativos nas escolas expdem a
delicada relagao entre sexo e adolescéncia” (Revista Isto E, n. 2018, de 09/07/2008),
qgue foca no comportamento sexual de risco dos adolescentes e nas possibilidades de

interferéncia no desempenho escolar.

Outro conjunto de reportagens elabora uma agenda que coloca os diferentes
comportamentos adolescentes e sua cultura como ponto de pauta no que se refere a
educacgao, estabelecendo, neste ponto, uma segunda categoria, representada
exemplarmente pela reportagem “Existe outra diferenga - As meninas ddao um banho
nos meninos no desempenho escolar e em numero de matriculas nos colégios”
(Revista Veja, Edicdo 1857, de 09/06/2004), que aborda tangencialmente a
adolescéncia, ao tratar das diferencas de desenvolvimento entre meninas e meninos,

ou ainda como em “Tudo ao mesmo tempo — e agora: Pelo computador e pelo celular,
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as criangas conversam com varios amigos, jogam videogame e ainda discutem com
os pais. Agora vocé pelo menos sabe o nome disso: seu filho € multitarefas” (Revista
Veja, Edicado 2072, de 06/08/2008), onde sao relatadas percepgbes e explicacbes
sobre as criancas e adolescentes envolvidos em multitarefas, apontando o fenédmeno

como caracteristico dos tempos atuais.

Outras reportagens, dedicadas a examinar o comportamento do adolescente,
inferem diretamente na construgdo de uma matriz cultural propria, bem como a
exploragao comercial de tal ‘cultura’ (que resta por repercutir na escola também), tal
qual descrito na reportagem “A nova febre colegial” (Revista Isto E, n. 1938, de
13/12/2006), versando sobre uma franquia de filmes voltados ao publico adolescente e
que estaria, na época, provocando comparagdes descontextualizadas entre as escolas

brasileiras existentes e o modelo diverso de escola retratado nos filmes da franquia.

Ainda na seara do comportamento, chamam a atengdo reportagens que se
configuram também em dendncias sobre a atual geragdo de adolescentes e seus
processos de educagao e socializagcado, seja pela superficialidade e volatilidade das
demandas, como expresso na reportagem “A juventude em rede: Como pensam e se
comportam os adolescentes de hoje: filhos da revolugao tecnolégica, eles vivem no
mundo digital, sdo pragmaticos, pouco idealistas e estdo mais desorientados do que
nunca” (Revista Veja, Edicdo 2100, de 18/02/2009); seja pela incapacidade manifesta
por alguns adultos em lidar com estas demandas, como na reportagem “Excesso de
protecdo faz mal ao seu filho: Boa parte das criangas e adolescentes brasileiros vive
como dentro de uma bolha, protegida dos aspectos mais triviais da realidade” (Revista
Veja, Edigdo 2160, de 14/04/2010).

Existe uma tentativa explicita de entender a adolescéncia, caracterizada pela
reportagem “O que querem os jovens: da familia a politica, pesquisa com dez mil
jovens revela os ideais da geragao que vai mandar no Brasil daqui a 20 anos” (Revista
Isto E, n.° 2020, de 23/07/2008), onde o conflito geracional & condicionado ao temor
do que esperar dos adolescentes, sobretudo em relagdo a sua suposta incapacidade
de traduzir e organizar processos (educacionais, culturais, sociais...) semelhantes aos

adultos de hoje.

Ha, também, um conjunto de reportagens sobre procedimentos e processos
educativos voltados a adolescéncia — instaurando uma terceira categoria —, como a
reportagem que infere situacbes de formacado de leitores e aponta, a partir de uma

leitura generalizada da adolescéncia, empecilhos ou perspectivas para se constituir o
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adolescente leitor (Revista Veja, Edicdo 1761, de 24/7/2002, reportagem “O caminho
para gostar de ler: o exemplo em casa estimula o gosto pela leitura tanto quanto uma
boa histéria”); ou ainda “Reprovado! Os mais novos numeros da educagdo mostram
que ndo da mais para esperar. E preciso ter o mesmo senso de urgéncia que houve
para enfrentar a inflagdo” (Revista Epoca, Edicdo 456, de 09/02/2007), responsavel
por informar — entre outros elementos — que a média dos adolescentes brasileiros, aos

14 anos, tem sérios problemas de compreensao de texto.

No contexto dos processos educativos, as praticas pedagdgicas circunscritas a
sala de aula e aos processos formais de escolarizagdo ganham destaque, em especial
quando é preciso trabalhar com a peculiaridade da adolescéncia, de acordo com o
expresso, exemplarmente, na reportagem “Tempo de desobediéncia: Educadores
precisam de paciéncia e estratégias pedagdgicas para lidar com a explosdo hormonal
dos novos adolescentes” (Revista Isto E, Edicdo 2084, de 21/10/2009), que aponta
estratégias que podem ser adotadas pelos professores para o trato com a

adolescéncia, tanto para entendé-los, quanto para lidar com eles.

Em relacéo aos processos educativos direcionados aos adolescentes, também é
saliente a divulgacdo de projetos sociais que visam ‘ocupar o adolescente, ou seja,
partem do pressuposto que o adolescente nao pode ficar sem atividades sistematicas
e educativas constantes, como nas reportagens “Com o gas todo Programa criado por
ONG e empresa ensina alunos a cuidar de pragas e de reciclagem de lixo” (Revista
Isto €, Edicdo 1643, de 28/03/2001); ou ainda “Uma chance ao futuro” (Revista Isto E,
n. 1732, de 12/12/2002).

A escola e os processos inerentes a esta instituicdo também s&o vistos com
certo tom salvacionista, como se fosse natural que a passagem pela escola e o
investimento crescente em educagao pudesse reorganizar uma geragcdo de jovens
com suas duvidas, angustias e desilusbes, como expresso na reportagem “Educacgao
é a saida” (Revista Isto E, Edicdo 1874, de 14/09/2005). Semelhante tom salvacionista
também acompanha a reportagem “A ajuda que vem da escola” (Revista Isto E,
Edicao 2068, de 01/07/2009), tratando sobre a orientagdo vocacional como elemento
para auxiliar a organizar o futuro profissional dos adolescentes (em geral de camadas

sociais abastadas).

Ha, aqui, uma nitida separagdo entre processos educativos voltados para
adolescentes das camadas de alto risco e vulnerabilidade social, que devem ser

estimulados a ocupar-se, preferencialmente antecipando o mundo do trabalho e
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qualificando a escola basica; e os processos educativos voltados para as camadas
mais abastadas, estimulados a escolher adequadamente sua vocagdo ou carreira
profissional. Parece haver aqui uma preocupacéao distinta com os futuros empregados
e com os potenciais patrdes, mas ambas construidas dentro das crises tipicas da

adolescéncia e seus enfrentamentos.

Os produtos midiaticos apresentam certa tolerancia a coexisténcia de dois tipos
de processos educativos para a adolescéncia: os processos educativos para
adolescentes pobres; e o0s processos educativos para adolescentes abastados,

igualmente tolerando duas dire¢bes e finalidades distintas para tais processos.

Se tomados circunstancialmente, os temas tratados s&o de inegavel
materialidade. Todavia, quando organizados para os objetivos propostos no texto em
tela, representam uma tendéncia especifica e um direcionamento ao debate, forjando
perspectivas pelas quais poderdo ser compreendidos tanto a adolescéncia, quanto

suas peculiaridades como fase da vida e do desenvolvimento humano.

Considerando que os semanarios sdo uma importante fonte de informacao da
qual dispbe o cidaddo comum, & de se supor que este mesmo cidadao constituira uma
leitura da adolescéncia balizada pelos referenciais e roteiros da midia, independente
das materialidades e peculiaridades do seu proprio cotidiano. Assim, naturalmente
percebera esta adolescéncia como displicente; partidaria de comportamentos sexuais
de risco; violenta; indisciplinada; sem direcionamento especifico para o futuro e
condicionada a processos educativos duais, bem ao gosto da agenda elaborada pelos

veiculos de comunicagao examinados.

Ainda assumindo a possibilidade material de que tais pautas sejam — em grande
medida — verdadeiras, o perigo reside nas generalizagbes desta agenda; bem como
nos assuntos omissos, que compdem o universo e a cultura adolescente, mas que nao
figuram como preocupacido dos produtos midiaticos selecionados, em especial as
novas possibilidades pedagoégicas para a educagao formal dos adolescentes e, em
particular, olhares e perspectivas considerados a partir do préprio adolescente como

sujeito da agao.

Concluséo

Com base na premissa de que “no atual momento da histéria € a ‘midia’ que tem

o potencial de construir socialmente uma agenda publica (agenda-setting) de
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assuntos, temas, personalidades e fatos sociais além da abordagem
(enquadramentos) sobre cada um destes assuntos” (Cruz, 2011, p. 36), o texto
assume a condigdo da midia como organizadora de pautas sociais, especialmente em
relagdo a adolescéncia. Com base nessas pautas, € igualmente capaz de forjar

assuntos relevantes e omitir outras abordagens.

Na analise de conteudo empenhada ante ao corpus documental formado —
resguardadas as distintas linhas editoriais dos semanarios —, & possivel perceber
tendéncias e focos nas abordagens da adolescéncia brasileira. Assim, dentro do
protagonismo ascendente que o tema adolescéncia assumiu, nos primeiros dez anos

do século XXI, ha aspectos reiterados e aspectos silenciados.

Dentre os aspectos reiterados, o comportamento do adolescente &,
constantemente, instado a fazer parte da pauta editorial. De igual sorte, aspectos
como a violéncia (em diferentes dimensdes) e o bullying também estdo presentes. A
cultura adolescente tem sido tempestivamente tratada, especialmente quando indica

as tendéncias de interpretacéo e entendimento desse grupo.

No que diz respeito aos processos educativos, ha indicativos do reforgco a uma
educagcdo dual para essa faixa etaria: ora vista como em situagcdo de risco e
vulnerabilidade social, merecendo programas, agdes e politicas que preparem seu
futuro; ora vista como uma fase de transicdo e indefinicbes, que necessita da
compreensdo dos pais, dos educadores e da sociedade, tendo esmiugados e

analisados seus interesses e vocacgoes.

No que concerne aos siléncios, omissdes ou interpretacdes superficiais sobre a
adolescéncia, sdo ressentidas tematicas como: propostas pedagodgicas para a
escolarizacao formal de adolescentes (independente de sua classe social); bem como
argumentos em torno dos processos de aprendizagem e dos resultados das

avaliacbes em larga escala no contexto da adolescéncia.

A perspectiva, o olhar do adolescente sobre ele mesmo também é bastante
reduzido no conjunto de produtos midiaticos examinado. Exemplarmente, ha apenas
trés reportagens que falam sobre as crises tipicas da adolescéncia sob a perspectiva
do adolescente e as solugbes que o mesmo encontra para estes periodos, como na
reportagem “Suicidio.com” (Revista Epoca, Edicdo 508, de 11/02/2008).

Pouco se menciona a adolescéncia como grupo social especifico, com seus

proprios sonhos e vontades. Em geral a adolescéncia esta condicionada a preparagao
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e ajuste ao mundo adulto, donde os processos educativos servem apenas para
conduzir as necessarias adequagdes e encaminhar cada grupo de adolescentes ao

seu ‘destino’ final no mundo adulto ja organizado.

Por fim, assume que, se opinides sao formadas, no contexto da midia, merecem
uma reflexado circunstanciada pela critica. Destarte, a intengao ultima da pesquisa e,
por conseguinte, do texto produzido, incide em contribuir nas crescentes reflexdes

acerca da adolescéncia e sua pluralidade de interpretagdes e enfoques.
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