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RESUMO

Introdugao: Glamping é uma mistura das palavras “glamouroso” e “acampamento”. Dada a ligagdo com o mundo rural, pode
assumir-se como uma estratégia de desenvolvimento rural, ao mesmo tempo que contribui para a satisfagdo de uma parte
substancial do mercado que pretende um contacto mais proximo com a natureza. Apesar desta pertinéncia, um estudo
bibliométrico que clarifique questdes essenciais relacionadas com a tematica, ndo foi ainda realizado.

Objetivo: Fornecer insights em termos da amplitude da pesquisa e evolugao da mesma, principais autores e principais afiliagdes,
fontes usadas para publicacdo dos trabalhos, paises em analise, topicos de investigacdo e metodologias usadas.

Métodos: Pesquisa Bibliométrica feita na base de dados Scopus. Para tal utilizou-se a palavra “glamping”, tendo incidido sobre
trabalhos que tivessem o termo no titulo, resumo ou palavras-chave. Posteriormente foi limitada a trabalhos publicados em
revistas ou conferéncias. Dado que seis trabalhos ndo estavam relacionados diretamente com o turismo, estes foram eliminados.
A analise dos resultados baseou-se em estatisticas descritivas, tendo sido complementada com o VosViewer.

Resultados: A maioria dos documentos surgiu a partir de 2020, o que revela a novidade da investigagdo sobre a tematica. Numa lista de
114 autores, apenas trés tém trés artigos e oito, dois artigos, o que é compreensivel dada a novidade desta forma de turismo. Portugal
e China sdo os principais paises de investigacdo. O Journal of Outdoor Recreation and Tourism, Sustainability, International Journal of
Tourism Research e o Journal of Hospitality and Tourism Management sao as principais revistas para publicagdo.

Conclusdo: Conclui-se que o glamping constitui um campo de investigacado ainda recente, com maior incidéncia em Portugal e na
China. A literatura concentra-se sobretudo na perspetiva da oferta, embora, do lado da procura, se destaquem estudos sobre as
caracteristicas psicoldgicas dos turistas. Permanecem lacunas relevantes, nomeadamente quanto ao perfil dos empreendedores
e ao enraizamento territorial desta modalidade turistica, apontando caminhos para investiga¢des futuras.

Palavras-chave: glamping; turismo; anélise bibliométrica

ABSTRACT

Introduction: Glamping is a blend of the words “glamorous” and “camping”. Given its connection to rural areas, it can be
considered a rural development strategy while also meeting the needs of tourists seeking closer contact with nature. Despite this
relevance, a bibliometric study to clarify key issues surrounding the topic has not yet been conducted.

Objective: Provide insights into the scope and progress of research, key authors and affiliations, sources used for publication,
countries analysed, research topics, and methodologies used.

Methods: Bibliometric research conducted using the Scopus database. The word “glamping” was used, focusing on works that included the
term in the title, abstract, or keywords. The search was then limited to works published in journals or conferences. Since six works were not
directly related to tourism, they were eliminated. The analysis of the results was based on descriptive statistics and supplemented with
VosViewer.

Results: Most of the papers appeared after 2020, which reveals the novelty of research on the topic. Of a list of 114 authors, only
three had three articles, and eight had two articles, which is understandable given the novelty of this form of tourism. Portugal
and China are the main countries surveyed. The Journal of Outdoor Recreation and Tourism, Sustainability, International Journal
of Tourism Research, and the Journal of Hospitality and Tourism Management are the main journals for publication.

Conclusion: Glamping emerges as a recent research field, with most studies conducted in Portugal and China. The literature
focuses primarily on the supply side, while demand-side research emphasizes tourists’ psychological characteristics. Important
gaps remain, particularly regarding entrepreneurs’ profiles and the territorial embeddedness of this form of tourism, pointing to
directions for future research.

Keywords: glamping; tourism; bibliometric analysis

RESUMEN

Introduccion: Glamping es una palabra compuesta por las palabras "glamorous" y "camping". Dada su conexién con el mundo
rural, puede considerarse una estrategia de desarrollo rural, a la vez que contribuye a la satisfaccién de un segmento sustancial
del mercado que busca un contacto mas cercano con la naturaleza. A pesar de su relevancia, aun no se ha realizado un estudio
bibliométrico que aclare cuestiones esenciales sobre el tema.

Objetivo: Proporcionar informacion sobre el alcance de la investigacion y su evolucidn, los principales autores y afiliaciones, las fuentes
utilizadas para la publicacidn, los paises analizados, los temas de investigacion y las metodologias empleadas.

Métodos: Investigacion bibliométrica realizada en la base de datos Scopus. Para ello se utilizé la palabra «glamping», centrandose
en los trabajos que incluian el término en el titulo, el resumen o las palabras clave. Posteriormente, se limitd a los trabajos
publicados en revistas o conferencias. Dado que seis trabajos no estaban directamente relacionados con el turismo, se eliminaron.
El analisis de los resultados se basoé en estadisticas descriptivas y se complementé con VosViewer.

Resultados: La mayoria de los documentos aparecieron después de 2020, lo que revela la novedad de la investigacion sobre el tema. De
una lista de 114 autores, solo tres presentaron tres articulos y ocho dos, lo cual es comprensible dada la novedad de esta modalidad de
turismo. Portugal y China son los principales paises de investigacion. Journal of Outdoor Recreation and Tourism, Sustainability, International
Journal of Tourism Research y Journal of Hospitality and Tourism Management son las principales revistas de publicacion.

Conclusion: El glamping se configura como un campo de investigacion reciente, con mayor produccion cientifica en Portugal y
China. La literatura se centra principalmente en la oferta, mientras que, desde la demanda, predominan los estudios sobre las
caracteristicas psicolégicas de los turistas. Persisten vacios relevantes, especialmente en relacion con el perfil de los
emprendedores y el arraigo territorial de esta modalidad turistica, lo que sefiala lineas para futuras investigaciones.

Palabras clave: glamping; turismo; analisis bibliométrica
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INTRODUCAO

Nas ultimas décadas, o setor do turismo tem assistido a uma crescente procura por experiéncias que conciliem conforto e contacto
com a natureza. Neste contexto, 0 glamping afirma-se como uma tipologia de alojamento que concilia o contacto com a natureza
com o padrédo de conforto da hotelaria de luxo. Como refere Craig (2025), o glamping esta associado ao glamour e ao luxo, tendo
caracteristicas especiais em termos de servigos proporcionados que distinguem a modalidade de formas tradicionais de camping,
estando por isso também associado a um prego premium.

Este tipo de turismo tem vindo a afirmar-se, embora ainda de forma modesta, como uma alternativa sustentavel e diferenciadora
no mercado global, integrando-se na tendéncia de valoriza¢do da autenticidade e do bem-estar no consumo turistico (Angelini,
2023; Brochado & Brochado, 2019; Liberato et al., 2018). Por um lado, o glamping responde as exigéncias de um novo perfil de
turista, mais consciente das questdes ambientais e que procura experiéncias Unicas, personalizadas e imersivas (Liberato et al.,
2018, 2023; Lopes et al., 2021). A este respeito, por exemplo, Hanafiah et al. (2025) enfatizam que se tem observado uma mudanca
nas preferéncias de destinos turisticos, incluindo uma preferéncia crescente por destinos de turismo ecolégico e um afastamento
de locais sobrelotados, motivada por preocupagdes sobre o impacto da concentragdo de pessoas nos locais e do turismo de massas
no comportamento individual de viagem. De facto, os atributos associados a sustentabilidade das unidades de alojamento sdo os
mais importantes na mente dos turistas: proximidade com a natureza, paz e relaxamento, praticas ecoldgicas e distanciamento
social (Pop et al., 2024).

Por outro lado, em alguns paises, esta forma de turismo é também observada como indutora do desenvolvimento rural (Hirano,
2023; Teixeira et al., 2024) e turistico (Eremié¢, 2021; Giannoukou et al., 2023). Ndo menos importante, é ainda o contributo do
glamping para a indugdo do turismo doméstico, cuja importancia foi crucial em determinadas situagdes, como a vivida durante a
pandemia de COVID-19 (Pop et al., 2024).

Apesar do crescente interesse académico pelo glamping, a literatura existente permanece fragmentada e dispersa, incidindo
sobretudo em estudos de caso ou andlises empiricas isoladas, sem uma visdo sistematica da evolucdo do campo cientifico. Até ao
momento, ndo existe um mapeamento bibliométrico abrangente que identifique os principais autores, redes de colaboracao,
fontes de publicacdo, tépicos dominantes, metodologias utilizadas e lacunas de investigacdo. Esta auséncia dificulta a consolida¢do
tedrica do conceito e a definicdo de agendas de investigacdo futuras.

Neste sentido, o presente estudo procura responder a seguinte questdo de investigagdo: como se caracteriza e estrutura a
producdo cientifica sobre glamping em termos de evolugdo temporal, atores envolvidos, temas de andlise e abordagens
metodoldgicas? Através de uma anadlise bibliométrica da base de dados Scopus, este trabalho pretende sistematizar o
conhecimento existente, identificar tendéncias e lacunas e, assim, contribuir para o desenvolvimento conceptual e estratégico
desta drea emergente de turismo.

A pesquisa foi realizada na base de dados Scopus a 7 de maio de 2025, recorrendo ao termo glamping no titulo, resumo e palavras-
chave. Posteriormente, a amostra foi delimitada a artigos de revistas e atas de conferéncias. A andlise de dados seguiu uma
abordagem de estatistica descritiva, complementada pela analise bibliométrica através do software VOSviewer.

O artigo esta estruturado em cinco secdes para além da introdugdo. Na secdo 1 é feita a revisdo da literatura, nomeadamente do
conceito de glamping. Na sec¢do 2 é apresentada a metodologia do estudo. Na se¢do 3 sdo apresentados os resultados do estudo
bibliométrico, sendo que, a discussdo dos resultados é feita na se¢do 4 e as concluses sdo apresentadas na se¢do 5.

1. 0 QUE E O GLAMPING?

O termo glamping — uma jungao das palavras “glamouroso” e “acampamento” — refere-se a uma forma de turismo que combina
a experiéncia de contacto direto com a natureza, tipica do campismo, com o conforto e as comodidades associadas a hotelaria de
luxo. Embora o fendmeno tenha tomado visibilidade nos finais dos anos noventa devido a crise financeira internacional que
dificultou as viagens ao estrangeiro (Glampinghub, 2025a), o crescimento contemporaneo do glamping esta ligado a diversas
transformacdes sociais, culturais e econdmicas. Apds a crise financeira de 2008, muitas familias no Reino Unido e noutros paises
comegaram a procurar formas alternativas e mais acessiveis de férias, impulsionando o interesse por estadias domésticas em
espacos naturais (Hyde & Decrop, 2011). O aumento do turismo experiencial, a valorizagdo da autenticidade e da sustentabilidade,
bem como a procura de “luxo informal” por parte dos millennials e dos baby boomers, favoreceram a expansdo deste tipo de
turismo (Kumar & Ahmed, 2023).

Atualmente, o glamping abrange uma grande diversidade de tipologias, incluindo tendas de safari, yurts mongéis, tipis nativos,
domes geodésicos, casas de arvore, caravanas vintage e eco-lodges (Glampinghub, 2025b). Estas estruturas distinguem-se pela
incorporacdo de comodidades normalmente associadas a hotelaria, como camas confortaveis, casas de banho privativas,
aquecimento, acesso a internet e servicos complementares, como refei¢cdes organicas ou massagens, proporcionando estadias
mais qualificadas em contextos naturais (Pop et al., 2024).

Do ponto de vista académico, a literatura sobre glamping estad em crescimento, mas ainda pouco consolidada. Estudos como os
de Craig & Karabas (2021), publicados na revista Sustainability, apontam para o seu papel pés-pandemia como forma segura de
turismo, valorizando o conforto sem comprometer o distanciamento social. Kiryakova-Dineva et al. (2022), por sua vez, aplicam o
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modelo Estimulo-Organismo-Reacdo (S-O-R) para estudar a relagdo entre o design emocional dos espacos de glamping e a
satisfacdo dos turistas.) Em 2023, (2023) identificaram Portugal, Estados Unidos da América e China como os principais polos de
producdo cientifica sobre o tema, evidenciando simultaneamente a concentracdo geografica da investigacdo e a necessidade de
mais estudos empiricos que analisem os impactos socioculturais, econdmicos e ambientais do glamping nos territérios onde se
insere. A sustentabilidade assume, neste contexto, um papel transversal, surgindo como um dos eixos centrais tanto na perspetiva
da oferta — através de formas de alojamento integradas em ambientes naturais e valorizagdo de recursos locais — como na
perspetiva da procura, associada a procura de experiéncias mais responsaveis e proximas da natureza. Ainda assim, a literatura
permanece dispersa e pouco sistematizada, reforcando a pertinéncia de analises integradoras que permitam mapear tendéncias,
autores e lacunas de investigacado.

2. METODOS

Com o objetivo de obter uma compreensdao mais aprofundada acerca das principais tendéncias da investigacdo em glamping, foi
desenvolvida uma pesquisa bibliométrica, integrando quatro fases principais (Figura 1).
Numa primeira fase, procedeu-se a recolha de artigos na base de dados bibliografica Scopus SciVerse.

Figura 1 — Metodologia de investigacdo
Fonte: Prépria a partir de dados recolhidos na Scopus Sci Verse

Os estudos bibliométricos recorrem habitualmente a ISI Web of Science (WOS), Google Scholar (GS) e/ou Scopus. Embora o GS
apresente maior volume de resultados, evidencia inconsisténcias e duplicagdes, enquanto a Scopus assegura melhor qualidade
dos registos, maior cobertura de revistas e funcionalidade de andlises mais robustas (Falagas et al., 2008; Norris & Oppenheim,
2007; Pato & Teixeira, 2016). Com base nestes argumentos, optou-se por utilizar a base de dados Scopus neste estudo, utilizando
precisamente o termo glamping. A utilizagdo exclusiva desta palavra-chave visou garantir elevada precisao tematica, assegurando
que apenas estudos explicitamente centrados nesta modalidade turistica fossem incluidos e evitando que trabalhos apenas
tangencialmente relacionados com campismo ou turismo de natureza fossem incluidos. A pesquisa foi feita a 27 de maio de 2025,
considerando documentos com o termo no titulo, resumo ou palavras-chave. Esta delimitagdo segue praticas consolidadas em
andlises bibliométricas, permitindo equilibrar abrangéncia e relevancia cientifica (Pato & Teixeira, 2016).

Os resultados foram posteriormente limitados a artigos de revistas e atas de conferéncias. A restricdo procurou assegurar
qualidade metodoldgica e revisdo por pares das publicagdes analisadas.

Na segunda fase, os registos foram exportados para uma folha de calculo Excel, construindo-se uma base de dados com
informacgado relativa a autor, titulo, ano de publicagao, fonte e pais. Os resumos — e, quando necessario, os textos integrais —
foram lidos, retendo apenas os estudos diretamente relacionados com o conceito. De um total inicial de 61 documentos, foram
selecionados 55 artigos. A verificagdo manual permitiu reforgar a validade interna da amostra, garantindo a pertinéncia tematica
dos trabalhos incluidos.

Na terceira fase, os artigos foram analisados individualmente e classificados segundo varias dimensdes: tema central, tipo de
artigo e metodologias empiricas utilizadas. Quanto a tematica principal, os estudos foram agrupados em sete tépicos, além de
uma categoria residual intitulada "Outros": (1) caracteristicas demograficas dos turistas, (2) caracteristicas psicoldgicas, (3)
ruralidade, (4) caracteristicas organizacionais, (5) caracteristicas dos empreendedores, (6) caracteristicas do produto turistico e
(7) condigdes climaticas.
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Para a classificacdo do tipo de artigo, com base no método de investigacdo predominante, seguiu-se a tipologia proposta por Pato
e Teixeira (2016), distinguindo artigos conceptuais, apreciativos/discursivos, empiricos e formais. Os artigos conceptuais
concentram-se no desenvolvimento tedrico, sem apresentacdo de dados ou andlises empiricas. Os artigos apreciativos ou
discursivos consistem sobretudo em reflexdes criticas e avaliagdes. Os artigos empiricos dedicam-se a andlise de dados,
geralmente através de métodos estatisticos ou econométricos. Por fim, os artigos formais sdo aqueles que desenvolvem modelos
de natureza matematica e/ou analitica.

Em seguida, procedeu-se a classificacdo dos artigos empiricos, com base numa adaptagdo das tipologias propostas por Malhotra
et al. (2013) de acordo com as principais metodologias empiricas empregadas: (1) analise descritiva e exploratéria; (2) modelos
multivariados; (3) analise qualitativa; e (4) outra.

A categoria de “analises descritivas e exploratérias” refere-se a utilizagdo de técnicas numéricas e graficas que permitem resumir
e apresentar os dados de forma clara e acessivel. Esta abordagem pode englobar a analise da distribuicdo das variaveis, medidas
de tendéncia central e de dispersdo, bem como testes estatisticos como a ANOVA, correlagdes e tabulagdes cruzadas.

Por sua vez, os “modelos multivariados” dizem respeito a técnicas analiticas mais avancadas, orientadas para a compreensao dos
diferentes objetivos e pressupostos de cada tipo de andlise multivariada e das suas inter-relagdes. Entre estas técnicas incluem-
se a regressdo, a analise fatorial, a andlise de clusters, entre outras.

A “andlise qualitativa” baseia-se em métodos de natureza qualitativa, em contraste com os métodos quantitativos, e
frequentemente recorre a estudos de caso, abordagens etnograficas ou narrativas. Em termos empiricos, alguns artigos procedem
ainda a triangulacdo dos dados, cruzando analise qualitativa com quantitativa.

Finalmente na quarta fase do processo, procedeu-se a anadlise bibliométrica, baseada em estatisticas simples e exploratdrias (cf.
secgdo seguinte). A anadlise foi complementada com recurso ao suporte VosViewer. Este software é amplamente utilizado em
estudos bibliométricos por permitir mapear redes de coautoria, coocorréncia de palavras-chave e clusters tematicos,
possibilitando a identificagdo de padrdes estruturais da investigagdo de forma sistematica, visual e replicavel, reforcando a
robustez da analise (Van Eck & Waltman, 2010).

3. RESULTADOS

3.1 Emergéncia do topico na literatura

A produgdo cientifica sobre glamping teve o seu inicio em 2008 com o trabalho intitulado precisamente “Glamping” (Starmer,
2008). Esta investigagcdo pioneira explorou o equilibrio entre o glamour da oferta e a procura por experiéncias ao ar livre que ndo
abdicassem do conforto e da tranquilidade. Apds um interregno, o interesse pelo tépico ressurgiu em 2017 com duas novas
publica¢gdes. Contudo, o volume de produgdao manteve-se reduzido até 2021, ano em que se registou um crescimento mais
acentuado, com 10 novos estudos publicados. A analise da Figura 2 confirma esta tendéncia de aceleragdo, demonstrando que
mais de trés quartos (3/4) da literatura disponivel foi publicada a partir de 2020.

20
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Documentos

. TR O T PR

2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020 2022 2024 2026
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Figura 2 — Evolugdo de estudos sobre glamping
Fonte: Propria a partir de dados recolhidos na Scopus Sci Verse

Esta evolugdo reflete a crescente relevancia do glamping, reforcando o seu posicionamento enquanto objeto de estudo
académico e nicho estratégico para os agentes de mercado.
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3.2 Autores principais

E interessante notar que, de um total de 124 autores, apenas 14 tém dois ou mais artigos. Entre estes, apenas quatro apresentam trés
publicagGes: José Coelho, Délia Liberato e Pedro Liberato, em Portugal, e Christopher Craig, nos Estados Unidos da América.
Observa-se, alids, na Figura 3 que os trés primeiros autores referidos possuem uma rede de colaboracdo estreita, evidenciada pelos
varios trabalhos em coautoria. Situacdo semelhante verifica-se no caso de Yang Cao, Guanghui Qiao e Keheng Xiang, também coautores
de trés trabalhos. Paralelamente, existem autores que publicam de forma individual, destacando-se, a nivel nacional, Ana Brochado.

craig. o dglopher & alryakova-digeve, teodors
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Figura 3 — LigagOes entre autores
Fonte: Prépria a partir de dados recolhidos na Scopus Sci Verse

Quando se analisa a afiliagao destes autores, constata-se, na Tabela 1, que dos 14 autores identificados, quatro estdo vinculados
a instituicdes académicas portuguesas, com principal destaque para o Instituto Politécnico do Porto, ao qual se encontram

afiliados trés desses autores.

Tabela 1 — Autores principais e visibilidade cientifica

Total de publicagdes na

Ranking Nome Afiliagdo (pais) Scopus (N2 Citagdes) [h- N2 artigos sobre glamping
index]*

1 Coelho, J. Instituto Politécnico do Porto (Portugal) 3(10) [2] 3

1 Liberato, D. Instituto Politécnico do Porto (Portugal) 115 (556) [9] 3

1 Liberato, P. Instituto Politécnico do Porto (Portugal) 101 (525) [9] 3

1 Craig, CA. Unl\{e.r5|dade Estadual de Murray (Estados Unidos 48 (741) [16] 3
América)

2 Brochado, A. Iscte — Instituto Universitario de Lisboa (Portugal) 79 (1829) [24] 2

2 Cao, Y. Academia de Turismo, China (China) 3(20) [2] 2

2 Grande, K. Grupo Excelia, La Rochelle (Franga) 13 (60) [6] 2

2 Hanafiah, M.H. Universidade Tecnoldgica de MARA (Malasia) 143 (1361) [6] 2

2 Hussein, A.S. Universidade Brawijaya (Indonésia) 46 (474) [13] 2

2 Kiryakova-Dineva, T. Unlve’rs.ldade do Sudoeste Neofit Rilski, Blagoevgrad 9(11) [2] 2
(Bulgadria)

) Koyundzhiyska-Davidkova, B. Unlve,rs.ldade do Sudoeste Neofit RilskiT, Blagoevgrad 6 (58) 2] )
(Bulgdria)

2 Qiao, G. grr]\ilr\::mdade de Zhejiang Gongshang, Hangzhou, 48 (805) [17] )

5 Vasenska, I. Unlve’rs.ldade do Sudoeste Neofit RilskiT, Blagoevgrad 7(53) 2] 5
(Bulgadria)

2 Xiang, K. Universidade de Estudos Internacionais de Zhejiang, 23 (252) [12] )

Hangzhou, China

Fonte: Propria a partir de dados recolhidos na Scopus Sci Verse
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A observacdo da Tabela 1 permite ainda concluir que entre estes autores ha trés (Liberato, D.; Liberato, P.; e Hanafiah, M.H.) que
possuem um nuimero de publicagdes indexadas na Scopus superior a 100 e cinco autores (Craig, C.A.; Brochado, A.; Hussein, A.S.;
Qiao, G. e Xiang, K.) que possuem um h index consideravel, superior a 10. Estes dados evidenciam a qualidade cientifica destes
investigadores e a sua influéncia, nomeadamente na investigacdo sobre o glamping.

3.3 Fontes de investigacdo principal e visibilidade cientifica

As revistas que registam o maior numero de artigos publicados sobre glamping sdo o Journal of Outdoor Recreation and Tourism
(com quatro artigos) e a revista Sustainability (com trés artigos). Seguem-se quatro outras revistas com dois artigos publicados
sobre a tematica. Enfatiza-se que duas das revistas constantes na tabela possuem um fator de impacto relevante, superior a 5.
Todas as revistas referidas pertencem ao quartil com mais prestigio, nomeadamente o quartil 1. Este dado evidencia a notoriedade
das revistas onde sdo publicados estes artigos.

Em termos das dreas cientificas destas seis revistas, observa-se, na tabela, que, a excecdo de apenas uma delas (Sustainability),
todas as restantes estdo interligadas com o setor do turismo.

Tabela 2 — Fontes principais e visibilidade cientifica

SCimago
. . . < .. Journal N .
Ranking (por frequéncia) Revista Area principal (SCimago) . Quartil Frequéncia
Rankings
2023
Journal Of Outdoor Planeamento e gestdo de
1 ) . ~ : 3,6 Q1 4
Recreation and Tourism recreagdo ao ar livre
) Sustainability Ciﬁ:nc?a da Cc.Jmputag.éAo; !Energia.;. 33 al 3
Ciéncia Ambiental; Ciéncias Sociais
International Journal Of Negdcios, Gestdo e Contabilidade
3 Hospitality 10 Q1 2
Management
International Journal Of Negdcios, Gestdo e Contabilidade;
3 Tourism Research Ciéncias do Ambiente, Ciéncias 4,1 Ql 2
Sociais
Journal Of Hospitality Negdcios, Gestdo e Contabilidade
3 And Tourism 7,6 Ql 2
Management
Journal Of Hospitality Negdcios, Gestdo e Contabilidade:
3 And Tourism Insights Gestdo do Turismo, Lazer e 4,8 Ql 2
Hotelaria

Nota: Os dados da tabela dizem respeito a pesquisa elaborada a 27 de maio de 2025.
Fonte: Fonte prépria a partir de dados recolhidos na Scopus Sci Verse

De todo 0 modo, deve também frisar-se o elevado nimero de revistas associadas apenas a um artigo, algumas das quais ndo
apresentam fator de impacto.

3.4 Tépicos principais de andlise

A analise apresentada na Figura 4 permite visualizar de forma clara a predominancia de estudos centrados nas dimensdes psicoldgicas
da procura e na ruralidade associada a oferta. Esta configuragdo revela que a investigagdo sobre glamping tem avangado sobretudo em
torno das motivagOes, expectativas e experiéncias dos turistas, por um lado, e das caracteristicas territoriais e organizacionais das
unidades de oferta, por outro. Contudo, a escassez de trabalhos que articulem estas duas perspetivas confirma a natureza ainda
fragmentada deste campo cientifico. A auséncia de abordagens integradoras limita a compreensao holistica do fendmeno, sobretudo
no que diz respeito as interagGes entre turistas, operadores e territorios, evidenciando a necessidade de investiga¢cdes que explorem
simultaneamente dinamicas de oferta e de procura.
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Figura 4 —Topicos principais de andlise
Fonte: Propria a partir de dados recolhidos na Scopus Sci Verse

Em relagdo as palavras-chave utilizadas nos estudos, verifica-se que, de 182 palavras-chave, apenas 17 aparecem pelo menos duas vezes
nestes 55 estudos. As palavras-chave dominantes sdo glamping (que aparece 36 vezes), camping (14 vezes) e tourism (8 vezes). As
palavras-chave utilizadas formaram seis clusters. O cluster 1 (com as palavras-chave ecotourism, glamping, rural tourism, typology) esta
associado ao glamping como atividade de turismo rural e ecoturismo. O cluster 2 (com as palavras-chave experience, nature-based
tourism, sustainable tourism) esta associado as atividades com base na natureza e a sustentabilidade turistica. O cluster 3 (com as
palavras-chave accommodation, recreation e tourism) esta associado a novas formas de alojamento e recreagdo. O cluster 4 (com as
palavras-chave accommodation, environment e emotional value) estd associado a dimensdo emocional/experiencial que esta forma de
alojamento pode proporcionar. O cluster 5 (com as palavras-chave camping e tourist experience) estd associado a atividade de
campismo. Finalmente, o cluster 6 (com as palavras-chave COVID-19 e outdoor tourism) relaciona a atividade turistica com a COVID-19
e eventuais beneficios associados a pratica turistica.

emotional value
atcommodation environment

recreation

outdoomtourism tourism
covig-13
rural tourism
E'W ing
accommodation
caeng ecotaurism
typalogy
tourist agperience
expatience
contentanalysis
sustainabile tourism
# vosviewer I
2021.0 20215 20220 20225 20230

Figura 5 — Palavras-chave utilizadas
Fonte: Propria a partir de dados recolhidos na Scopus Sci Verse
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Assim, a estrutura dos clusters confirma a centralidade de temas como natureza, experiéncia e sustentabilidade, reforcando o
carater multidimensional do glamping enquanto objeto de investigacdo.

3.5 Paises em analise

Portugal (com oito estudos) e China (com cinco estudos) sdo os principais paises sobre os quais se tem debrugado a investigagdo
sobre glamping (Figura 6). Portugal tem apostado fortemente no turismo sustentavel e de natureza, com regiées como o Alentejo,
Douro e Algarve a oferecerem experiéncias auténticas, ligadas ao territério e ao patrimdnio rural. Por exemplo, Teixeira et al.
(2024) referem que os resultados obtidos no Alentejo revelam que as aliangas em torno da atividade estdo alinhadas com o
propdsito de contribuir para um turismo mais sustentavel, que visa a preservacdo e conservacao de todo o patriménio natural e
cultural, ao mesmo tempo que permite a criacdo de mais postos de trabalho.

Por sua vez, a China, com a sua vasta diversidade geografica e cultural, tem promovido o glamping como uma forma de turismo
rural e de luxo, especialmente para a classe média. O ano de 2020 foi, alias, referido como o primeiro ano de glamping neste pais
(Sun & Huang, 2023). De facto, ao contrario da lenta recuperagdo do mercado turistico, as restricdes da COVID-19 na China levaram
os residentes das cidades para aventuras mais radicais, dando origem a uma industria de glamping em expansdo, com o0s
consumidores chineses a aderirem a esta nova forma de turismo (Xiang et al., 2023).

Vale ainda a pena referir que noutros paises como a Russia, a Coreia, a Roménia, a Indonésia e os Estados Unidos da América, o
glamping tem sido alvo de estudo. O facto revela que este fendmeno turistico ultrapassa barreiras culturais e geograficas. Na
Russia, parece haver um interesse crescente da classe média urbana por experiéncias exclusivas e fora dos circuitos tradicionais
(Kireeva, 2021). Na Coreia do Sul existem uma cultura de bem-estar, slow tourism e experiéncias na natureza (Kim et al., 2024).
Na Roménia ha um interesse por estratégias de desenvolvimento rural sustentavel, sendo o glamping visto como forma de gerar
rendimento local sem impactos ambientais excessivos (Pop et al., 2024). Na Indonésia parece haver uma enorme atratividade
para turistas internacionais na procura de exotismo e natureza (Yuliana et al., 2025). Finalmente nos Estados Unidos da América,
o glamping é visto como nicho dentro do mercado de turismo doméstico e experiéncias premium (Craig, 2021; Craig & Karabas,
2021).

Crodcia IEEE——— ?
Bulgdria mEEEE———
Grécia I
Turquia I
Maldsia DT
Franca IEEEE——— ?
Estados Unidos América NI 3
Indonésia NI 3
Roménia IS 3
Coreia IINEEEEEENNNN——S 3
Russia IS 3
China I 5
Portugal IS 3
0 2 4 6 8 10

Figura 6 — Paises em analise
Fonte: Prépria a partir de dados recolhidos na Scopus Sci Verse

4. DISCUSSAO

A anilise da producdo cientifica sobre o fenémeno do glamping revela uma area de investigacdo emergente e em rapida
consolidagdo. O incremento do interesse académico a partir de 2017, reflete mudancas nas dindmicas do setor turistico, com os
viajantes a procurar o contacto com a natureza, sem abdicar do conforto, tendéncia acentuada durante a pandemia de COVID-19
(Gossling et al., 2020).

Com efeito, a larga maioria da producéo cientifica, foi publicada apds 2020, o que confirma o reconhecimento do glamping como
um nicho relevante no turismo contemporaneo. Esta procura por experiéncias singulares em espagos naturais alinha-se com o
gue Musa et al. (2025) referem ser as “motivacGes de escape”, onde os individuos procuram escapar da rotina urbana através de
experiéncias auténticas, frequentemente em contextos rurais ou protegidos.
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No que diz respeito a autoria, os resultados demonstram uma producdo dispersa, com apenas 14 dos 124 autores identificados a
contribuirem com dois ou mais artigos sobre o tema. Destacam-se, no entanto, investigadores com atividade continua e
colaborativa, como José Coelho, Dalia Liberato e Pedro Liberato, todos afiliados ao Instituto Politécnico do Porto, bem como
Cristopher Craig (Murray State University, EUA), cuja producdo tem sido relevante para a consolidacdo da area. O facto de varios
destes autores apresentarem um h-index elevado ou um numero significativo de publicacdes indexadas na Scopus reforca a sua
influéncia no campo do turismo (Hall et al., 2020). Estas redes de colaboracdo, também observadas entre autores chineses, sdo
caracteristicas de campos cientificos em desenvolvimento, nos quais o conhecimento se obtém através de nucleos colaborativos
e de producdo interdisciplinar.

As revistas cientificas que acolhem a maior parte dos estudos sobre glamping sédo o Journal of Outdoor Recreation and Tourism e
a revista Sustainability, ambas inseridas no primeiro quartil (Q1) do sistema SClmago. Este dado evidencia ndo apenas a qualidade
da producdo cientifica, mas também a sua crescente legitimidade no meio académico. Autores como Bramwell et al. (2017)
sublinham que a publicacdo em revistas de elevado impacto constitui um sinal de maturidade e pertinéncia cientifica,
especialmente em dreas emergentes como o turismo sustentdvel e o turismo de natureza.

No que concerne aos topicos abordados, a investigacdo recai sobretudo em estudos centrados nas dimensdes psicoldgicas da
procura e nos comportamentos e motivacdes das experiéncias (Shi et al.,, 2018), em detrimento de carateristicas
sociodemograficas, que poderiam contribuir para uma melhor segmentacdo de mercado e para o planeamento estratégico.
Observa-se também uma escassa representacdo de estudos que analisem o alinhamento entre a oferta e a procura. Esta
fragmentacdo é frequentemente apontada como uma limita¢do na literatura em turismo, uma vez que uma abordagem holistica
é fundamental para a compreensdo das interagdes entre territérios, turistas e operadores (Tasci, 2019) e para promover o
planeamento sustentdvel e a governanca territorial (Lane & Kastenholz, 2015).

A analise das palavras-chave corrobora a centralidade de temas como o ecoturismo, turismo rural, sustentabilidade e experiéncias
turisticas, organizados em seis clusters tematicos. A presenca de palavras associadas a pandemia, como COVID-19 e outdoor
tourism, revela a adaptacdo da investigacdo aos fatores contextuais recentes, que impulsionaram formas de turismo menos
convencionais e percecionadas como menor risco sanitario (Romagosa, 2020).

Do ponto de vista geograéfico, a investigacdo concentra-se em paises como Portugal e China, embora também existam estudos em
contextos diversos, como Roménia, Indonésia, Coreia do Sul e Estados Unidos da América. Em Portugal, o glamping esta
fortemente associado a estratégias de turismo sustentdvel e a valoriza¢cdo do patrimdnio rural, como demonstrado por Teixeira
et al. (2024) no caso do Alentejo. Ja na China, a rdpida expansdo do glamping é explicada pela procura da classe média urbana por
experiéncias exclusivas e seguras, fendmeno intensificado durante a pandemia COVID 19 (Craig, 2021).

A diversidade de contextos analisados demonstra que o glamping transcende barreiras culturais e geograficas, assumindo formas
distintas consoante os valores locais, os recursos disponiveis e as dindmicas socioecondémicas. Como afirmam Lane & Kastenholz
(2015) no que se refere aos contextos rurais, o sucesso destas formas alternativas de turismo depende da sua capacidade de
integrar autenticidade, sustentabilidade e rentabilidade econdmica.

CONCLUSAO

A producdo cientifica sobre o glamping evidencia a consolidacdo deste fendmeno como um campo emergente no turismo
contemporaneo, com crescimento acentuado apds 2020 e crescente atengdo académica. Os resultados confirmam, contudo, a
persisténcia de uma investigacdo fragmentada, marcada pela separacdo entre oferta e procura e por alguma concentragdo
geografica, o que limita uma compreensdo integrada do fendmeno.

Do ponto de vista tedrico, os resultados reforcam a necessidade de avangar para abordagens interdisciplinares e holisticas que
articulem turistas, operadores, comunidades locais e decisores politicos, permitindo analisar o glamping como pratica turistica
simultaneamente econdmica, social e territorial. Em termos praticos, os resultados oferecem orientagdes para o planeamento de
destinos rurais e de baixa densidade, salientando a importancia de estratégias que combinem autenticidade, sustentabilidade e
envolvimento dos stakeholders locais, de modo a maximizar os beneficios territoriais desta emergente modalidade de alojamento.
Este estudo apresenta, contudo, algumas limitagdes, nomeadamente a utilizagdo exclusiva da base de dados Scopus e do termo
“glamping”, o que pode ter excluido publica¢des relevantes noutras fontes ou sob designag¢des alternativas. Investiga¢des futuras
poderdo alargar as bases de dados, incorporar analises qualitativas de conteldo e explorar comparagdes territoriais mais
aprofundadas.

Em sintese, o glamping afirma-se ndo apenas como nicho de mercado, mas como objeto cientifico em consolidagao, requerendo
agendas de investigacdo mais integradas, colaborativas e orientadas para a sustentabilidade dos territérios.
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