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Resumo Este artigo aborda as praticas e valores de um conjunto de musicos em autoedigao, dentro do universo
peculiar da musica popular de matriz rural em Portugal, no contexto das duas tltimas décadas em que a
produgdo de musica sofre o impacto dos fenémenos de digitalizagdo e desintermediagdo. Tomando como ancoras
tedricas as teses de Bourdieu e de Becker sobre campos de produgao cultural e mundos artisticos,
respetivamente, bem como estudos recentes em torno das culturas musicais DIY (do-it-yourself), caracterizadas
pela adesao a um conjunto de praticas e valores auténomos em relacao aos circuitos dominantes de produgao de
musica, e recorrendo a entrevistas semidirigidas a uma amostra de musicos, procuramos compreender o sentido
das suas praticas em relagdo a edigao e a sua articulagdo com outras atividades que desenvolvem para a
disseminagao da sua produgao musical. Concluimos que a adesdao a modos DIY de produgao e distribuicao de
musica nestes musicos, embora seja evidente em muitos casos, nao € total ou incondicional, seja pelas ligagdes
mais institucionais dentro de um subcampo de produgao de musica popular, seja pelas vantagens que muitos
ainda encontram em estabelecer parcerias com editoras e distribuidoras.

Palavras-chave: subcampo de produgao musical, musica popular de matriz rural, autoedigao,
empreendedorismo, DIY.

In the interstices of the subfield: self-edition and entrepreneurship among folk musicians in Portugal
in the 21st century

Abstract This article addresses the practices and values of a sample of self-edited musicians, within the peculiar
universe of rural folk music in Portugal, in the context of the last two decades in which music production has
suffered the impact of the phenomena of digitalization and disintermediation. Taking as theoretical anchors the
theses of Bourdieu and Becker on the fields of cultural production and artistic worlds, respectively, as well as
recent studies on DIY (do-it-yourself) musical cultures, characterized by an adherence to a set of practices and
values which are autonomous in relation to the dominant circuits of music production, and using semi-directed
interviews with a sample of musicians, we aim to understand the meaning of their practices in relation to
publishing and its articulation with other activities which they develop to disseminate their music. We conclude
that adherence to DIY modes of music production and distribution among these musicians, although evident in
many cases, is not total or unconditional, either due to more institutional connections within a subfield of
popular music production, or due to the advantages that many still find in establishing partnerships with labels
and distributors.

Keywords: subfield of music production, rural folk music, self-publishing, entrepreneurship, DIY.

Dans les interstices du sous-champ: autoédition et entrepreneuriat chez les musiciens folk au Portugal
du XXéme siecle

Résumé Cet article aborde les pratiques et les valeurs d’un groupe de musiciens auto-édités, au sein de l'univers
particulier de la musique folk rurale au Portugal, pendant les deux premiéres décennies du XXeme siecle, alors
que la production musicale a subi I'impact des phénomenes de digitalisation et de désintermédiation. Nous
prenons comme ancrages théoriques les theses de Bourdieu et Becker sur la production culturelle et les mondes
de l'art respectivement, ainsi que les études récentes autour des cultures musicales DIY (do-it-yourself),
caractérisées par 'adhésion a un ensemble de pratiques et de valeurs autonomes face aux circuits dominants de
production musicale. A partir d’entretiens semi-dirigés aupres d"un échantillon de musiciens, nous cherchons a
comprendre le sens de leurs pratiques d’édition, ainsi que l'articulation avec d’autres activités qu’ils développent
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pour diffuser leur musique. Nous concluons que 1’adhésion a des modes de production et de distribution
musicales DIY, bien qu’évidente dans de nombreux cas, n’est pas totale ni inconditionnelle: soit en raison de
liens plus institutionnels au sein d’un sous-champ de la production musicale populaire; soit en raison des
avantages que beaucoup d’entre eux trouvent dans 1'établissement de partenariats avec des éditeurs et des
distributeurs officiels.

Mots-clés: sous-champ de la production musicale, musique folk rurale, autoédition, entrepreneuriat, DIY,
Portugal.

En los intersticios del subcampo: autoedicion y emprendimiento entre musicos folk en Portugal en el siglo XXI

Resumen Este articulo aborda las practicas y valores de un grupo de musicos autoeditados, dentro del peculiar
universo de la musica folk rural en Portugal, en el contexto de las tltimas dos décadas en las que la produccion
musical ha sufrido el impacto de los fenémenos de digitalizacion y desintermediacion. Tomando como anclajes
teoricos las tesis de Bourdieu y Becker sobre los campos de la produccién cultural y los mundos artisticos,
respectivamente, asi como estudios recientes en torno a las culturas musicales DIY (do-it-yourself), caracterizadas
por la adhesién a un conjunto de practicas y valores autonomos en relacién con los circuitos dominantes de
producciéon musical, y mediante entrevistas semidirigidas a una muestra de mussicos, buscamos comprender el
significado de sus practicas en relacion con la edicién y su articulacion con otras actividades que desarrollan
para difundir su musica. Concluimos que la adhesion a modos DIY de produccién y distribucién musical entre
estos musicos, aunque evidente en muchos casos, no es total o incondicional, ya sea debido a més conexiones
institucionales dentro de un subcampo de la produccién de musica popular, o debido a las ventajas que muchos
todavia estableciendo asociaciones con editores y distribuidores.

Palabras-clave: subcampo de produccién musical, musica folk rural, autoedicién, emprendimiento, DIY.

Oestudo da produgao, edigao e distribui¢do de musica levada a cabo por musicos fa-
zendo o bypass dos habituais mediadores (editoras e distribuidoras) adquiriu uma
renovada relevancia sociolégica nas duas ultimas décadas. Pese embora os modos
de fazer musica a margem dos circuitos dominantes, que reconhecemos como o
mainstream, precedam a revolucdo tecnoldgica da era digital e os seus impactos na
producdo de musica, eles adquirem uma expressao particularmente significativa
nesse periodo conforme é reconhecido em diversos estudos (Strachan, 2007; Reitsa-
mer, 2011; Scott, 2012; Hracs, 2015; den Drijver e Hitters, 2017; Haynes e Marshall,
2018; Nunes, 2018, 2021; Bartmanski e Woodward, 2020; Everts e Haynes, 2021; Jones,
2021; e.0.). Situando-se na drea mais abrangente e interdisciplinar dos estudos de musi-
ca popular e recebendo contributos de varias disciplinas, da sociologia a etnomusico-
logia, passando pelos estudos culturais e pela antropologia, uma boa parte destas
abordagens €, no entanto, enquadrada por abordagens classicas e contemporaneas da
sociologia, nomeadamente sobre o campo de produgao cultural (Bourdieu, 1983;
Bourdieu e Wacquant, 1992) e a nogao de capital nas suas diferentes formas (Bourdieu,
1997), os mundos artisticos (Becker, 1974, 1982) e mais recentemente sobre modos
do-it-yourself (DIY) de produgao de musica (Reitsamer, 2011; Bennett, 2018; Guerra,
2018; Haenfler, 2018; Haynes e Marshall, 2018; Tarassi, 2018; Threadgold, 2018;
Schmidt, 2019; Jones, 2021). Este interesse acompanha o reconhecimento dos feno-
menos de digitalizacdo e desintermediacéo e seus impactos na reconfiguracao da
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industria fonografica. As novas tecnologias digitais de producao, armazenamento e
distribui¢do de musica permitiram a musicos, anteriormente dependentes de toda
uma cadeia de produgao que passava necessariamente por editoras, distribuidoras e
o retalho, ter acesso e assumir um maior controlo dos meios de producao de musica
(Haynes e Marshall, 2018). Mais importante ainda, elas vieram permitir a prolifera-
¢ao de musicos amadores ou semiprofissionais em varias areas da producao musical
e oferecer possibilidades para uma maior visibilidade do seu trabalho junto do pu-
blico (Prior, 2010; Haenfler, 2018).! Um dos impactos socioldgicos mais visiveis des-
ta nova era tecnoldgica reside no facto de ela proporcionar novos modos mais
atomizados de organizacdo da produgao musical e sua articulagdo com as outras
atividades que lhe estdo associadas: a distribuigao e venda, o agendamento de con-
certos, a gestao de carreiras, a promogao e divulgacao junto dos meios de comuni-
cagdo, entre outras. A noc¢ao de DIY tem sido invocada, simultaneamente como
modo de producao de musica e como (sub)cultura com valores e um ethos proprio e
autonomo, capaz de gerar formas sustentaveis de produ¢ao musical a margem das
formas de producao dominantes:

DIY (as in “do it yourself”) describes a music culture wherein emphasis is placed on
forming and maintaining spaces for production and distribution which purportedly
exist outside of, and are positioned as oppositional to, the popular music industries.
These spaces tend to be relatively small-scale — “bedroom” record labels, “lo-fi”
home recordings, and makeshift live venues — emphasizing frugality and
self-sufficiency, but can combine to form larger “alternative” networks of music circu-
lation. (Jones 2021: 61)

Inicialmente conotado com a emergente cena punk no Reino Unido em finais da dé-
cada de 1970, o conceito de DIY adquire historicamente um cunho de oposi¢do ide-
oldgica e de desafio aos modos prevalecentes de atuagao da industria fonografica
hegemonica. No entanto, tal nogao tem sido repensada e ressignificada a luz das
transformacoes ocorridas na industria fonografica nas tltimas duas décadas. Tal é
visivel no discurso de musicos e é refletido em estudos académicos sobre o tema,
onde se defende que a adesdo a modos DIY de fazer musica serd, na contemporanei-
dade, motivada por razdes de ordem pragmatica mais do que ideoldgicas (Bennett,
2018; Haynes e Marshall, 2018; Jones, 2021).

Se esta abordagem tem sido comumente aceite e esta consagrada em varios
estudos realizados, importa atender as diferencas de contexto, sendo ele geografi-
co (onde verificamos uma predominancia do estudo das culturas DIY em contexto
anglo-saxonico) ou relativo aos diferentes géneros ou subcampos de produgao de
musica. Assim, o universo da musica popular de matriz rural, onde incluimos a

1 Uma visao mais otimista sobre os impactos destas novas condi¢des sugere que a internet e os
média digitais vieram oferecer oportunidades, sem precedentes, para os musicos alcangarem
sucesso sem o suporte das grandes editoras, ao acederem a plataformas e lojas como o iTunes e
beneficiarem da economia “de cauda longa” (long tail) que sustém um ntmero infinito de pro-
dutos de nicho (Anderson, 2007; c¢f.: Haynes e Marshall, 2018).
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que categorizamos como tradicional, seja nas recolhas ou nas abordagens mais re-
criadoras de repertérios tradicionais, apresenta-se distinto. Referimo-nos a musica
popular de matriz rural, no ambito deste estudo, como uma categoria musical en-
globante de varias praticas, géneros e estilos associados a contextos rurais, pese
embora ela possa ser criada e adaptada por musicos e coletivos originarios e locali-
zados em contexto urbano (Castelo-Branco, 2008; Castelo-Branco e Cidra, 2010).
Inclui gravagdes sonoras de musica rural realizadas ao longo do século XX por di-
ferentes folcloristas, etndgrafos e colecionadores, e adaptacoes de temas de dife-
rentes géneros que constituem os repertorios das diversas regidoes de Portugal.
Inclui também musicos que, seja pelo uso de instrumentos tradicionais ou pela in-
fluéncia de melodias e arranjos, sdo inspirados por estes géneros e os recriam em
composigdes originais.? A musica popular de matriz rural, em contraponto a géne-
ros em subcampos ja estudados em contexto portugués, como o punk (Guerra,
2018), o rock dito alternativo (Guerra, 2013; Oliveira e Guerra 2016; Oliveira, 2018;
Moura, 2021) e a musica de danga eletronica (Nunes 2021), diferencia-se, entre ou-
tros fatores, por um estatuto de utilidade publica, seja pelo seu enquadramento nas
atividades de associagdes e cooperativas, pela sua integra¢ao no ensino e estudo da
musica a um nivel superior, ou pela sua fixagdo para memoria coletiva em arquivos
e espolios sonoros. Consequentemente ela beneficia de apoios publicos da parte de
organismos estatais e locais que sao cruciais para a sua sustentabilidade. Dentro des-
tes destacamos a DGArtes®e 0o INATEL“e, aum nivel local, as cAmaras municipais e
juntas de freguesia (Castelo-Branco, 2010).5 Tal estatuto remete-nos para outras duas
abordagens mais consentaneas com esta preponderancia dos respetivos subcampos
na organizacdo de um modo de produgao DIY: a de campo de producao cultural
(Bourdieu, 1983) e de mundos artisticos (Becker, 1974, 1982). Numa analise mais
imediata diremos que os modos de produgao musical DIY estao proximos dos mun-
dos artisticos, marcados por relagdes em rede, de cooperagao entre os agentes que
nele participam: musicos, produtores, editores, programadores, divulgadores,

2 Distingue-se, pois, do termo popular music, categorizagdo anglo-saxdnica recorrentemente utili-
zada e reconhecida globalmente, para descrever a musica popular de massas disseminada pelos
média e apropriada a escala global e distinta de universos musicais como o da musica erudita.
Para uma discussao em torno do conceito de popular music ler e.o. Richard Middleton (1990),
Studying Popular Music, Milton Keynes, Open University Press.

3 Organismo do Ministério da Cultura da Reptiblica Portuguesa com a missao de “coordenagio e
execucdo das politicas de apoio as artes em Portugal, com a prioridade de promover e qualificar
a criacdo artistica, bem como garantir a universalidade da sua fruicdo” (em site oficial:
https://www.dgartes.gov.pt/pt/).

4 Originalmente Fundagao Nacional para Alegria no Trabalho (FNAT), a Fundagido INATEL, é
hoje tutelada pelo Ministério do Trabalho, Solidariedade e Seguranca Social, com o objetivo de
desenvolver “atividades de valorizagdo dos tempos livres nas areas do turismo social, da cultu-
ra popular e do desporto amador, com profundas preocupagdes de humanismo e elevados pa-
drdes de qualidade.” (em site oficial: https://www.inatel.pt/).

5 Para além destes apoios estatais os musicos dentro deste universo também beneficiam do apoio
da GDA (Gestao de Direitos dos Artistas), organismo privado com estatuto de fundacédo que
tem como missao “a gestao coletiva dos Direitos Conexos ao Direito de Autor dos Artistas, intér-
pretes ou executantes, onde se incluem atores, bailarinos e musicos, bem como os seus sucesso-
res.” (em site oficial: https://www.gda.pt).
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promotores dos média / responsaveis pela comunicagao e, no caso da musica po-
pular de matriz rural, colecionadores, arquivistas, musicélogos e construtores de
instrumentos. Neste sentido, certos trabalhos propdem a nogdao de DIT
(do-it-together) ao invés de DIY para caracterizar esse espirito coletivo presente nes-
ses modos de producao de musica (Oliveira e Guerra, 2016; den Drijver e Hitters,
2017; Nunes, 2018; Jones 2021). Por outro lado, poderemos também sugerir que, no
caso da musica popular de matriz rural, havera também uma relagao de competi-
¢do por posi¢des de protagonismo e legitimidade, que Bourdieu apresenta na sua
abordagem aos campos de producgao artistica (1983).6 Tal é traduzivel, por exem-
plo, na candidatura a atribuigdo de financiamento estatal ou, no polo oposto, pela
valorizacao do seu trabalho por parte de certos gatekeepers (como criticos, jornalis-
tas e radialistas de musica) bem como dos seus pares.

Varios trabalhos estabelecem uma ponte entre as esferas de produgao DIY e
as abordagens de Becker e de Bourdieu (Scott, 2012; Guerra, 2013; Threadgold,
2018). Podemos, por exemplo, identificar, no caso da musica popular de matriz ru-
ral, aspetos que remetem para um subcampo de produgao auténomo onde, para
além da dita competigao entre estilos musicais e os artistas que os representam por
posicdes de legitimidade e reconhecimento, se verifica uma polarizacao, ao nivel
das praticas e dos discursos que as sustentam, entre paradigmas na interpretagao
da mesma (cf. Vasconcelos, 2001). Tal subcampo legitima-se, sobretudo, pela valo-
rizagdo da qualidade artistica em detrimento do impacto comercial dos artis-
tas/musicos que dele participam, em contraponto ao que se verifica em campos de
producao artistica em larga escala onde os artistas sao legitimados pelo sucesso co-
mercial alcancado (Bourdieu, 1983; Bourdieu e Wacquant, 1992). Os estudos mais
recentes em torno das culturas musicais DIY e esferas independentes de produgao
musical apoiam-se com maior seguranca nas ideias de Becker, sobretudo pelo mai-
or enfoque nas redes de relagdes visiveis, de interagdo e cooperacao, entre os agen-
tes dentro do mesmo universo (Bottero e Crossley, 2011). O facto de as tecnologias
digitais terem facilitado o desenvolvimento de redes cujo ambito ultrapassa o cara-
ter nacional dos campos artisticos em Bourdieu torna mais objetiva essa relagdo en-
tre universos DIY e os mundos artisticos.

Objeto de estudo e metodologia

E a partir deste quadro teérico que definimos, em dois momentos, o foco e desen-
volvimento deste artigo. Em primeiro lugar, abordaremos um aspeto peculiar da
atividade dos musicos dentro deste subcampo: o da autoedi¢ao da sua produgao
musical, compreendida nao apenas enquanto pratica mais recorrente e facilitada

6 Na tinica aproximagao ao universo da musica popular portuguesa de matriz rural enquanto
campo social, Vasconcelos (2001) sustenta que o folclore se constitui como um campo social que
integra, entre outros, elementos do rancho e os seus dirigentes, institui¢des reguladoras, patro-
cinadores, mercados turisticos e eventos como festivais e feiras, assim como fabricantes de ins-
trumentos musicais e de trajes (Vasconcelos, 2001; Castelo-Branco, 2008).
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no contexto dos desenvolvimentos ocorridos na indtstria fonografica no século
XXI, mas sobretudo a partir dos valores (profissionais e/ou ideoldgicos) que a en-
formam. Assumimos a musica popular de matriz rural como um subcampo dentro
do campo mais alargado da producdo musical em Portugal tendo em conta as re-
gras e as caracteristicas particulares estruturantes das praticas dos agentes que
nele intervém.” Em segundo lugar, partimos dessa atividade de autoedigao para
uma abordagem ao coletivismo e empreendedorismo enquanto dimensdes pre-
sentes nas praticas destes musicos. Entendemos estes dois aspetos da atividade
dos musicos folk como estruturantes de um modo DIY de producao de musica,
emboranao o fagamos sem o devido didlogo critico com o conceito e aja vasta lite-
ratura sobre o mesmo. Questionamos até que ponto essas praticas e os valores
subjacentes sdo enquadraveis pelas abordagens DIY sobre universos musicais es-
pecificos, a semelhanga do constatado em estudos sobre outros géneros e praticas
musicais? Em concreto, consideramos a atividade editorial de musicos que: (i) por
op¢ao ou constrangimento, tém recorrido maioritariamente a autoedi¢do da sua
producao musical; (ii) se dedicam a pratica de instrumentos tradicionais, assim
como ao canto de repertdrio com influéncia tradicional, seja em recria¢des de temas
do repertdrio tradicional portugués e estrangeiro seja em composi¢des originais.
A categorizacdo genérica destes musicos € sempre algo fluida, tanto quanto as cate-
gorias musicais em causa (popular, tradicional, folk) sao discutiveis no meio acadé-
mico e no proprio discurso émico dos musicos. A maior parte destes musicos
apresenta-se nos canais de divulgagdo como musico folk, categoria sobreponivel no
contexto portugués com a de musica popular de matriz rural, mas utilizada pelos
proprios?® por ser mais reconhecivel além-fronteiras. ® Nao obstante o conhecimen-
to prévio dos repertérios dos musicos que compreendem a amostra, assumimos

7 Estamos em concordancia com o estudo de Vasconcelos (2001) sobre o folclorismo enquanto
campo social. Embora possa haver sobreposi¢ao do subcampo da musica popular com outros
subcampos de producdo musical, ele serd distinto pelas caracteristicas a que nos referimos ante-
riormente e ao longo deste artigo.

8 No entanto quando se referem a musica que fazem mostram relutancia em categoriza-la de for-
ma inequivoca. A seguinte resposta dada por um dos entrevistados é eloquente a este respeito:
“musica folk ou musica tradicional whatever, acaba por estar tudo relacionado, ndo é?” [Compo-
sitor, multi-instrumentista e produtor, entrevista via zoom, 17/3/2021].

9 Salvaguardamos que a defini¢do oficial de musica folk pelo International Council for Folk Mu-
sic, publicada em 1955, contempla a musica popular tradicional de matriz rural e também urba-
na, estando o foco da sua defini¢do na sua evolucao histdrica e no papel das comunidades na sua
recriacdo e transmissao: “Folk Music is the product of a musical tradition that has been evolved
through the process of oral transmission. The factors that shape the tradition are: (i) continuity
which links the present with the past; (ii) variation which springs from the creative impulse of
the individual or the group; and (iii) selection by the community which determines the form or
forms in which the music survives. The term can be applied to music that has been evolved from
rudimentary beginnings by a community uninfluenced by popular and art music and it can like-
wisebe applied to music which has originated with anindividual composer and has been subse-
quently absorbed into the unwritten living tradition of a community. The term does not cover
composed popular music that has been taken over ready-made by a community and remains
unchanged, for it is the re-fashioning and recreation of the music by the community that gives it
its folk character (em Journal of the International Council for Folk Music, 1955: 23, cf. Caste-
lo-Branco, 2008: 28).
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que tal categorizagdo, que utilizamos no titulo do artigo, corresponde a que € mais
recorrentemente utilizada pelos musicos nesses canais. Podendo ser discutivel
numa perspetiva socioldgica (e, mais ainda, etnomusicoldgica) ela €, contudo, es-
truturante na construcdo das carreiras dos musicos, pelo que a assumimos como
relevante para o proposito deste artigo.

Consideramos como baliza temporal o periodo entre 2000 e 2020 por corres-
ponder a um periodo marcado pelo impacto generalizado da digitalizagdo na pro-
ducado e distribuicdo de musica.® Para o efeito definimos uma amostra de 15
musicos com um historial de fonogramas lancados em modo de autoedi¢ao ou em
pequenas editoras criadas pelo proprio musico com o proposito de edi¢do do seu
trabalho. A partir de uma rede de contactos que haviamos desenvolvido no ambito
de um projeto anterior, e que incluia editores e musicos dentro deste universo, fo-
mos encontrando os nossos interlocutores por via de uma amostragem de tipo
“bola de neve”."! Com essa técnica os ditos informantes, bem como os que fomos
incluindo na amostra, indicavam-nos outros que pelas suas caracteristicas a pode-
riam integrar. Realizamos entrevistas semidirigidas aos musicos entre 2020 e 2022,
via online, por coincidir com o periodo pandémico da covid-19, a partir de um con-
junto de temas previamente definidos: historial, incluindo formacao musical, mo-
tivagdes na autoedicdo, formatos de edicdo, distribuigdo, divulgagdo junto dos
meios de comunicagdo e relagdo com outras estruturas e atividades complementa-
res a edi¢gao de musica. Realizamos também uma mesa-redonda com alguns dos
musicos que integram a amostra, onde foi possivel observar e registar um debate
em torno dos temas anteriormente explorados nas entrevistas.!? Tal metodologia
difere das entrevistas onde o didlogo foi apenas com o entrevistador. A informagao
recolhida foi complementada com a observacao e andlise dos sites oficiais e paginas
em redes sociais dos musicos e pequenas editoras. Foi posteriormente analisada
qualitativamente com recurso a uma analise de contetido tematica.

Estando o enfoque metodolégico nas entrevistas e, por conseguinte, no dis-
curso dos musicos, assumimos, de acordo com uma abordagem weberiana sobre a
agao social, o sentido atribuido pelos agentes (os musicos) as suas a¢des (autoedi-
¢ao e distribuicao de musica) como sendo revelador acerca das suas logicas de

10 O impacto subsequente das redes sociais, dos servigos de partilha de musica peer-to-peer e das
plataformas de streaming veio revolucionar a industria fonografica tornando obsoletos os mo-
dos de produgéo e distribui¢do dominantes no ultimo tergo do século XX. O impacto mais evi-
dente foi o0 da quebra da circulagdo de fonogramas em formato fisico, com as vendas mundiais
em 2013 a baixarem para valores idénticos aos do inicio da década de 1970. Ver a este respeito:
Patrick Wikstrom (2013), The Music Industry. Music in the Cloud, Cambridge, UK, Polity Press
(2.2 edigao).

11 Projeto “EcoMusic — Praticas Sustentaveis: um estudo sobre o pds-folclorismo em Portugal no
século XXI”, sob coordenagao de Maria do Rosario Pestana, Instituto de Etnomusicologia —
Centro de Estudos em Musica e Danga, polo da Universidade de Aveiro, com financiamento
plurianual pelo Programa Operacional Tematico Competitividade e Inovagao (POCI) e Funda-
¢do para a Ciéncia e a Tecnologia (FCT) (POCI-01-0145-FEDER-031782).

12 “Autoedicdo e independéncia no subcampo da musica popular: praticas, valores e novos desa-
fios” mesa-redonda online, 29 de Junho de 2022, Instituto de Etnomusicologia — Centro de
Estudos de Musica e Danga, Nova-FCSH, Universidade Nova de Lisboa.
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atuacdo. Consideramos esse sentido como algo de objetivo, sendo em simultaneo o
reflexo das condi¢des do seu espago de atuacdo e uma praxis estruturante desse
mesmo espago (Weber, 2022 [1922]; Bourdieu, 1983). Reconhecemos, contudo, que
dessa opgao metodoldgica possa advir alguma limitagdo na nossa analise.

O tradicional recriado e a opgdo pela autoedicao

A pequena edigao de musica popular foi, durante um periodo consideravel que se
inicia na década de 1990, caracterizada pelo trabalho de um conjunto de editores
(Mario Correia / Sons da Terra, José Mogas / Tradisom; Emiliano Toste / A¢or) e de
editoras ligadas a associa¢des culturais (caso da Xarabanda) onde, ndo obstante
uma linha editorial relativamente heterogénea, havia uma importancia significati-
va daedigao de registos sonoros de campo. Dentre esse trabalho de edigao destaca-
mos, entre outros, o catalogo de recolhas de gaiteiros da regido do Minho e de
Tras-os-Montes por parte da Sons da Terra,"® a edi¢ao do espdlio do folclorista e
compositor Armando Leca ™ e a filmografia do etn6logo Michel Giacometti pela
Tradisom.!® Nos tiltimos 20 anos essa linha editorial perdeu peso devido a diminui-
¢ao de intensidade do trabalho de recolhas e ao desaparecimento dos informantes,
bem como pela propria dindmica do mercado discografico, onde a edi¢ao em for-
mato fisico se vem tornando residual. Estes fatores levam os editores a mudar de
estratégia e a apostar em edi¢des mais exclusivas e apelativas para o seu ptblico
(Nunes 2022: no prelo).

Paralelamente, as abordagens a musica popular e a de feicao mais tradicional,
em particular, da parte de musicos a solo ou em projetos coletivos, conhecem pro-
cessos de fusao com outros estilos musicais, alguns bem distintos da musica popu-
lar, como o rock (e dentro destes certos estilos associados ao metal) e a musica de
danga eletronica (idem, ibidem).'® Nao obstante a abertura destes editores a estas
propostas mais arrojadas de recriacao da musica popular, bem patente no seu dis-
curso sobre a linha editorial, sdo notdrias as dificuldades dos mitisicos em editar o
seu trabalho, seja através destas pequenas editoras ou das ditas majors.’” Como tal,
a pequena edicao de musica popular no século XXI € caracterizada por duas ten-
déncias que se sobrepdem: o surgimento, por um lado, de projetos editoriais

13 Consultar a este respeito a entrada sobre “gaita-de-foles” na Enciclopédia da Miisica em Portugal
no Século XX: Jodo Soeiro de Carvalho (2010), “Gaita de foles”, em Salwa Castelo-Branco (org.),
Enciclopédia da Miisica em Portugal no Século XX, vol. 2, Lisboa, Circulo de Leitores, pp. 553-555.

14 Maria do Rosario Pestana (coord) (2015), Alentejo. Vozes e Estéticas em 1939/40. Edigdo Critica dos
Registos Sonoros Realizados por Armando Lega, Vila Verde, Tradisom.

15 Virios, Michel Giacometti (2010), filmografia completa de Michel Giacometti, 12 livros/10
DVDs/3 CDs, Vila Verde, Tradisom.

16 Entre variados exemplos, refira-se o projeto Albaluna (de Ruben Monteiro), Dazkarieh e OMIRI
(de Vasco Ribeiro Casais), Retimbrar (de Rui Pinho Aires e Tiago Soares) e Fado Morse (de Hugo
Correia).

17 Na atualidade as majors (também conhecidas como as Big Four) sdo a EMI, a Sony Music Enter-
tainment, a Universal Music Group e Warner Music Group.
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criados pelos préprios musicos, muitas vezes no ambito de estruturas maiores
como cooperativas, associagdes ou agéncias, para editar primeiramente a sua mu-
sica; e o recurso dos musicos a autoedigdo, abdicando da mediagao feita pelas
editoras e pelas distribuidoras na cadeia de produgao entre o artista e o ouvin-
te/consumidor de musica. As fronteiras entre estas pequenas editoras e a autoedi-
¢ao sao muito ténues, precisamente pelo facto de as primeiras servirem, pelo
menos inicialmente, um proposito de autoedigao do trabalho dos musicos. O que
se constata é que ambas permitem a exposicao e visibilidade de musicos mais em-
penhados em recriar a musica tradicional, dando-lhe novos arranjos: “nao € musi-
cano seu estado puro e duro, nao vamos editar recolhas tradicionais. A nossalinha
editorial ndo passa por ai, mas sim pela recriagdo dessas mesmas musicas” (canto-
ra, multi-instrumentista e editora, entrevista online via zoom, 28/09/2020). Em outro
projeto editorial propde-se uma abordagem “rasgativa e contemporanea” das mu-
sicas ditas “de identidade” (multi-instrumentista e editor, entrevista, online via
zoom, 09/11/2020): “coisas que tenham a identidade portuguesa muito vincada e
que nao seja um bocado aquilo que toda a gente ja fez[...] aideia € projetos que se-
jam realmente diferentes que estejam ali na frente, na vanguarda do folk ou na van-
guarda das musicas de identidade.” (idem, ibidem). O recurso a autoedigao nestes
musicos acontece pelos constrangimentos do mercado de producao musical, onde
estas abordagens mais recriadoras e de fusdo da musica popular com outros géne-
ros tendem a ser excluidas das opgdes editorais, seja da parte das editoras multina-
cionais, seja de pequenas editoras mais direcionadas para certos nichos musicais.
Esta falta de reconhecimento por parte das editoras (e que € extensivel, por exem-
plo, a organismos como as camaras municipais) a par com as condi¢gdes materiais e
tecnologicas, leva estes musicos a optarem pela autoedigao:

Tem a ver com uma necessidade de independéncia, de ter mao naquilo que estas a fa-
zer e alguma dificuldade em chegar as editoras. Uma das razdes é porque nao se inte-
ressam simplesmente pelos projetos em que eu estou envolvido, mas também porque
eu acho que nao ha muito dinheiro aqui no nosso territério para investir [...] ainda
mais naqueles que eu tenho vindo a fazer parte que sdo assim mais alternativos. E en-
tao imagino que as editoras, grandes ou pequenas, acabam por trabalhar com artistas
que mais facilmente conseguem colocar no chamado mercado da musica. [Composi-
tor e multi-instrumentista, entrevista via zoom, 01/11/2021]

Tais constrangimentos, a par com uma necessidade de independéncia, sdo apon-
tados por estes musicos como razdes que os levam a tal opcao. As dificuldades
por parte das editoras em catalogar a musica, por se tratar de uma fusao de estilos
da musica popular com outros géneros e estilos ou, de outra forma, por se tratar
de abordagens disruptivas em relagdo as convengdes estabelecidas na aborda-
gem aos instrumentos tradicionais, criam obstaculos para uma maior aposta nes-
tes projetos.

Cada vez que acabava uma musica o senhor [editor], que é muito conhecido, comen-
tava: “pois, isto € muito diferente!”... Isto € muito diferente do qué? O que é isso? De
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uma forma que, mesmo que a gente ndo queira, soa sempre depreciativo! Eu acredito
que quem faga musica um bocadinho mais extravagante, no sentido em que nao é ex-
travagante propriamente dita, mas é um bocadinho fora dos moldes a que as pessoas
estao mais habituadas, “o que é fado é fado”, tens esse tipo de rejeicdo... As pessoas
tendem muito a engavetar as coisas e eu acredito, pelareacdo desse senhor, que, ou es-
tas dentro de uma bitola e és aceite ou por uma editora ou produtor, ou se tiveres a
pretensao de fazer a tua prépria musica talvez nao tenhas lugar. [Musico, mul-
ti-instrumentista, entrevista via zoom, 17/03/2021]

Enviamos para alguns sitios mas todas as propostas que nos foram feitas, de certa for-
ma, ndo nos agradaram por uma razao ou por outra, porque, de certa forma, sentia-
mo-nos um pouco castrados naquilo que era a nossa liberdade, até porque éramos
uma banda que na altura tocava em tudo o que era eventos diferentes. Tao depressa
tocavamos em festivais de folclore, como chegou a acontecer em Franca, por exemplo,
como famos tocar a Presidéncia da Reptblica de Cabo Verde ou festivais de musica
eletrénica e de musica mais pesada. Portanto o nosso género musical acabava por en-
caixar em varios sitios e muitas vezes aquilo que viamos era que as editoras ou as pro-
motoras tinham um publico muito fechado e por isso poderiamos tirar alguma
liberdade nessa parte da autoedigao e autopromogao, de poder chegar a mais sitios.
[Gaiteiro, entrevista via zoom, 22/03/2021]

Este fechamento da parte dos agentes em relacdo a estas abordagens ¢ particular-
mente evidente, segundo os musicos, em relagao aos projetos instrumentais. As difi-
culdades de reconhecimento destes projetos, seja ao nivel da induastria fonografica,
da parte das editoras, seja a um nivel institucional, da parte das camaras municipais,
é evidente em comparagao com os projetos com voz.

18
19

Isto nao é sé uma opinido minha, esta muito explicito naquilo que nos disseram. Ou
seja, lembro-me do Paulo [nome ficticio] da Roots and Rhythms,'8 o que ele disse foi:
“epdaissondo tem voz!” e da parte da Vera e da Anténia [nomes ficticios]'” foi a mesma
coisa, nao sei se elas disseram também concretamente isto, mas foi, a partida, o que
nos sentimos. E depois, se nés olharmos aos produtos que sao vendidos e divulgados
e aqueles até que sao mais apoiados, nds vemos que realmente a voz e a letra vendem
muito mais do que o instrumento e isso é um bocado triste porque nés também somos
um pais, acima de tudo, de instrumentistas, basta nds pensarmos nos instrumentos
como o cavaquinho, como a guitarra portuguesa, como a propria gaita-de-foles, um
instrumento que tem um cunho histérico muito grande em Portugal. [Gaiteiro, entre-
vista via zoom, 19/02/2021]

Eu entendo que a cdmara municipal queira apoiar e depois publicitar o seu apoio: “ah
vejam aqui este artista representa muito bem o nosso municipio”... Isso faz todo o

Ageéncia de espetaculos especializada na area da world e folk.
Managers de associagdo cultural e editora fonografica.
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sentido. Se eu estou a fazer uma coisa que nao representa a tradi¢do nem nada desse
municipio sera mais dificil. O apoio seria mais de “olha nds apoiamos artistas ca da
terra”, ai esta bem, isso ndo cria nenhum impedimento de fosse o que fosse, até podia
ser um tipo de musica qualquer. Mas eu acho que é o facto de ser uma musica instru-
mental, € um nicho de mercado muito mais reduzido, acaba por ser mais complicado
obter visibilidade nesses apoios. [Guitarrista e compositor, entrevista via zoom,
19/02/2021]

Este duplo preconceito € percecionado pelos musicos como sendo algo que condicio-
na as suas estratégias de edigao e que os leva a descartar a possibilidade de recorre-
rem a uma editora. Nao apenas as editoras, que apostam em projetos que lhes
garantam sucesso de vendas e retorno financeiro, mas também organismos que
apoiam a musica popular, como as camaras municipais, tendem a valorizar as abor-
dagens mais tradicionalistas e identitarias (os artistas “ca da terra”). No entanto,
também se constata que as condi¢des materiais de gravagao, edicdo e distribuigao,
proporcionadas pelos processos de digitalizagao e desintermediac¢do no século XXI,
bem como o surgimento das novas redes e canais de divulgacdo e distribui¢do de
musica, facilita “naturalmente” a opgao dos musicos pela autoedigao, sendo tao pre-
ponderantes quanto essa percecao de rejeicao em relacdo as editoras. Muitos destes
musicos optam pela autoedi¢ao sem sequer considerar o recurso a uma editora como
uma op¢ao em cima da mesa:

Nos, a partida, ja sabiamos que este estilo de muisica ndo tem espago nas grandes edi-
toras. Portanto, nesse sentido, as vezes acaba por ser menos complexo tratarmos nos
de tudo e gerirmos nds também os lucros ou os dinheiros oriundos do trabalho fisico
de um disco, do que propriamente estar a contactar uma editora. [Percussionista, en-
trevista via zoom, 29/11/2021]

No entanto, a opgao pela autoedi¢ao nao se traduz necessariamente numa autono-
mia incondicional e absoluta dos musicos, sobretudo quando estes tém em consi-
deragdo as necessidades de distribui¢do da musica editada. Neste caso, o recurso a
uma editora, pelas vantagens que esta traz, € ponderado pelos musicos e encarado
positivamente quando esta lhes assegura nao apenas a edi¢ao mas sobretudo a dis-
tribuigao (fisica mas também virtual) numa quantidade e anuma escala maiores do
que a autoedicao permite. Muitos musicos recorrem a parcerias com distribuidoras
especializadas ou com editoras que assumem também a distribuicao e, por exem-
plo, o agenciamento, sendo ambos cruciais para o seu trabalho. Havendo uma ex-
petativa de chegar a um publico mais alargado, os musicos preferem essa parceria
aum modo de produgao e distribuigao totalmente independente, porque tal opgao
permite-lhes essa maior divulgacdo do seu trabalho.

Estou a terminar um disco a solo, provavelmente nem vou fazer CD, estou mais uma
vez a fazer a autoedigdo. Neste caso vou para o estidio e pago o estadio. Eu préprio,
para me distanciar um bocadinho do processo, estou a pensar falar com essas, vamos
chamar editoras ou agéncias o que for, para ajudar a custear o processo de produgao,
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pelo menos nessa tal seguinte fase de distribuigao e agenciamento. [Compositor e
multi-instrumentista, entrevista via zoom, 01/11/2021]

[Opcao por uma editora] Porque ja tinhamos tido o background da edi¢ao de autor e a
editora tem os seus canais de distribuicdo e o que é que isto faz? Faz com que o teu dis-
co chegue mais longe e, ao chegar mais longe, os outros discos também acabam por
chegar mais longe, isto depois acaba por ser aqui uma bola de neve e é quase uma coi-
sa exponencial, amedida que depois comegca a entrar nisto comegas a perceber que, de
ano para ano, o nome circula. Se nao tiveres esta bola a rolar, tocas, fazes discos, distri-
buis e tens a editora a ajudar, ou seja, isto depois vai crescendo de uma forma obvia-
mente pequenina, de uma forma underground mas realmente a coisa vai crescendo e
entretanto a banda comega a ter alguma divulgacdo 14 fora. [Compositor e mul-
ti-instrumentista, entrevista via zoom, 16/12/2022]

Eu experimentava uma editora se fosse uma coisa mesmo profissional porque iria ga-
nhar em tempo para fazer musica, isto é, tipo um escritorio. Todo o processo a volta de
edigdo é tempo em que ndo estou a tocar nem a pensar em mtusica e isso acaba por...
pronto, estou a gastar esse tempo em mim na mesma mas eu gostava de gasta-lo na
musica. [Guitarrista e compositor, entrevista via zoom, 19/02/2021]

O recurso ou ndo a uma editora é determinado, nao por razdes meramente ideolo-
gicas subjacentes a um ethos DIY, mas por razdes pragmaticas que se prendem, por
um lado, com as vantagens em fazer chegar a edi¢do a um publico mais alargadoe,
por outro lado, com um maior foco no trabalho criativo que o recurso a uma editora
pode permitir. Estes varios depoimentos em torno da autoedicao e suas motivagdes
colocam em jogo ideias de independéncia e autonomia, a par com uma gestao das
necessidades que o controlo dos meios de produgao nem sempre assegura. Se a au-
tonomia criativa fica salvaguardada nesta abordagem a edicdo, os lagos com a
industria nao sdo totalmente cortados quando os musicos recorrem ou estao receti-
vos a estabelecer parcerias com editoras e distribuidoras. Sendo a autoedicao e dis-
tribui¢ao de musica dois aspetos importantes (embora nao exclusivos) na definigao
de modos DIY de construcao de carreiras musicais constatamos, contudo, haver
uma certa hesitacao da parte de alguns destes musicos em aderir por completo a
esse modo quando ainda reconhecem estas parcerias como sendo vantajosas paraa
sustentabilidade da sua carreira.

Coletivismo e empreendedorismo

Um dos aspetos mais visiveis que caracteriza a adesao a modos DIY de produgao
musical nas duas tltimas décadas reside no facto de os musicos se dedicarem a
um conjunto de atividades que vao muito para além da criagdo, producgao e per-
formance de musica, desdobrando-se em varios papéis e fungdes relacionados
com a producao e disseminacao do seu trabalho. Estas incluem, para além da au-
toedigdo, o networking com uma série de estruturas e agentes, a divulgacao junto
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dos meios de comunicacao e canais de divulgac¢ao de musica, a distribuigao (fisi-
caevirtual) damusica em diversas plataformas e lojas, o agendamento de concer-
tos, o artwork das capas dos discos e cartazes de eventos, o merchandise, que inclui
avenda de discos em concertos, e, no caso concreto que abordamos, a candidatu-
ra a concursos para apoio financeiro a projetos dentro da musica popular. As for-
mas como essas atividades se articulam e complementam sao importantes para as
aspira¢des dos musicos a ter uma carreira sustentavel, seja a um nivel profissio-
nal ou semiprofissional. Também neste ambito o impacto tecnoldgico na reorga-
nizagao da atividade musical se faz sentir, ao impulsionar novos modelos em que
o trabalho do musico ja ndo esta circunscrito a gravagao, producao e interpreta-
¢ao de musica (Scott, 2012; Tarassi, 2018; Haynes e Marshall, 2018; Bennett, 2018;
Oliveira, 2018; Everts e Haynes, 2021). Esta abordagem surge em alternancia com
a divisao destas tarefas, seja entre os musicos, seja entre estes e uma rede de con-
tactos, onde intervém outros agentes com quem os musicos tém uma relagao in-
formal e com quem estabelecem uma relagao de cooperagao. A divisao de papéis
entre os membros do grupo ou destes com outros membros da comunidade mais
alargada é movida por uma certa afetividade, por se tratar de rela¢des informais
de partilha dos mesmos interesses estéticos e valores éticos. Contudo ela é tam-
bém, e muitas vezes, determinada pelo reconhecimento das competéncias adqui-
ridas na sua trajetoria pessoal:

Chegou um ponto em que pensamos “isto nao vale a pena!” Temos de ser nés e temos
que ir nés a nossa luta [...] e mandavamos e-mails para varias pessoas e as respostas
eram sempre as mesmas, era assim um pouco frustrante e pensamos que vamos ter de
ser nds a fazer isto, vamos dividir tarefas e foi assim que fizemos, ou seja, nds fizemos
um estudo de precos, um estudo de mercado v4, quem é que poderia fazer os melho-
res pregos, etc. Optamos por X em vez de Y e fizemos nods todo este trabalho de procu-
rar quem é que pudesse fazer o grafismo. Também procuramos rodear-nos de amigos
que tivessem essas valéncias e acabamos por fazer um bom trabalho, creio eu, tanto ao
nivel da gravagao, da masterizagao, do grafismo, até depois ao nivel da produgao, se
calhar ja me estou a alargar, mas até mesmo ao nivel da distribui¢ao, de associagdes,
de sitios onde noés tinhamos algum tipo de conhecimento. [Gaiteiro, entrevista via
zoom, 19/02/2021]

Tanto eu como um dos outros integrantes da Charanga 2 temos formagao na drea da
producao musical com ferramentas digitais, e entdo todos os albuns que fomos gra-
vando foram feitos por nds, gravados, produzidos, misturados, masterizados,
distribuidos por nds, ai ja fisicamente nos concertos, vendemos os CDs que duplica-
vamos em fabrica e também na internet, nas varias plataformas. [Compositor e mul-
ti-instrumentista, entrevista via zoom, 01/11/2021]

20  Projeto musical que funde musica folk de raiz portuguesa com a musica eletrénica, formado por
Francisco Gededo (n. Rui Pedro Aires), Alberto Baltazar (n. André Neto), Quim Ezequiel (n. Jodo
Cleto) e Simdes (n. Mike Simdes).
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Nés estamos a colaborar com a Lovers & Lollypops?' e comegamos por falar com eles
mais por causa do design e de como é que isso poderia ser feito, para ja porque sao nos-
sos amigos e depois porque sabem bastante sobre vinis. E, portanto, ao principio foi
mais consultadoria e depois eles mostraram-se interessados em distribuir o vinil e nds
também e, portanto, a partida serdo eles a distribuidora. [Cantora e compositora, en-
trevista via zoom, 29/11/2021]

O trabalho colaborativo, refletido nestes depoimentos, revela uma certa adaptabi-
lidade e flexibilidade em fungao do contexto e das situagdes. No primeiro exemplo
temos uma divisao de papéis entre membros da banda, complementada com o re-
curso aamigos com valéncias reconhecidas para desempenhar fung¢des essenciais a
edigao e distribui¢do. No segundo exemplo as valénciasja existem no seio dabanda
(“formacao na area da produgao musical com ferramentas digitais”) e no terceiro,
ha o recurso a uma estrutura externa onde a informalidade e a afetividade (“sao
nossos amigos”) vao ao encontro das valéncias reconhecidas para a distribuigao
(“sabem bastante sobre vinis”). Tal fluidez na organizagao do trabalho em torno da
musica confirma a ideia de que o carater da produgao artistica nao impde uma divi-
sao natural do trabalho, sendo esta o resultado de uma avaliagdao consensual da si-
tuagdo por parte dos agentes nela envolvidos (Becker, 1974).

Para além do coletivismo enquanto valor estruturante destas abordagens a
producao de musica, certos estudos tém dado énfase a ideia do musico indepen-
dente do século XXI ser visto como um empreendedor, ao desenvolver e colocar
em pratica uma série de papéis e competéncias para além da musica (Scott, 2012;
Haenfler, 2018; Haynes e Marshall, 2018; Oliveira, 2018; Everts e Haynes, 2021).
Tal vem colocar em jogo uma palavra — empreendedorismo — que é olhada com
suspeigao por quem se dedica a uma atividade onde o retorno financeiro é relati-
vamente secundario (sobretudo quando nos referimos a venda de fonogramas).
Este empreendedorismo € encarado nestas esferas de produgao DIY simultanea-
mente como uma ameaga e uma oportunidade para os musicos terem uma carrei-
ra sustentavel, sem a necessidade de apoio das habituais estruturas de mediacao.
No entanto ele requer uma iniciativa e determinacdo que estava ausente dos mo-
dos de produgdo musical de pequena escala no passado (Haynes e Marshall,
2018). Ha, por outro lado, uma preocupagao dos musicos em demarcarem-se des-
sa conotacao mais capitalista do termo, conciliando-o, ao invés, com a ética coleti-
vista que atras descrevemos:

Eu acho que também nao devemos confundir o empreendedorismo no ambito quase
do empresario, aquelaldgica do empresario que quer lucrar. A malta tende a ser empre-
endedora no sentido de construir um meio e sobretudo que valorize a sua atividade
mais do que ir buscar dividendos com isto. Por exemplo, essa questdo do LiberFolk,?
em que estivemos todos envolvidos, ninguém lucrou com isto, mas fez-se e com isto

21 Editora independente criada em 2005, sediada no Porto.
22 Evento musical, organizado pela primeira vez em 2022 pela Associacao Gaita de Foles, onde
predominam as sonoridades de cariz e inspiragao tradicional.
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tenho a certeza que houve publico que foi atraido e que vira numa eventual préxima
vez. [Gaiteiro, mesa-redonda via zoom, 29/06/2022]

No entanto também constatamos que esta realidade recente dos musicos folk em
autoedic¢do, onde convergem e se intersetam o multitasking, o colectivismo e o em-
preendedorismo, nem sempre € algo que € visto de forma positiva pelos musicos,
sendo também, em certos casos, uma imposi¢ao e uma inevitabilidade do meio
onde atuam e que, por conseguinte, esta em conflito com as suas expetativas de se
dedicarem somente a muisica enquanto pratica criativa e performatica. O empreen-
dedorismo surge ora como um constrangimento imposto pelo meio, ora como uma
necessidade que garante autonomia ao mesmo tempo que interfere com a ativida-
de criativa do musico:

E importante nés também estarmos cientes de que isto, hoje em dia, ja ndo nos pedem
sO para tocar, ja nos veem quase como figuras no sentido de desenvolver tudo. No ou-
tro dia ligaram-me de uma cdmara, nao vou dizer qual, e disseram: “ah e tal tens que
organizar uma cena, nao sei qué... chavenamao” ... Chave namao? Entdo, mas o que
é que é isto chave na mao? Entdo mas tenho que tocar, tenho que estudar, tenho que
aprender, mas depois tenho que contactar a equipa de som para fazer o som? Ou seja,
esta coisa de sermos mais do que musicos estd muito em cima da mesa e acho que te-
mos que estar habilitados para o fazer. [Gaiteiro, mesa-redonda, 29/06/2022]

Sinto que tenho muitas frentes de trabalho que me tiram a capacidade criativa que de-
veria ser a parte mais importante, ndo é€? A de, enquanto musica, dedicar-me sé a criar
e a estudar o instrumento. Mas ndo, tenho que andar a procura de concertos, tenho
que fazer a contabilidade da cooperativa, tenho que fazer agdes de promogao e de di-
vulgagao tanto dos artistas, de concertos, como das edi¢des que nds fazemos. Portanto
amusica fica muito relegada para nem sei para que plano, é Ia mesmo para o tltimo,
para a altima camada, o que nao é de todo desejavel. [Cantora, multi-instrumentista e
editora, entrevista online via zoom, 28/09/2020]

Constatamos existir nao tanto uma relutancia em aceitar o termo empreendedoris-
mo, pelas conotagoes capitalistas que assume, mas sobretudo em aderir de livre
vontade ao mesmo, enquanto conjunto de praticas que extravasam a criagdo musi-
cal. O empreendedorismo sera, por assim dizer, a outra face da autonomia que os
modos de produgao DIY proporcionam, sendo, por conseguinte, algo que os musi-
cos em autoedigao assumem com reservas, em funcao das diferentes circunstancias
com que se vao deparando.

Discussao dos resultados
A evolugao que constatamos, num artigo anterior, na edi¢do de musica popular, de
uma aposta maior em recolhas de temas tradicionais caracteristica de editoras re-

conhecidas como a Tradisom, a Sons da Terra e a Xarabanda, para a edig¢do de
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abordagens mais recriadoras e hibridas da musica popular, acompanha a evolugao
nas praticas dos musicos, a medida que novas disposi¢des vao emergindo entre
musicos e editores (Nunes, 2022: no prelo). Cabe-nos aqui referir que estas disposi-
¢Oes sao permeadas pelo préprio habitus dos novos pequenos editores e musicos
que constroem, ainda que com dificuldades varias, carreiras profissionais ou semi-
profissionais. Fazem-no, ndo por intermédio de uma proximidade com as recolhas,
mas por um trajeto que passa pelo cruzamento com outros géneros musicais, seja
na aprendizagem da guitarra classica, seja na relagdo com géneros musicais bem
distantes. O crescimento do mercado da world music desde a década de 1990 veio fa-
vorecer essa fusao de estilos tradicionais com outros mais afetos a musica popular
de massas, sobretudo de origem anglo-saxonica (ainda que nos dias de hoje disse-
minada a escala global) (Haynes, 2005).22 Os musicos nesta amostra relacionam-se
de diversas formas com a musica popular de matriz rural ao longo do seu percurso,
seja através da sua formagao académica seja da sua experiéncia pessoal enquanto
musicos. Contudo ha igualmente uma educagdo musical formal e informal, que
precede essa relagao e que € integrada nos estilos que desenvolvem:

Fui desenvolvendo a minha paixao pelo metal, pelo rock'n roll e essa paixdo levou-me,
como é 6bvionaquelaidade, a comprar guitarras elétricas e tudo o mais e fiz umaban-
da na altura que era os Aluminio, que era uma banda de metal, de hard-rock, etc. [...]
Depois, mais tarde, também devido ao meu percurso académico e ndo so, porque eu
licenciei-me em arqueologia pela Universidade Nova de Lisboa e fiz também 1a uma
pos-graduacdo em Idade Média, que é também uma paixao da minha vida paralela-
mente com a musica, 14 estd, levou-me e transportou-me também para outros univer-
sos musicais, nomeadamente musica antiga e musica medieval, etc., e depois leva-me
a musica folk ou a musica tradicional whatever. [Compositor, multi-instrumentista e
produtor, entrevista via zoom, 17/03/2021]

Ha uma expressao que nés usamos muito em arqueologia que é o intersticio. Nos
estadvamos no intersticio das pedras e a Marafona?! procurou precisamente esse in-
tersticio [...] Nos temos influéncias do jazz, da musica classica, de rock, da musica
tradicional, temos influéncia dos cantautores e o que quisemos foi tentar fazer
uma ponte em que nés ndo somos folk e quem € folk ndo nos reconhece como folk e
nos também nao nos consideramos folk, mas pessoas que nao ouvem folk terem ali
um meio caminho para comegarem a ouvir folk e a verdade é que quando tocamos o

23 Haynes sustenta que a categoria world music trouxe uma afirmacao da diferenca que passa tanto
pela acessibilidade a abordagens mais auténticas de musicas locais como pela afirmagéo de
abordagens hibridas entre estas e outros géneros que podem ser vistas como disruptivas mas
que adquirem presenca no mercado: “it is apparent that the proliferation of difference through
cultural hybridization within world music is already by definition disruptive of the notion that
musical affinity is tied to specific racialized identities, especially given that ethnically diverse
groups consume world music.” (Haynes, 2005: 377).

24 Quinteto actstico formado por Artur Serra (voz), Gongalo Almeida (guitarra portuguesa, cava-
quinho e campanica), Daniel Sousa (viola classica), Ian Carlo Mendonza (bateria), Jodo Novais
(contrabaixo) e Tiago Aratjo (percussdes).
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publico que nio é conhecedor de folk sente-nos como uma banda folk... E mesmo o
intersticio como tu vés, portanto para o meio folk Marafona nao é folk, para as pes-
soas que nao conhecem o folk a Marafona é folk. [Cantor, compositor, letrista e mul-
ti-instrumentista, entrevista via zoom, 06/11/2021]

Estes percursos entre a educagao formal e informal ajudam a explicar a predisposi-
¢ao nestes musicos para abordagens mais hibridas da musica popular de matriz ru-
ral, que depois permanecem a margem do subcampo, sobretudo no que toca a
edicdo. Serao habitus adquiridos, suscetiveis de gerar novas praticas musicais e, con-
sequentemente, de edigdo de musica, seja pela proliferacao de pequenas editoras,
seja sobretudo na opg¢ao pela autoedigao (Nunes, 2022: no prelo). No caso particular
da musica popular de matriz rural, onde valores estéticos e artisticos tendem a pre-
dominar sobre os comerciais, estes musicos representarao o polo auténomo do sub-
campo, onde o desafiar das convengdes estabelecidas, a independéncia face ao
determinismo do mercado da industria fonografica e o reconhecimento pelos pares
enquanto critério de acumulagdo do capital simbolico, se opdem ao polo heteréno-
mo, representado por musicos mais comerciais. Por introduzirem essas abordagens
hibridas e ortodoxas no género eles serao também os atores “heréticos” que Bourdi-
eu refere na sua abordagem ao campo da literatura (1983). Ao subverterem as con-
vengdes dominantes estes musicos aumentam o risco de o seu trabalho nao gerar
recompensas financeiras suficientes que lhes permita aspirar a uma carreira susten-
tavel. No entanto, tal permite-lhes a liberdade de escolha de alternativas menos con-
vencionais que vao ao encontro dos seus valores estéticos (Becker, 1974).

Ora se é verdade que existem novos habitus geradores de disposi¢des nestes
musicos para se situarem nesse polo auténomo da produgao de musica popular, e
consequentemente aderirem, por necessidade ou vontade pessoal, a modelos DIY
que lhes garantam credibilidade e visibilidade sem grandes recompensas financei-
ras, ndo é menos verdade que essa adesdo nio é total nem incondicional. E isso que
verificamos, quando confrontamos certos estudos recentes sobre a adesao de musi-
cos a um ethos DIY com os depoimentos dos musicos que compreendem a nossa
amostra. Esses estudos sustentam que quem participa neste processo de constru-
¢ao de uma carreira profissional e semiprofissional sustentavel possui uma certa
reflexividade, estabelecendo objetivos e definindo estratégias a partir dos recursos
a que tem acesso e adaptando os objetivos partilhados por uma comunidade de
DIYers a sua propria trajetéria pessoal (Bennett, 2018; Threadgold, 2018). Nesta op-
¢ao por carreiras DIY sustentaveis abdica-se conscientemente das expetativas de
retorno financeiro em favor da adesao a um ethos e universo de valores que os musi-
cos e outros agentes encaram positivamente. O empreendedorismo dos musicos,
ao desdobrarem-se em varias atividades para além da musica, acontece sem um ca-
pital econémico a partida e sem que as outras formas de capital, relevantes neste
polo auténomo (social, cultural e eventualmente simbdlico), sejam convertidas
num capital econdmico significativo, sobretudo no que toca a venda de fonogra-
mas (Scott, 2012; Threadgold, 2018).

De acordo com Bennett (2018) o colapso do mercado laboral, a partir de
2008, levou os musicos jovens a optarem por carreiras DIY dentro da musica, de
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uma forma diferente do que acontecia anteriormente, onde as motiva¢des eram
mais ideoldgicas, em oposi¢ao a um mainstream hegemoénico. Para esta nova gera-
¢ao de musicos tal opgao surge como uma necessidade face aos constrangimentos
daindtstria fonografica, ao mesmo tempo que os niveis de profissionalismo e de
empreendedorismo, necessarios para a construgao de carreiras sustentaveis, tor-
nam ténue uma linha diviséria entre esses modos de producao e os da dita indus-
tria mainstream. Contudo, no caso dos musicos e editores recentes que compdem a
nossa amostra, consideramos que a adesao a um ethos DIY, acompanhada de uma
reflexividade que poderia sugerir estarmos diante de um espacgo de atuacao DIY
bem estruturado e consolidado, nao é por agora total e incondicional. Se estes
musicos optam pela autoedicdo e se dedicam a outras fungdes que estao muito
para la da criagdo e performance musicais, também sucede que a adesao a prati-
cas DIY de producao de musica € marcada por alguma hesitagao e até relutancia
em abracar tal ethos a médio e longo prazo, tornando-o num modo de atuagao de-
finitivo e exclusivo. Alguns navegam entre a total autonomia no que toca a edigao
de musica e o recurso ponderado e pontual a pequenas editoras, tirando partido
das vantagens que estas oferecem ao nivel da distribuigao.

Alguns destes musicos ndo descartam a possibilidade de recorrer a parcerias
com outras estruturas, seja dentro de uma ldgica coletivista tipica deste universo
de producao em pequena escala, seja no ambito mais alargado do campo da musica
quando recorrem a distribuidoras com créditos firmados. Tais parcerias permi-
tem-lhes um foco maior no trabalho criativo em detrimento de um gasto maior de
tempo em outras atividades relacionadas seja com a disseminagdo do seu trabalho,
seja, a um nivel mais geral, com a gestao da sua carreira. A adesao a modos de pro-
dugao DIY, com a correspondente adoc¢ao de um ethos conforme com esse modo de
producao, € visivel ainda que nao de forma completa. Estes musicos envolvem-se
cada vez mais em varias atividades relacionadas com a produgao de musica ou re-
correm a amigos e contactos informais, de acordo com as valéncias que possuem.
Tal obriga-os a despenderem tempo em certas atividades quando preferiam fo-
car-se apenas no trabalho criativo. Noutros casos ndo descartam a possibilidade de
recorrer a uma editora, sobretudo para a distribui¢do, quando esta ainda lhes ga-
rante uma maior visibilidade no mercado.

Podemos explicar a hesitagao atras referida, em comparagao com outros sub-
campos estudados, como o do punk, do rock alternativo e da musica de danga eletro-
nica, pelo facto de estarmos perante um subcampo de musica popular marcado
ainda por uma certa ambivaléncia entre a adesdo a modos DIY e o carater mais ins-
titucional da musica popular de matriz rural. O recurso a apoios publicos pontuais
de organismos como a DGArtes e camaras municipais ainda se mantém. Apesar de
o investimento em praticas DIY ser importante, estes muisicos nao dependem ex-
clusivamente delas para terem uma carreira sustentavel dentro da musica. Uma
parte significativa refere os concertos e, dentro destes, os festivais e feiras, seja no
ambito da folk e da world music, seja no caso mais particular dos eventos de recria-
¢ao histdrica, bem como o ensino da mtsica em escolas e associagdes, como garan-
tes de um retorno que lhes permite uma carreira musical, na medida do possivel,
sustentavel. A autoedigdo de musica garante-lhes uma visibilidade importante,
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sendo o album cada vez mais um cartdo de visita que lhes abre as portas para as
atuacdes em feiras e festivais de musica dentro do género, em Portugal e no estran-
geiro. No entanto, essas feiras e festivais sdo eventos que mobilizam diversos mei-
o0s e recursos, produzidos por camaras municipais ou produtoras de concertos. Os
musicos também dependem destas estruturas institucionais para aspirarem a uma
carreira profissional sustentavel.

Estamos a crer que nao se verificou ainda uma consolida¢do de um universo
de producao DIY a semelhanca do que sucede com outros géneros e subcampos de
producao musical amplamente estudados sobretudo em contexto anglo-saxdnico.
Sobre estes encontramos estudos que demonstram a sustentabilidade desses espa-
¢os de producao e das carreiras dentro do mesmo (cf. Threadgold, 2018). No caso
da musica popular de matriz rural em Portugal a tendéncia para a autoedigdo e a
adesao a modelos DIY, onde o empreendedorismo se estende a varias atividades
para além da edi¢ao, ndo é sustentavel sem a participagdo no subcampo a um nivel
mais institucional. Podemos descrever estes muisicos em autoedicgao, e os que criam
editoras para editarem primeiramente o seu trabalho, como estando no intersticio
entre uma cultura DIY e um subcampo mais institucionalizado, onde os organis-
mos estatais como a DGArtes, as cdmaras municipais, as escolas de mtsica e as pro-
dutoras de concertos e festivais ainda (nos dois primeiros casos) assumem um peso
importante. Nos intersticios da tradigao e da inovagao, das abordagens DIY e do
peso institucional de um subcampo mais abrangente, estes musicos vao construin-
do carreiras musicais profissionais ainda que nao inteiramente estruturadas e nem
sempre sustentaveis.
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