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Resumo

Este artigo tem como objetivo analisar as motivagdes para a participacdo de festivais de
musica, analisando-as sob a perspectiva do turismo e investigar se a vivéncia em um
festival de musica se configura como uma experi€ncia turistica. O método utilizado,
além da pesquisa bibliografica, documental de cunho qualitativo, foi uma pesquisa de
campo na qual realizaram-se entrevistas qualitativas semiestruturadas com 32
participantes de pelo menos dois festivais de musica. Foram estabelecidas as seguintes
categorias de analise para a motivacdo: a experiéncia/vivéncia, o compartilhamento e a
influéncia do lugar. Dentre os principais resultados encontrou-se que a motivagdo para a
participagdo de festivais de musica ¢ ampla e diversificada, no entanto envolvem a
musica, o espetaculo criado e a interagdo social. O turismo possibilita inimeras
experiéncias e vivéncias, enquanto que os festivais de musica possibilitam uma vivéncia
unica semelhante a realizagdo de uma viagem, com a diferenga do envolvimento com os
demais elementos da cidade. Portanto, concluiu-se que a vivéncia proporcionada pelos
festivais possuem alguns elementos que compde a esséncia do turismo, como a
motivagdo que gera uma expectativa, o lugar que abriga a vivéncia e a interacdo social.
Os festivais de musica evidenciam-se, assim, como experiéncias Unicas e carregadas de
significado, se configurando como mais uma das experiéncias possibilitadas pelo
turismo.

Palavras-Chave: Motivacao, Festivais de Musica, Turismo, Experiéncia e Vivéncia.
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Abstract

This article aims to analyze the motivations for participation in music festivals,
analyzing them from the perspective of tourism and investigate if the experience at a
music festival is configured as a tourism experience. The method used in addition to the
literature, the qualitative nature documentary, was a field survey in which were
conducted semi-structured qualitative interviews with 32 participants from at least two
music festivals. The following categories of analysis for motivation were established:
the experience, the sharing and the influence of the place. Among the main results it
was found that the motivation for participation in music festivals is broad and diverse,
though involve music, the spectacle created and social interaction. Tourism makes it
possible countless experiences, while music festivals allow a unique experience similar
of a journey, with the difference in the involvement with the other elements of the city.
Therefore, it was concluded that the experience provided by the festivals have some
elements that composes the essence of tourism, as motivation that creates an
expectation, the place that houses the living and social interaction.

Keywords: Motivation, Music Festivals, Tourism and Experience.
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1. Introducao

O Brasil tem se destacado cada vez
mais quanto a receptividade dos festivais
musicais. No ano de 2011, no Brasil,
foram realizados 3 grandes festivais:
Rock in Rio, Starts With You — SWU e o
Planeta Terra. Em 2012, chegou ao pais o
Lollapalooza, e ainda varios shows
internacionais. J& em 2013 os festivais
tiveram a sua agenda bem diversificada
com a chegada do Monsters of Rock, a
criagdo do Circuito BB e a manutencdo
dos que ja vinham acontecendo.

Em tal contexto, entende-se que no
Brasil os festivais de musica podem
revelar ao mundo a diversidade do pais, o
seu potencial turistico, a sua capacidade
de receber e organizar grandes eventos e
o seu desenvolvimento tecnolégico e
humano. Revelam, ainda, a possibilidade
de congregar em um TUnico espaco
diferentes culturas, religides, formas de
ver a vida em um momento de
celebracao.

Sob tal perspectiva, surge objetivo de
estudo analisar as motivagdes para a
participagdo dos festivais de musica e a
sua relagdo com o turismo e investigar se
a vivéncia em um festival de musica se
configura como uma experiéncia turistica
sob os aspectos subjetivos.

Esta investigacdo justifica-se nas
diferentes possibilidades de
“participacdo” nos festivais sem estar
efetivamente presente, como por exemplo
assistir via televisdo, interagir via redes
sociais, dentre outros.

Este artigo justifica-se, ainda, na
necessidade constante de compreensdo ¢
entendimento do turismo a partir da
vivéncia do viajante, seus significados e
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motivagdes, neste caso pelo viés da
realizacdo dos grandes eventos musicais
que a cada ano aumentam e mobilizam
milhares de pessoas, se consolidando
como um importante indutor do turismo
em todo o planeta.

A metodologia utilizada para o
desenvolvimento deste artigo foi a
pesquisa bibliografica ¢ documental a
cerca dos festivais de musica e a
realizacdo de entrevistas qualitativas
semi-estruturadas com 32 participantes
de pelo menos dois festivais de musica,
com o objetivo de conhecer a vivéncia,
motivagoes e impressoes dos
participantes nos festivais de musica,
com a abordagem do objeto de estudo em
todo o processo de carater qualitativo.

2. Turismo e os Festivais de
Musica

O turismo surge como atividade
economicamente organizada durante a
modernidade a partir da industrializagdo,
que entre inimeras mudangas, tornou
possivel a instituicdo das férias
remunecradas. Entretanto, foi durante a
pos-modernidade que o turismo se
desenvolveu, devido a redugdo do tempo
e espago possibilitado pelas
comunicacdes, meios de transportes e
redes de informacdes. Essa atividade se
desenvolveu junto com o capitalismo,
gerando, portanto, grandes impactos
econdmicos (Pires, 2009; Gastal, 2005;
Moesch, 2000).

Montanari, Giraldi e Campello (2013)
apontam que nos ultimos anos, o turismo
tem sido um importante fenomeno
econdmico, o que pode ser visto pelos
investimentos no setor, nos Estados
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Unidos os investimentos no setor
representam  4,5% do total de
investimentos do pais. Essa atividade tem
uma grande importdncia econOmica e
social, que se reflete na sua capacidade
de gerar emprego ¢ renda, englobando
uma série de atividades interligadas como
transporte, hospedagem, alimentagao,
entretenimento, entre outras.

Matos, Araujo e Teixeira (2013)
complementam esta ideai ao apontar que
a atividade turistica conta com diversas
estruturas e categorias de agentes, o que
potencializa seu cardter expansionista.
Para os capitalistas, o turismo ¢ uma
forma versatil de acumulagdo e expansdo
de capital. Para os governos, uma
alternativa para
desenvolvimento econdmico ao destacar
a capacidade da atividade turistica de
gerar emprego, renda e divisas para o
pais, apontando-a como uma das
atividades econdmicas que mais cresce
no mundo.

Sobre a conceituacdo de turismo tem-
se que o turismo ¢ tido como uma
atividade pods-moderna, pois como
apresentado por Maffesoli  (1998),
ocorreu uma intensa relagdo de consumo
gerada  pelos elementos  diversos
disponiveis. Nao se trata apenas de um
consumo materialista, mas sim uma
busca por vivenciar experiéncias, por
tornar “realidade” o que se vivencia na
imaginacgao.

Beni (2007) aponta que o turismo
pode ser entendido como um processo de
fruicdo do espaco natural e cultural, por
meio da utilizacdo de servicos e
equipamentos especificos, tais como
transporte, alojamento, recreacdo e
alimentacao.

promover
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Moesch (2002) ressalta que seguindo
as tendéncias socioeconOmicas da
contemporaneidade, 0s processos
evolutivos demonstram que cada vez
mais a experiéncia substituira
gradativamente os servigos, ja que o
valor econdmico estda centrado nas
experiéncias. Deste modo, os turistas
buscam novas perspectivas, atendimentos
mais humanizados que coincidam com
seus desejos e expectativas de conhecer
outro mundo.

Pezzi e Santos (2012) apontam que
nos ultimos anos os autores do turismo
vem buscando entender a relacdo entre a
experiéncia e o0
caracteristicas. Estes estudos ressaltam
que o turista busca ser ator na propria
viagem, mais do que o turismo ja
pressupoe,
acontecimentos marcantes. Esses autores
complementam que existe uma dicotomia
entre a “mera experiéncia’ e “uma
experiéncia”, sendo a “mera experiéncia”
uma relacdo passiva e de aceitacdo dos

13

acontecimentos, enquanto que ‘“‘uma
experiéncia” é vivenciada por um agente
transformador e formativo, que passa por
choques e busca dar sentido a eles.

Vale ressaltar que o ser humano ¢ um
ser emocional. Emog¢do esta que desde os
primordios sempre lhe auxiliou no
processo de sobrevivéncia, seja pelo
medo, angustia, instinto, dentre outros.
Uma experiéncia vivenciada pelo ser
humano causa uma emog¢ao, que, por sua
vez, ird despertar sentimentos e
sensacdoes. No universo do turismo
diversas situagdes podem exemplificar
uma experiéncia, como por exemplo:
fazer rapel em uma cachoeira, momento
em que hd uma descarga de adrenalina

turismo € suas

buscando vivenciar
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pelo desafio, sensagdo de prazer pela
realizacdo ou a sensagdo de harmonia e
liberdade cousada pela  paisagem
deslumbrante (Soares, 2009).

Martins (2006) aponta que cada
vivéncia do turismo proporciona uma
experiéncia unica influenciada por uma
série de varidveis que atuam em
diferentes momentos. Quando a literatura
aborda o comportamento do consumidor
quanto a varidvel motivacdo ela perpassa
por aspectos de personalidade, pois ela
influencia diretamente na motivacdo do
individuo.

E a partir dessa conceituagio e desse
entendimento de turismo que surge a
relagio com os festivais de musica.
Fléchet (2011) aponta que os festivais
podem ser considerados como festas, ou
seja, momentos coletivos que combinam
arte, lazer e certa ideia de
confraternizagdo entre o0s presentes,
envolvendo um grande nimero de atores
sociais e possibilitam uma vivéncia
inusitada.

O intuito dos festivais de musica ¢
criar um lugar onde experiéncias sdo
proporcionadas em todos os sentidos e
exploradas das mais variadas formas,
como por exemplo: rodas gigantes,
montanhas russas, pragas de alimentagao,
areas de descanso compostas por pufes,
espaco de interagdo com patrocinadores,
dentre muitos outros.

Britto e Fontes (2002) apontam que a
realizacdo  de contribuem
fortemente para o desenvolvimento do
turismo na regido que o abriga, pois
induz a utilizacdo de equipamentos e
servicos turisticos da regido promotora e,
também, a divulgacdo. Mas as autoras
ressaltam que os eventos devem ser

eventos
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pensados ndo s6 como uma atividade
econdmica, como também pelo viés
social, de forma a gerar beneficios para
os empreendedores e para a populagdo
receptora.

Allen et al (2003) aponta que
atualmente os eventos sdo essenciais a
nossa cultura como jamais foram. Isso
porque o maior tempo a ser dedicado ao
lazer ¢ uma forma de utilizagdo de
recursos mais consciente levaram a
proliferagdo de eventos, celebracdes e
entretenimento. Os autores conceituam
“eventos especiais” apontando que os
mesmo foram criados para proporcionar
celebragdes especificas que tenham sido
deliberadamente planejados e criados
para atingir metas e objetivos especificos
e que podem ser de cunho social, cultural
ou corporativo, buscando a inovacao.

Gertz (1997) sugere duas defini¢des
para os eventos especiais, uma do ponto
de vista do organizador: “Evento especial
¢ todo evento excepcional ou infrequente
que aconteca fora dos programas ou
atividades normais do grupo patrocinador
ou organizador”; e outra do ponto de
vista do consumidor: “Para o consumidor
ou visitante, o evento especial é uma
oportunidade para uma atividade social,
cultural ou de lazer fora do ambito
normal de escolhas ou além de vivéncia
cotidiana”.

Tendo em vista que os festivais de
musica possuem um numero reduzido de
publicagdes que o conceituam ¢ a
necessidade de se entender a tematica,
utilizam-se
especiais” e de “mega eventos”, pois
observa-se que os festivais de musica
podem se enquadrar dentro destes
conceitos.

conceitos de  “‘eventos
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A partir da apropriacdo de conceitos,
que ndo sdo exclusivos dos festivais de
musica, mas que podem complementa-lo
no ambito deste trabalho, entende-se
como Festival de Musica eventos que
promovem a interagdo, combinam cultura
e lazer em um tUnico espaco, reunindo um
namero expressivo de participantes, com
um planejamento e objetivos definidos,
mas que acima de tudo promovam uma
celebragdo, que provocam uma ruptura
no cotidiano,  propiciando  uma
experiéncia.

O imaginario ¢ um elemento que
integra a expectativa da experiéncia, ou
seja, a sua motivagdo. Segundo Maffesoli
(1998), o imaginario ¢ constituido de um
conjunto de desejos, imaginagdes,
simbologias que constroem a vida social
e também o turismo. Com o decorrer do
tempo, o avango da tecnologia, o maior
alcance da comunicagdo, a publicidade e
a midia passaram a gerar novos
imaginarios, construir novas imagens que
influenciam nas pessoas o que comprar, o
que esperar e aonde querem chegar.

Gastal (2005) pontua que na
atualidade o consumo néo é do produtos
em si, mas da sua imagem e a aura a ele
estabelecida.  Portanto,
consumir imaginarios passou a fazer
parte das necessidades basicas humanas.

O turismo e os festivais de musica ndo
apenas com  produtos
concretos, mas com multiplos
imaginarios. No dia a dia, o seus
ambientes estdo repletos de pessoas, de
imagens e de imaginarios das mais
variadas formas, que geram efervescéncia
e dinamicas proprias, dando sentido a
estes momentos de acordo com o
imaginario de cada um.

produzir e

trabalham
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A rutura do cotidiano se refere a um
momento de afastamento ou de
distanciamento da rotina, onde sdo
deixados de lado os  hordrios,
COMpPromissos, estresse €
varios outros elementos tipicos do dia a
dia. No mundo atual cada vez mais se
torna necessaria a quebra da rotina e os
momentos de lazer. Apesar de escassos,
sdo cada vez mais necessarios para o ser
humano, visando nio s6 a saude, mas o
bem estar e o processo de socializacao.

Tanto o turismo como os festivais de
musica sdo possibilidades dessa ruptura
de cotidiano.
deslocamento, uma vivéncia inusitada e o
usufruto de servicos e equipamentos
especificos, tais como hospedagem,
alimentagdo, lazer, transporte, dentre
outros. Em ambos os casos este
deslocamento pode ocorrer na cidade que
0 participante/turista reside. Ressalta-se
que durante uma viagem ou em um
festival de musica a pessoa tera uma
intensa ruptura do seu cotidiano, por
vivenciar uma experiéncia diferenciada.

Hentschke (2006) aponta que a musica
desempenha fungdes diferentes em cada
um dos lugares onde a escutamos, seja na
igreja, no supermercado, na academia,
em um restaurante ou em uma festa. Ao
prestarmos atengdo aos elementos que
constituem a musica, suas caracteristicas,
os sons utilizados, suas combinacgdes e se
deixarmos que eles invadam a nossa
mente, perceberemos a forma como seus
elementos se combinam fazendo com que
as musicas sejam diferentes uma das
outras, despertando sensagdes e ideias
diferenciadas.

Em um concerto ao vivo ou em um
festival de musica tem-se a oportunidade

correrias,

Pressupdem um
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de vivenciar a expressdo, a emogao e as
sensacgOes relacionadas a musica através
da performance do artista, da forma como
ele expde seus sentimentos colocando
determinado sentido ao cantar uma
cancdo e apresentar seus elementos e
caracteristicas, por exemplo, ao executar
um solo, uma pausa, a repeticdo do refrao
ou interagir com a plateia.

Essa interag@o torna a experiéncia e a
celebracdo unicas para cada participante.
Ir a um concerto e vivenciar esta
experiéncia ¢ algo de grande valor, no
entanto, extremamente individual. Muitas
vezes, a motivagdo para estar presente
nos festivais de
determinado concerto ao vivo deriva do
desejo de compartilhar e interagir com
artista e com o publico.

Em um show também existe a
interacdo e a troca com O outro, um
momento em que as  pessoas
compartilham momentos de diversdo, de
éxtase, de realizacdo do sonho de escutar,
conhecer ou ouvir pessoalmente um
artista idolatrado. A musica funciona,
portanto, como um elo entre todos os
presentes.

Britto e Fontes (2002) um evento ¢ a
soma de esforgos e agdes planejadas com
o objetivo de alcangar resultados
definidos junto ao seu publico-alvo.
Enquanto que o Turismo de Eventos ¢é o
segmento de turismo que abarca os varios
tipos de eventos realizados um universo
amplo e diversificado, com os mais
distintos objetivos.

A realizacdo de eventos se apresenta
como uma eficiente solugdo para
equilibrar o mercado, constituindo-se em
programacdes  organizadas com a
finalidade de motivar e orientar a

musica ou em
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clientela na visita a cidade,
principalmente  nos  periodos  de
ociosidade da oferta, propiciando, assim,
um melhor aproveitamento dos seus

atrativos, servigos e equipamentos
turisticos.
A partir do arcabougo tedrico

apresentado ¢ que esta pesquisa se
fundamenta e surgem-se as categorias de
analise que a delinearam, apresentadas na
metodologia.

3. Metodologia

Para efeito didatico e melhor
compreensdo do campo estudado — a
motivagdo para a participagdo dos
festivais de musica ¢ a sua relacdo com o
turismo —
categorias de analise — Vivéncia /
Experiéncia, Imaginario, Ruptura do
cotidiano, Lugar criado para a
Interacdo  Social /

exploradas na

foram definidas cinco

experiéncia e
Compartilhamento
fundamentacdo teorica.

Ressalta-se que estas categorias nao
foram estabelecidas nos aspectos citados
por nenhum autor que se tenha tido
acesso. Entretanto, elas emergem a partir
da vivéncia da pesquisadora nos festivais
de musica complementadas pela pesquisa
exploratoria e
identificacdo  destes
turismo.  Definiram-se,
categorias de analise deste trabalho, com
vistas a identificar as similaridades e
divergéncias entre as suas ocorréncias no
turismo e nos festivais de musica.

validadas com a
elementos no
assim,  as

As entrevistas semi-estruturadas de
carater qualitativo e aprofundada no tema
consistiram no principal meio de reunir
informagdes referente ao objetivo e
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estudo deste trabalho. Isto se deve a
subjetividade dos objetivos da pesquisa,
elevando o olhar, desejos ¢ impressdes
dos entrevistados para um alto patamar
de relevancia no desenvolvimento da
pesquisa.

Minayo (2002) aponta que as
entrevistas buscam obter informagoes
contidas na fala dos “atores sociais” e
que dela podem extrair informagdes
objetivas e subjetivas.

Vale ainda mencionar que o processo
de coleta de dados foi realizado de 16
setembro a 16 de outubro de 2013, por
meio de entrevistas realizadas via chat de
internet, com 32 participantes de pelos
menos dois festivais de musica, com 28
perguntas ¢ a duragdo média de 2h cada
uma delas.

A selecdo da amostra foi aleatdria,
nao-probabilistica e por acessibilidade.
Ou seja, a amostra se da pelos elementos
em que o pesquisador tem acesso,
admitindo que estes elementos possam,
de alguma forma, representar o universo
(Gil, 1989). A partir das primeiras
entrevistas foi utilizada a técnica bola de
neve, ou Snowball Samplig. Segundo
Atkinson e Flint (2001), essa ¢ uma
técnica para encontrar outros integrantes,
em que um participante fornece ao
pesquisador o nome de outro
participante, que fornece de outro
participante e assim por diante. Com a
utilizacdo da técnica bola de neve, a
pesquisa atingiu 32 entrevistados.

E pertinente ressaltar que os dados
apresentados sdo a  visdo  dos
entrevistados sobre o objeto de estudo e
que as impressdes da pesquisadora
direcionaram a analise. Sendo assim, as
conclusdes a que esta andlise de dados
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permitiu  chegar ndo podem  ser
universalizadas, nem tomadas como
verdade para demais contextos. No
entanto, se revela como um ponto de
partida para a investigacdo a cerca do
tema e para estudos futuros relacionados.

Para uma melhor compreensdo da
pesquisa de campo, vale ressaltar que o
instrumento de coleta de dados foi
estruturado em trés blocos, descritos a
seguir:

a) Bloco 1. Perfil do Entrevistado:
Este bloco buscou avaliar o género, a
faixa etaria, a faixa econdmica, a cidade
de residéncia e a vivéncia em festivais;

b) Bloco 2. Motivagio da
participagdo: Este bloco aborda a
motivacdo em si, mas também a
experiéncia nos festivais, o compartilhar,
a ruptura do cotidiano e a influéncia do
lugar. Isto por entender que estes
elementos podem ser relevantes para se
compreender a motivagdo da
participagdo;

¢) Bloco 3. Turismo nos Festivais:
questiona aspectos inerentes ao turismo,
sua relacilo com os meios de
comunicacdo e a influéncia da
transmissdo dos festivais de musica via
televisdo no processo de decisdo de
participar de um festival.

4. Analise dos Dados Coletados

Conforme apresentado no Quadro 1,
os entrevistados eram em sua maioria do
sexo masculino com faixa etaria entre 20
e 30 anos e residentes em Brasilia.
Possuiam média salarial de até 3 salarios
minimos.

Em se tratando da vivéncia em
festivais de musica, observou-se que a
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primeira participag@o ocorreu em geral na
cidade que residem e acompanhados de
familiares e amigos. Apds as primeiras
participagdes ¢ que se extrapolou a
barreira fisica e iniciou-se a participagdo
em grandes eventos fora do seu local de
residéncia.

Observa-se que o perfil dos
entrevistados se revelou como um
limitador da pesquisa, ja que a grande
maioria dos participantes residem em
Brasilia. Isto se justifica pelas técnicas de
coleta de amostragem, tendo em vista que
a pesquisadora também reside em
Brasilia, e ainda, pela técnica de bola de
neve em que um indica ao outro.

O segundo bloco de perguntas relativo
a motivagdo para a participacdo em
festivais, abordou questdes motivacionais
diretamente, mas também se utilizou de
complementos para se identificar a
motivagdo, como a experiéncia vivida
nos festivais, a intera¢gdo e o0
compartilhamento proporcionado por ele
e a influéncia do lugar para que a
experiéncia ocorra. O quadro resumo
com os elementos da motivacao, levando
em conta as categorias de analise, podem
ser observadas no Quadro 2.

Em se tratando da motivagdo para
participar de festivais de musica 20
entrevistados apontaram a musica ou a
apresentacdo de uma banda como a
principal motivagdo para participar de
festivais. Conforme apontado na seguinte
colocagdo:

A minha motivag¢ao para participagdo
de festivais sempre foi ver uma banda
especifica que eu gostava, além do
preco que geralmente costuma ser
menor em festivais considerando o
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custo x beneficio de se ver varias
atracdes. Mas posso dizer que hoje em
dia vou pela oportunidade de ver e
conhecer outras bandas.

Ainda 11 entrevistados apontaram o
evento como um todo e o espetaculo
criado por ele, como sendo principal
motivagdo. Conforme pode ser observado
na fala de um dos entrevistados:
“Observar como os espetaculos sdo ao
vivo, o publico e a organizagdo e
estrutura que formam o evento.” Além
disso, 8 entrevistados destacaram a
interagdo social, e 2 apontaram a duragdo
de mais de um dia. Podem-se identificar
estes elementos na fala de um dos
entrevistados “O clima que os festivais
proporcionam. Principalmente festivais
que tem a duracdo de muitos dias. Na
qual vocé dorme e acorda no festival.
Vocé forma uma familia momentanea e
conversa com pessoas que nunca viu e
pode ser que nunca mais veja’. As
informacgdes coletadas vao de encontrou
ao apontado por Maffesoli (1998), ao
identificar que as motivagdes sdo
diversas e perpassam pelo imaginario e
simbologias construidas por cada um.

Em relagdo aos elementos unicos de
um festival, foram apontados pelo
publico a diversidade do evento e a
interacdo social. “A interacdo com o
publico que um artista tem com os
mesmos gostos que vocé ¢ tdo importante
quanto que essa interagdo ocorra com
pessoas com as quais ja se divide
opinides e gostos”.

Fazendo referéncia a influéncia do
lugar para a vivéncia do festival quase a
totalidade dos  entrevistados  (30)
afirmaram que o lugar criado para os
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festivais influenciam na experiéncia
vivida. Em relagdo a esta argumentagao,
destaca-se a seguinte fala:

O cenario no qual ocorrem os festivais
influenciam nas impressoes das
pessoas, inclusive dos artistas e a sua
atuacdo e interagdo com o publico. A
simples imersdo no ambiente causa
sensacdes nas pessoas de forma com
que os ambientes de festivais sdo
estruturados para causar. A influéncia
nos artistas reforca, sonoramente, a
chegada destas impressoes a plateia.

Na pesquisa observou-se que os
componentes do ambiente construido, ou
seja, as atracdes complementares do
festival — os palcos com musicas
alternativas, as atracoes de
entretenimento como rodas gigantes,
montanha russas, e até mesmo os stands
dos patrocinadores — sdo justamente o
que diferenciam um festival de um show
de determinado artista, mas sdo também
elementos  que  proporcionam  a
experiéncia e que fazem de um festival o
que ele ¢, conforme conceituado por
Gertz (1997) em se tratando dos eventos
especiais ¢ reforcado por um dos
entrevistados:

Totalmente. Cada festival conta uma
historia... tudo ¢ planejado de uma
forma artistica e que vai trazer
diferentes experiéncias, mesmo ainda
que sejam os mesmos artistas ou a
mesma musica presente, as atragdes
permitem que a experiéncia se torne
mais completa e interessante,
quebrando a monotonia.
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Os espacos criados para abrigarem o
festival possuem extrema relevancia no
processo de vivéncia da experiéncia,
impactando diretamente nela. Ainda,
infere-se que o fato de este espaco ser
“artificial” e criado para este fim ndo
reflete negativamente na experiéncia
vivenciada nos festivais.

A partir dessa reflexdo ndo se pode
deixar de apontar a similaridade com o
turismo. Sabe-se que os lugares de
memoria e de cultura sdo valorizados e
relevantes dentro do turismo, entretanto,
os lugares criados ja se consolidaram e se
converteram em importantes destinos
turisticos.

Sendo assim, entende-se que a
motivagdo para participar de festivais de
musica ¢ ampla e diversificada. Surge a
partir das expectativas de cada um dos
entrevistados, pois estd relacionada com
0 imaginario e com a personalidade de
cada um, como apontado por Martins
(2006).

O ultimo bloco de perguntas relaciona
o turismo com os festivais, abordando
ndo sO aspectos do turismo, como
também, uma secdo de perguntas
relativas a influéncia dos meios de
comunicacdo nos festivais e o seu
impacto  na
participacao.

A partir das pesquisas realizadas ¢
evidente a relacdo do festival com a
cidade e a ocorréncia do turismo. Mesmo
que a motivagdo das pessoas nao seja ir a
determinada cidade, mas sim a um evento
que ocorre nela, indiretamente acaba
resultando em turismo. Percebe-se um
entendimento por parte dos entrevistados
quanto a relagdo entre o turismo e os
festivais de musica, considerando o

motivagdo  para a
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usufruto de servicos e equipamentos
turisticos proporcionados pelo local,
mesmo indo motivados pelo evento.
Nesse sentido pontuam-se as seguintes
falas:

Muito embora (quando se considera
um festival em outra cidade) o
objetivo principal ndo seja a visita a
outros locais, e sim a presenca no
evento, essas trocas de impressoes
Assim como relagdes
econdmicas e interacdes entre o0s
participantes  do
habitantes locais.

ocorrem.

festival e os

Outro entrevistado complementa:

Provavelmente de forma indireta,
porque sempre foi um bate e volta,
dificil de conhecer melhor o lugar que
esta o evento e tudo mais, mas sim ¢
turismo, pois  compreende  0s
elementos necessarios para esta
definicdo, mesmo que o espectador
ndo se sinta assim por tudo ser tdo
rapido.

No turismo, o0s eventos sao
ferramentas utilizadas para impulsionar a
atividade e
equipamentos que estariam o0ciosos em
um periodo de baixa sazonalidade,
conforme apontado por Britto e Fontes
(2002) no referencial teorico.

Quanto aos meios de comunicagdo,
identificou-se = que  nenhum  dos
entrevistados vé os meios de
comunicagdo como uma ameaga para O
turismo. Como apresentado nesta fala:

movimentar seus
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A internet ¢ grande responsavel pelo
fomento do turismo, acredito eu, por
ser uma grande ferramenta de pesquisa
e discussdo de roteiros de turismo,
fazendo com que as pessoas possam
definir suas rotas e até instigam um
publico potencial a realizar uma
viagem para um lugar desconhecido,
por exemplo.

Ainda, nenhum dos entrevistados
apontaram que assistir a um festival pela
televisdo ¢ o suficiente. Um entrevistado
abordou essa questdo apontando:

Se a pessoa quer ver o show pela TV,
compra um DVD ao vivo ¢ da na
mesma. Ir a um festival ¢ uma
experiéncia que ndo se vive pela TV, a
transmiss@o pela TV ndo substitui o
festival, ¢ apenas um 'prémio de
consolacdo' para que nao pode ir e ndo
ficar extremamente deprimido.

O entendimento geral propiciado pela
tematica ¢ de que os meios de
comunicacdo sdo um dos responsaveis
em despertar o interesse, facilitando o
planejamento da viagem e possibilitando
a participacdo da pessoas nos eventos,
mas de forma nenhuma a transmissao dos
experiéncia

eventos proporciona a

vivenciada no evento.
5. Conclusoes

Tendo em vista que o objetivo de
estudo deste artigo se refere a motivacao
para a participacdo dos festivais de
musica e a sua relacdo com o turismo, de
acordo com as entrevistas, observou-se
que motivacdo para a participacdo dos
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festivais de musica também esta atrelada
a musica, ao espetaculo criado, a
interagdo com os participantes, ao local
criado e a duracdo de mais de um dia do
evento.

Identificou-se que uma das
motivacdes para estar presentes nos
festivais de musica ou em determinado
concerto ao vivo surge do desejo de
compartilhar e interagir com o artista e
com o publico, e que o compartilhamento
¢ um dos
experiéncia do festival.

Ainda, revela-se que a ida
pessoalmente a um  festival esta
relacionada ao ver ao vivo, a emogao, a
energia transmitida, a interacdo e a
experiéncia vivida. Elementos estes que
nao podem ser transmitidos pela televisdo
ou sentidos sozinhos, ou até mesmo
acompanhados no sofd da sala, como
colocado por um dos entrevistados.

Entretanto, infere-se que a motivagéo
¢ composta pela expectativa e respectiva
concretizagdo da experiéncia vivenciada
no festival, fortemente baseada na
interacdo que o evento possibilita e na
influéncia que o lugar criado para abriga-
lo proporciona.

Ressalta-se que 0s
proporcionam uma
diferenciada, conforme apontado no
bloco que motivagado,
confirmando a existéncia de uma
experiéncia durante a participagdo de um
festival.

Identificou-se que os aspectos que
diferenciam uma viagem a participacao
em um festival de musica estdo
relacionados com a expectativa, a
utilizagdo do tempo durante a viagem ¢ a
apropriacdo do lugar visitado. Portanto,

elementos Unicos da

festivais
experiéncia

aborda a
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observa-se que o diferencial da
experiéncia nos festivais de musica e da
experiéncia no turismo ¢ a vivéncia, o
foco durante o momento fora do local
habitual ¢ a forma de utilizagdo do
tempo. Isto porque em ambos se tem uma
vivéncia, porém no turismo ela pode ser
mais relacionada com a comunidade
local, rodeada de tranquilidade, momento
de relaxamento, enquanto que a vivéncia
nos festivais ¢ intensa e muitas vezes
exaustiva. Ambas buscam satisfazer uma
expectativa e uma motivagao. Ressalta-se
que o turismo possibilita uma troca entre
o visitante e a comunidade local,
enquanto que durante a realizagdo de um
festival esta interacdo com a comunidade
¢ mais restrita.

Diante do exposto e discutido no
decorrer da pesquisa, identificou-se que a
experiéncia nos festivais de musica e no
turismo ¢ moldada por uma expectativa,
gerada por uma motivagdo. Constata-se
que esta experiéncia contempla uma
vivéncia em determinado lugar; que
ambas ndo podem ser transportadas ou
transmitidas pela internet ou pela
televisdo, devendo ser vivenciada no
lugar que ocorrem; que ambas de alguma
forma marcam os envolvidos deixando
uma memoria. Entretanto, o turismo
possibilita inimeras vivéncias, que sdo
determinadas pela  motivagdo  do
visitante. Por exemplo, a vivéncia em
uma visita a uma cidade historica, ¢é
diferente de uma visita ao carnaval de
Salvador, que também se diferencia da
ida a uma cachoeira. No entanto, todas
sdo vivéncias possiveis no universo do
turismo. Nos festivais de musica, esta
vivéncia ndo € tdo abrangente quanto as
vivéncias possiveis no turismo. A
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vivéncia proporcionada pelos festivais se
configura por ser mais intensa, com uma
motivagdo claramente definida, com
pouca interlocucdo com a cidade visitada,
mas com o estabelecimento de forte
ligacdo com o lugar criado para abrigar
os festivais. Todavia, observa-se que a
vivéncia proporcionada pelos festivais de
musica, similar a vivéncia do carnaval de
Salvador, poder ser uma das vivéncias
possiveis no turismo.

Conclui-se, portanto, que os festivais
contribuem para a diversidade de
experiéncias proporcionadas pelo
turismo, ao se verificar que a vivéncia
proporcionada por eles possui, em parte,
os mesmos elementos que a vivéncia do
turismo (uma motivagdo, que gera uma
expectativa, um lugar que abriga a
experiéncia, uma interagdo social, seja
com a comunidade local, com outros
visitantes ou com outros participantes de
festivais). Entretanto, os festivais nao
possuem a abrangéncia que o turismo
propde, configurando-se, portanto, como
uma das experi€éncias possiveis no
turismo.

Em se tratando dos fatores limitadores
deste trabalho, identificou-se a atualidade
do tema e a consequente falta de
publicacdes académicas ao seu respeito, ¢
ainda, o ambito de abordagem dada 4
pesquisa, analise dos aspectos subjetivos
e intrinsecos da  motivacdo da
participacdo nos festivais, e ndo o olhar
“convencional” dos aspectos
econdmicos, o que reduziu ainda mais os
documentos de consulta.

Vale ressaltar que este trabalho ndo
esgota as possibilidades de estudo, mas
sim surgem novos questionamentos que
podem ser apontados como sugestoes
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para trabalhos futuros relacionados a
tematica. Desta forma, para pesquisas
futuras recomenda-se:

= A analise dos festivais de musica e

o turismo a partir de outras
categorias de andlise sob a Otica de
outros pesquisadores, visto que as
categorias  utilizadas por este
trabalho ndo abrangem a totalidade
do fendmeno turistico nem do
fendmeno dos festivais.

= Analisar os festivais de musica sob

a percep¢do de um publico ndo
residente em Brasilia. Ja que 18 dos
32 entrevistados desta pesquisa
residiam em Brasilia, observa-se
que a percep¢do do universo
pesquisado pode se diferenciar de
outras  cidades
estrangeiras.

Por fim, entende-se que o presente
trabalho de pesquisa, sobretudo em
virtude da atualidade do tema, contribuiu
para a formagdo de um material que pode
servir de referencial tedrico para futuras
pesquisas académicas que abordem os
festivais de musica.

brasileiras e
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Quadro 1
Perfil dos Entrevistados

.

Fonte: Ruas & Duarte (2013)
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Quadro 2

Motivagdo para a Participacdo de Festivais Musicais

Motivacio
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A motivagdo para participar de festivais de mnisica € ampla e diversificada envolvendo: amiisica, o

espetdculo criado e a interagdo social. A motivagdo se dd, também, pelo desejo de ver ao vivo e pela
diversidade, energia e emogio que o evento proporciona. Sendo que a motivagao surge a partir das
expectativas de cada um dos entrevistados.

Experiéncia vivenciada em
festivais / Ruptura do
Cotidiano

As participacdes em festivais
proporcionamuma experiéncia
diferenciada, tendo como
elementos o publico do festival, a
emocdo vivida, a diversidade do
evento e a estrutura criada. A
misica possui um papel
importante no processo da
experiénciavivenciadanos
festivais e consequentementena
rupturado cotidiano.

Compartilhamento

Visto que a interacdo social com o publico
se revelou como um elemento da
motivacido na participacao em festivais,
verificou-se que a preferéncia quantoa ir
acompanhado ou sozinha fo1 similar
resgaltando o compartilhamento com
pessoas (ue POSSUEN 08 MESMOos Sostos
mas também a possibilidade de mteracéo
com outras pessoas. Consolidou-se quea
mteragao entre os participantes é um
elemento relevante na experiéncia
vivenciadanos festivais.

Fonte: Ruas e Duarte (2013)

Influéncia do Lugar

Os espagos criados para
abrigarem o festival
possuem extrema
relevancia no processo de
vivénciada experiéncia,
impactando diretamente
nela. O fato de este espago
ser “artificial” e criado
para este fim nao reflete
negativamente na
experiénciavivenciada
nos festivais.
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